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بررســی تأثیــر ارزش‌هــای مصرفــی غذایــی در نیــات رفتــاری گردشــگران بــا تأکیــد بر 
تجربــۀ غذایــی اکوتوریســم در اســتان گیلان

یم بهزادی 3 ابراهیم زارع‌پور نصیرآبادی1، سمیرا نظری2، مر
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چکیده
ــه  ــی‌رود ک ــمار م ــه ش ــگری ب ــم گردش ــواع مه ــروزه از ان ــذا ام ــگری غ گردش
ــر  ــی تأثی ــدف بررس ــا ه ــش ب ــن پژوه ــتری دارد. ای ــش بیش ــکاش و پژوه ــه کن ــاز ب نی
ــۀ  ــر تجرب ــد ب کی ــا تأ ــگران ب ــاری گردش ــات رفت ــی در نی ــی غذای ــای مصرف ارزش‌ه
غذایــی اکوتوریســم در اســتان گیــان صــورت گرفتــه اســت. پژوهــش از منظــر هــدف 
ــتقرایی،  ــی و اس ــرا قیاس ــق اج ــر منط ــی، از منظ ــا کمّ ــوع داده‌ه ــر ن ــردی، از منظ کارب
از منظــر بعــد زمانــی مقطعــی و از منظــر هــدف توصیفــی پیمایشــی اســت. جامعــۀ 
ــا 1403تشــکیل  ــان در ســال‌های 1402 ت ــاری پژوهــش را گردشــگران اســتان گی آم
ــرای  ــت 385 نفــر ب ــترس بــوده و درنهای ــورت در دس ــری به‌ص ــد. نمونه‌گی می‌دهن
ــی  ــا روش میدان ــۀ پژوهشــی انتخــاب شــدند. جمــع‌آوری اطلاعــات پژوهــش ب نمون
ــات مطرح‌شــده در پژوهــش،  ــوع فرضی ــه ن ــا توجــه ب ــزار آن پرســش‌نامه اســت. ب و اب
ــرای بررســی فرضیــات اســتفاده شــده اســت. نتایــج  از نرم‌افــزار اســمارت پی‌ال‌اس ب
ــارۀ  ــگران درب ــرش گردش ــذا در نگ ــی غ ــی و تجرب ــه ارزش مصرف ــد ک ــان می‌ده نش
ــرش  ــی‌داری دارد. نگ ــر معن ــاری تأثی ــات رفت ــذا و تمای ــد غ ــر مقص ــذا، تصوی غ
ــگران  ــاری گردش ــات رفت ــذا در تمای ــد غ ــر مقص ــذا و تصوی ــارۀ غ ــگران درب گردش
نیــز تأثیــر بســزایی دارد. ارزش‌هــای مصــرف گردشــگران در تمایــات رفتــاری آینــدۀ 
آن‌هــا بــه غذاهــای محلــی ایــران، از طریــق نگــرش و تجربــۀ غذایــی شــکل‌گرفته در 
ذهنشــان، می‌توانــد بــه توســعۀ گردشــگری غــذا کمــک کنــد. نگــرش و تجربــۀ مثبــت 
گردشــگران دربــارۀ غذاهــای محلــی تمایــل آن‌هــا را بــرای بازدیــد دوبــاره و توصیــه بــه 

ــد. ــش می‌ده ــران افزای دیگ
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مقدمه
منابــع  مهم‌تریــن  از  یکــی  گردشــگری  صنعــت 
درآمدزایــی و بســتری بــرای تبــادلات فرهنگــی بیــن کشــورها 
ــاد  ــی در ایج ــت توانای ــت، به‌عل ــن صنع ــود. ای ــناخته می‌ش ش
ــورها  ــیاری از کش ــی، در بس ــادی و اجتماع فرصت‌هــای اقتص
 Gannon et( ــت ــده اس ــادی ش ــعۀ اقتص ــی از ارکان توس یک
ــر ایجــاد اشــتغال و کســب  al., 2021(. گردشــگری، علاوه‌ب
ــوم  ــا و آداب‌ورس ــی فرهنگ‌ه ــی در معرف ــش مهم ــد، نق درآم
جوامــع گوناگــون ایفــا می‌کنــد. ایــن ویژگــی گردشــگری را بــه 
ــرن  ــی ق ــادی و اجتماع ــای اقتص ــن پدیده‌ه ــی از مهم‌تری یک

 .)Liu et al., 2020( ــت ــرده اس ــل ک ــر تبدی حاض
گردشــگری غــذا یکــی از انــواع نوظهــور و محبــوب 
گردشــگری اســت کــه به‌عنــوان شــاخه‌ای از گردشــگری 
فرهنگــی در ســال‌های اخیــر مــورد توجــه قــرار گرفتــه اســت. 
ــامل  ــفر و ش ــذا در س ــرف غ ــر از مص ــذا فرات ــگری غ گردش
خــاص  آشــپزی  تجربه‌هــای  و  جشــنواره‌ها  آداب‌ورســوم، 
ــگری،  ــوع گردش ــن ن ــت )Mitrović et al., 2017(. ای اس
ــا  ــی ب ــاط احساس ــرد و ارتب ــای منحصربه‌ف ــۀ تجربه‌ه ــا ارائ ب
مقاصــد، می‌توانــد نیــات رفتــاری گردشــگران را تحــت تأثیــر 
قــرار دهــد و در برندســازی مقاصــد گردشــگری نقــش مهمــی 
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 .)Dehyadegari et al., 2023( ایفــا کنــد
اســتان گیــان، بــا تنــوع غذایــی منحصربه‌فــرد و فرهنــگ 
غنــی، یکــی از مقاصــد مســتعد در حــوزۀ گردشــگری غــذا بــه 
ــاق  ــهر خ ــوان ش ــت به‌عن ــهر رش ــت ش ــود. ثب ــمار می‌ش ش
خــوراک در شــبکۀ شــهرهای خــاق یونســکو در ســال 2015 
ــتفاده از  ــت. اس ــرد اس ــت منحصربه‌ف ــن ظرفی ــر ای ــی ب گواه
ــا فصــل  ــی، پخــت غذاهــای متناســب ب ــی محل مــواد غذای
ــارز  ــای ب ــی از ویژگی‌ه ــگ بوم ــا فرهن ــق ب ــاط عمی و ارتب
غذاهــای گیلانــی اســت، کــه تجربــه‌ای خــاص بــرای 
 Naghavi et al., 2022;( گردشــگران فراهــم مــی‌آورد

.)Agharkakli et al., 2019
مهم‌تریــن  از  یکــی  به‌عنــوان  غــذا،  گردشــگری 
انگیزه‌هــای ســفر، بــا هــدف تجربــۀ تفاوت‌هــای فرهنگــی و 
لذت‌هــای جدیــد در حــال گســترش اســت. ایــران، بــا پیشــینۀ 
ــی  ــت فراوان ــان، ظرفی ــتان گی ــژه در اس ــپزی به‌وی ــی آش غن
 Naghavi &( بــرای توســعۀ ایــن نــوع گردشــگری دارد
Khadem, 2021(. برگــزاری رویدادهــای گردشــگری غــذا 
ــاد  ــه ایج ــی، ب ــای محل ــی غذاه ــر معرف ــان، علاوه‌ب در گی
اشــتغال، فقرزدایــی و حفــظ ســنت‌ها و فرهنگ‌هــای منطقــه 
کمــک خواهــد کــرد )Yavari et al., 2019(. بــا توجــه بــه 
ــتریان،  ــی مش ــۀ غذای ــی و تجرب ــای مصرف ــت ارزش‌ه اهمی
ــتریان  ــتفادۀ مش ــد اس ــا قص ــل ب ــن عوام ــاط ای ــی ارتب بررس
ــت. ــروری اس ــان ض ــذا در گی ــگری غ ــعۀ گردش ــرای توس ب
ــی از  ــه یک ــی ب ــۀ غذای ــم، تجرب ــترش اکوتوریس ــا گس ب
ــگران  ــاری گردش ــات رفت ــکل‌گیری نی ــدی در ش ــل کلی عوام
ــا  ــی نه‌تنه ــی غذای ــای مصرف ــت. ارزش‌ه ــده اس ــل ش تبدی
ــه  ــذارد، بلک ــر می‌گ ــگران اث ــاداری گردش ــت و وف ــر رضای ب
ــد  ــارۀ مقص ــاب دوب ــده در انتخ ــی تعیین‌کنن ــد عامل می‌توان
ــی  ــای محل ــی از غذاه ــوع غن ــا تن ــان، ب ــتان گی ــد. اس باش
در  فراوانــی  ظرفیــت  منحصر‌به‌فــرد،  غذایــی  فرهنــگ  و 
ــم دارد.  ــوب اکوتوریس ــی در چارچ ــگری غذای ــعۀ گردش توس
بــا توجــه بــه تأثیــر شــگرف گردشــگری در زمینه‌هــای 
امــروز،  جوامــع  در  فرهنگــی  و  اجتماعــی  اقتصــادی، 
ــا  ــه و ب گاهان ــه و آ ــی عالمان ــد و مدیریت ــری بلن ــا نظ ــد ب بای
ــار  ــید و آث ــترش آن کوش ــت گس ــت در جه ــزی درس برنامه‌ری
 .)Zarepour et al., 2024( منفــی آن را بــه حداقــل رســانید
ــات  ــی و نی ــی غذای ــان ارزش‌هــای مصرف ــاط می بررســی ارتب
ــت  ــالان صنع ــت‌گذاران و فع ــه سیاس ــگران ب ــاری گردش رفت
ــرای  ــه‌ای ب ــای بهین ــا راهکاره ــد ت ــک می‌کن ــگری کم گردش
ارتقــای تجربــۀ گردشــگری و توســعۀ پایــدار ایــن حــوزه ارائــه 
دهنــد. ازایــن‌رو، پژوهــش پیــش‌رو بــا هــدف بررســی تأثیــر 
ــاری  ــات رفت ــگران در نی ــی گردش ــی غذای ــای مصرف ارزش‌ه
ــان  ــم گی ــی در اکوتوریس ــۀ غذای ــر تجرب ــد ب کی ــا تأ ــان، ب آن

انجــام شــده اســت. بــا توجــه بــه اهمیــت گردشــگری غــذا در 
ــی در  ــأ پژوهش ــه و خ ــی منطق ــادی و فرهنگ ــعۀ اقتص توس
ــی  ــی عمل ــد راهکارهای ــش می‌توان ــن پژوه ــه، ای ــن زمین ای
ــد و  ــه ده ــان ارائ ــذا در گی ــگری غ ــعۀ گردش ــرای توس ب
ــوزه  ــن ح ــتر در ای ــای بیش ــرای پژوهش‌ه ــبی ب ــتر مناس بس

ــد.  ــم کن فراه

مروری بر ادبیات موضوع
گردشــگری، پدیــده‌ای چندوجهــی و پویــا، در طــول 
ــوده  ــر از زندگــی بشــر ب ــخ همــواره بخشــی جدایی‌ناپذی تاری
اســت )Najjarzadeh et al., 2021(. از ســفرهای باســتانی 
ــرای تفریــح و  ــا تورهــای مــدرن ب ــارت ت ــرای تجــارت و زی ب
اکتشــاف، گردشــگری نقــش مهمــی در تبــادل فرهنگی، رشــد 
اقتصــادی و توســعۀ اجتماعــی ایفــا کــرده اســت. گردشــگری 
 محــدود بــه طبقــات خاصــی ماننــد 

ً
در دوران باســتان عمدتــا

اشــراف و بازرگانــان بــود؛ امــا، بــا گذشــت زمــان و پیشــرفت 
فنّــاوری، به‌تدریــج بــه پدیــده‌ای گســترده‌تر تبدیــل شــد 
)Naeimi Majd, 2019(. در قــرون وســطی، ســفرهای 
زیارتــی بــه اماکــن مقــدس رونــق گرفــت و در دورۀ رنســانس، 
تورهــای آموزشــی بــرای جوانــان اشــرافی مرســوم شــد 
)Salmanipour Rabari et al., 2021(. انقــاب صنعتــی 
ــات  ــش اوق ــل و افزای ــعۀ حمل‌ونق ــا توس ــم، ب ــرن نوزده در ق
فراغــت، زمینــه را بــرای شــکل‌گیری گردشــگری مــدرن 
ــواره  ــی، هم ــگ غن ــخ و فرهن ــا تاری ــران، ب ــرد. ای ــم ک فراه
 Abedini( مقصــدی جــذاب بــرای گردشــگران بــوده اســت
et al., 2020(. ســفرنامه‌های به‌جامانــده از دوران باســتان 
و قــرون وســطی گــواه ایــن مدعــا اســت. در دوران معاصــر، 
ــددی  ــای متع ــا و فرصت‌ه ــا چالش‌ه ــران ب ــگری در ای گردش
روبــه‌رو بــوده اســت؛ امــا، بــا توجــه بــه ظرفیت‌هــای طبیعــی 
و تاریخــی و فرهنگــی کشــور، ایــن صنعــت می‌توانــد نقــش 

ــد. ــران ایفــا کن مهمــی در توســعۀ اقتصــادی و اجتماعــی ای
ــگر  ــذب گردش ــای ج ــی از روش‌ه ــذا یک ــگری غ گردش
کل  از  یک‌ســوم  تــا  گاهــی  و  شــده  شــناخته  جهــان  در 
هزینــۀ گردشــگر را بــه خــود اختصــاص می‌دهــد. ایــن نــوع 
ــد،  ــای جدی ــم غذاه ــیدن طع ــدف چش ــا ه ــگری، ب گردش
باعــث رونــق مقصــد گردشــگری می‌شــود. گردشــگران 
ــه  ــز ب ــه محــل سکونتشــان نی ــد در مناطــق نزدیــک ب می‌توانن
ــد. غذاهــای محلــی نمایشــگر  ــوع گردشــگری بپردازن ــن ن ای
ــش  ــه نق ــت، ک ــی اس ــردم محل ــگ م ــی و فرهن ــبک زندگ س
مهمــی در توســعۀ اجتماعــی و اقتصــادی مقاصــد گردشــگری 
دارد. گردشــگری غــذا، به‌عنــوان صنعتــی نوپــا، از ســال 
ــرار  ــه ق ــورد توج ــف م ــک ول ــۀ اری ــار مقال ــا انتش 2002 ب
ــردن  ــه و لــذت ب ــوع گردشــگری شــامل تجرب گرفــت. ایــن ن
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ــت و  ــک اس ــا نزدی ــی دور ی ــیدنی‌ها در نواح ــا و نوش از غذاه
تــا  اغذیه‌فروشــی‌های خیابانــی  از  همــۀ جنبه‌هــای غــذا 

بــر می‌گیــرد. رســتوران‌های لوکــس را در 
ــی  ــای اصل ــی از انگیزه‌ه ــروزه یک ــذا ام ــرای غ ــفر ب س
گردشــگری در بســیاری از کشــورها شــده اســت. گردشــگری 
غــذا فرصت‌هــای شــغلی فراهــم مــی‌آورد و بــه توســعۀ 
ــذا دارای  ــگری غ ــد. گردش ــک می‌کن ــی کم ــای محل اقتصاده
ابعــاد گوناگونــی اســت و نیازمنــد توجــه بــه عواملــی همچــون 
کیفیــت، بهداشــت، قیمــت و ارائــۀ خدمــات مناســب اســت.   
گردشــگری غــذا، به‌عنــوان یکــی از شــاخه‌های مهــم 
ــت  ــی در تقوی ــش مهم ــادی، نق ــی و اقتص ــگری فرهنگ گردش
ــدار دارد  ــت فرهنگــی و ایجــاد ارزش‌هــای اقتصــادی پای هوی
)Hall et al., 2004(. ایــن حــوزه از گردشــگری نه‌تنهــا 
ــود،  ــناخته می‌ش ــگران ش ــۀ گردش ــای تجرب ــرای ارتق ــزاری ب اب
ــود  ــر می‌ش ــز منج ــان نی ــاداری آن ــت و وف ــش رضای ــه افزای ب
)Wolf, 2002(. چارچــوب نظــری ایــن پژوهــش بــر اســاس 
و همــکاران )1991(  کــه شــث1  ارزش مصرفــی  نظریــۀ 
ــد  ــان می‌ده ــه نش ــن نظری ــت. ای ــده اس ــا ش ــد بن ــه کردن ارائ
کــه ارزش مصرفــی شــامل ابعــاد عملکــردی، عاطفــی، 
ــار  ــر رفت اجتماعــی و شــناختی اســت، کــه هریــک به‌نوعــی ب

می‌گــذارد. اثــر  مصرف‌کننــده 
نظریــۀ تجربــۀ پایــن و گیلمــور2 )1991( نیــز یکــی 
ــش  ــن پژوه ــه در ای ــی به‌کاررفت ــای اصل ــر از چارچوب‌ه دیگ
اســت. بــر اســاس ایــن نظریــه، تجربــۀ گردشــگری در چهــار 
زیبایی‌شــناختی  و  اســتغراق  آموزشــی،  ســرگرمی،  بعــد 
تحلیــل می‌شــود. در ایــن پژوهــش، ایــن ابعــاد بــرای تحلیــل 
ــت.  ــده‌ اس ــه ش ــه کار گرفت ــگران ب ــی گردش ــات غذای تجربی
بــرای مثــال، تجربــۀ اســتغراق در فراینــد آماده‌ســازی غذاهــای 
ــی  ــگ محل ــا فرهن ــر ب ــی عمیق‌ت ــراری ارتباط ــه برق ــی ب محل

 .)Miftarević & Mitrović, 2019( می‌شــود  منجــر 
ــزن3 )1980(  ــی آج ــل منطق ــۀ عم ــن، نظری ــر ای علاوه‌ب
رفتــاری  نیــات  تحلیــل  بــرای  مفهومــی  مــدل  به‌عنــوان 
گردشــگران بــه کار رفتــه اســت. ایــن نظریــه بیــان می‌کنــد کــه 
ــی و  ــای ذهن ــا، هنجاره ــر نگرش‌ه ــت تأثی ــاری تح ــات رفت نی
کنتــرل رفتــاری درک‌شــده قــرار دارنــد. ایــن پژوهــش تــاش دارد 
تــا نشــان دهــد کــه چگونــه ارزش‌هــای مصرفــی و تجربــی غــذا 

ــد. ــر می‌گذارن ــاری اث ــات رفت ــر نی ــا ب ــن متغیره ــق ای از طری
ــان  ــاط می ــه ارتب ــت، چارچــوب نظــری پژوهــش ب درنهای
ــه  ــد پرداخت ــر مقص ــی و تصوی ــی، تجرب ــای مصرف ارزش‌ه
همچــون  می‌توانــد  مقصــد  از  مثبــت  تصویــر  اســت. 

1. Sheth

2. Pine and Gilmore

3. Ajzen 

واســطه‌ای در ارتبــاط بیــن ارزش‌هــای غذایــی و نیــات رفتــاری 
عمــل کنــد، همان‌طــور کــه در پژوهش‌هــای پیشــین نیــز 

 .)Hall et al., 2004(( تأییــد شــده اســت
پژوهش‌هــای متعــددی در زمینــۀ تأثیــر غــذا در تجربــۀ 
گردشـگ�ری انجام ش��ده اس��ت. پژوهش هال و هم��کاران )2004( 
نشــان می‌دهــد کــه غذاهــای محلــی می‌تواننــد همچــون عاملــی 
ــر مقصــد را  ــد و تصوی کلیــدی در جــذب گردشــگران عمــل کنن
تقویــت نماینــد. همچنیــن، ولــف )2002( بــه ایــن نتیجــه رســید 
کــه تجربــۀ غذایــی یکــی از عوامــل اصلــی اســت کــه می‌توانــد 

تمایــل گردشــگران بــه بازدیــد دوبــاره را افزایــش دهــد.
کیــد  در ایــران، پژوهــش شــاهرخی یگانــه )2023( تأ
دارد کــه گردشــگری غــذا بــه توســعۀ پایــدار مناطــق روســتایی 
کمــک می‌کنــد. ایــن پژوهــش نشــان داده اســت کــه غذاهــای 
ــی  ــت رقابت ــوان مزی ــد به‌عن ــان می‌توانن ــتان گی ــی اس محل
در جــذب گردشــگران داخلــی و خارجــی عمــل کننــد. 
ــی  ــای غذای ــی تجربه‌ه ــا بررس ــاوری )2017( ب ــن، ی همچنی
ــی  ــای محل ــه غذاه ــه ب ــه علاق ــان داد ک ــان نش ــتان گی در اس
ــاره دارد. ــد دوب ــه بازدی ــل ب ــش تمای ــتقیمی در افزای ــر مس تأثی

ــش  ــز نق ــکاران )2017( نی ــچ4 و هم ــش میترووی پژوه
را  گردشــگری  مقاصــد  برندســازی  در  محلــی  غذاهــای 
ــه  ــد ک ــان می‌ده ــان نش ــش آن ــج پژوه ــد. نتای ــی کردن بررس
ــه  ــی ب ــت محل ــر اصال ــد ب کی ــت و تأ ــای باکیفی ــۀ غذاه ارائ
ــای  ــد. در پژوهش‌ه ــک می‌کن ــد کم ــر مقص ــت تصوی تقوی
داخلــی نیــز، ایــن نکتــه تأییــد شــده اســت کــه تنــوع و کیفیــت 
ــۀ  ــزایی در تجرب ــش بس ــان نق ــتان گی ــی اس ــای محل غذاه

ــد. ــگران ایفــا می‌کن ــت گردش مثب
پژوهــش ولــف )2002( نیــز نشــان داده اســت کــه 
ــدار  ــادی پای ــای اقتص ــاد ارزش‌ه ــه ایج ــذا ب ــگری غ گردش
ــن  ــد. ای ــک می‌کن ــق کم ــی مناط ــت فرهنگ ــت هوی و تقوی
از  یکــی  غذایــی  تجربــۀ  کــه  می‌کننــد  کیــد  تأ یافته‌هــا 
بــرای  گردشــگران  تصمیم‌گیــری  در  عوامــل  مهم‌تریــن 

انتخــاب مقصــد اســت.
بااین‌حــال، پژوهش‌هــای کمتــری بــه تحلیــل مســتقیم 
ارتبــاط میــان ارزش‌هــای مصرفــی و تجربی غــذا و نیــات رفتاری 
ــا  ــش، ب ــن پژوه ــد. ای ــان پرداخته‌ان ــتان گی ــگران در اس گردش
اســتفاده از چارچــوب نظــری جامــع، تــاش دارد ایــن شــکاف 
پژوهشــی را پــر کنــد و دیــدگاه جدیــدی در ایــن زمینــه ارائــه دهد. 

ــود: ــنهاد می‌ش ــر پیش ــای زی ــور، فرضیه‌ه ــن منظ ــه ای ب
ــارۀ  ــگران درب ــرش گردش ــذا در نگ ــی غ 1. ارزش مصرف

ــی‌داری دارد. ــر معن ــذا تأثی غ
ــرای  ــذا ب ــد غ ــر مقص ــذا در تصوی ــی غ 2. ارزش مصرف

ــی‌داری دارد. ــر معن ــگران تأثی گردش

4. Mitrovi
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3. ارزش مصرفــی غــذا در تمایــات رفتــاری گردشــگران 
ــی‌داری دارد. تأثیر معن

ــارۀ  ــگران درب ــرش گردش ــذا در نگ ــی غ 4. ارزش تجرب
ــی‌داری دارد. ــر معن ــذا تأثی غ

ــرای  ــذا ب ــد غ ــر مقص ــذا در تصوی ــی غ 5. ارزش تجرب
ــی‌داری دارد. ــر معن ــگران تأثی گردش

6. ارزش تجربــی غــذا در تمایــات رفتــاری گردشــگران 
تأثیــر معنــی‌داری دارد.

7. نگــرش گردشــگران دربــارۀ غــذا در تمایــات رفتــاری 
آن‌هــا تأثیــر معنــی‌داری دارد.

8. تصویــر مقصــد غــذا در تمایــات رفتاری گردشــگران 
ــی‌داری دارد. تأثیر معن

)Soltani et al., 2021( شکل 1: مدل مفهومی پژوهش
روش‌شناسی پژوهش

ــر روش  ــردی و از نظ ــدف کارب ــر ه ــش از نظ ــن پژوه ای
توصیفــی پیمایشــی اســت. جامعــۀ آمــاری پژوهــش شــامل 
اســتان  از  بازدیدکننــده  خارجــی  و  داخلــی  گردشــگران 
ــۀ  ــروه نمون ــای گ ــداد اعض ــود. تع ــال 1402 ب ــان در س گی
ــامل  ــه ش ــد، ک ــن ش ــران تعیی ــول کوک ــا فرم ــش ب ــن پژوه ای
384 نفـر� از گردشــگران اســتان گیــان در ســال 1402 بــود. 
نمونه‌گیــری بــه روش در دســترس انجــام شــد، بــه ایــن 
صــورت کــه بــا مراجعــه بــه مراکــز گردشــگری اســتان گیــان 
ــان،  ــوله، قلعه‌رودخ ــوم، ماس ــاحل گیس ــگل و س ــد جن )مانن
تله‌کابیــن لاهیجــان، بــازار منطقــۀ آزاد انزلــی، امــام‌زاده 

ــه  ــگرانی ک ــان گردش ــار(، از می ــۀ سقالکس ــم، دریاچ ابراهی
بــه ایــن مناطــق ســفر کــرده و در دســترس پژوهشــگر بودنــد 
ــروه  ــای گ ــتند، اعض ــش داش ــرکت در پژوه ــه ش ــل ب و تمای
نمونــه انتخــاب شــدند. ابــزار گــردآوری داده‌هــا پرســش‌نامۀ 
اســتاندارد شــامل بخش‌هایــی همچــون ارزش‌هــای مصرفــی 
ــات  ــه غــذا، و نی ــی غــذا، نگــرش ب غــذا، ارزش‌هــای تجرب
رفتــاری گردشــگران بــود. روایــی پرســش‌نامه بــا اســتفاده از 
ــا اســتفاده از ضریــب  تحلیــل عاملــی تأییــدی و پایایــی آن ب
آلفــای کرونبــاخ بررســی شــد. بــرای تحلیــل داده‌هــا از روش 
مدل‌یابــی معــادلات ســاختاری بــا اســتفاده از نرم‌افــزار 

ــد.  ــتفاده ش ــمارت پی‌ال‌اس اس اس

جدول 1: متغیر‌ها و مؤلفه‌های پرسش‌نامه

منبعتعداد پرسشتعداد ابعادمتغیر

719Choe & Kim (2018)ارزش تجربی غذا

412Mathwick et al. (2001)ارزش مصرفی غذا

4Horng et al. (2012)-تصویر مقصد غذا

4Hsu & Chen (2014)-نگرش دربارۀ غذا

26Tian-Cole et al. (2002)تمایلات رفتاری
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یافته‌های پژوهش
نمونــۀ  عمومــی  ســیمای  بــه  دســتیابی  به‌منظــور 
عمومــی  مشــخصات  عنــوان  بــا  بخشــی  آمــاری، 

جمعیت‌شــناختی  ویژگی‌هــای  اخــذ  بــه  یان  پاســخ‌گو
ــدول  ــج آن در ج ــه نتای ــت، ک ــاص یاف ــا اختص آزمودنی‌ه

2 قــرار گرفتــه اســت.

جدول 2: بررسی جمعیت‌شناختی نمونۀ آماری

درصدفراوانیویژگی

22458متأهلوضعیت تأهل

سن

16142مجرد

188923 تا 30 سال

3115240 تا 40 سال

9424 41 تا 50 سال

5013بیشتر از 50 سال

تحصیلات

7118دیپلم و فوق دیپلم

17545لیسانس

8923فوق لیسانس

5014دکتری

جنسیت
20453مرد

18147زن

ــب  ــار ضری ــی از معی ــدل بیرون ــی م ــی پایای ــرای بررس ب
آلفــای کرونبــاخ و معیــار پایائــی ترکیبــی )CR( اســتفاده شــد. 
 )CR( ــی ــی ترکیب ــاخ و پایای ــای کرونب ــب آلف ــر ضری مقادی

مربــوط بــه هریــک از ابعــاد پرســش‌نامۀ پژوهــش در جــدول 
ــت. ــده اس ــش داده ش 3 نمای

جدول 3: مقادیر ضریب آلفای کرونباخ، پایایی ترکیبی و روایی هم‌گرا

پایایی ترکیبیآلفای کرونباخسازهردیف
روایی هم‌گرا 

)AVE(

0/7330/8330/525ارزش تجربی غذا1

0/8580/8160/700ارزش مصرفی غذا2

0/7880/7550/521تصویر مقصد غذا3

0/8040/8110/801تمایلات رفتاری گردشگران4

0/8030/7990/582نگرش گردشگران دربارۀ غذا5

ــی  ــاخ و پایای ــای کرونب ــب آلف ــدول 3، ضری ــا ج ــق ب مطاب
ترکیبــی بــرای پنــج ســازۀ موردنظــر بیشــتر از 0/7 اســت، کــه 
نشــان از پایایــی مناســب مــدل دارد. همچنیــن، مقادیــر روایــی 
هم‌گــرای )AVE( ســازه‌ها بیشــتر از 0/5 اســت، پــس روایــی 

ــود. ــد می‌ش ــش تأیی ــدل پژوه ــرای م هم‌گ
ــزار  ــط نرم‌اف ــر توس ــل و لارک ــا روش فورن ــرا ب ــی واگ روای

ــرای  ــی ب ــن بررس ــج ای ــد. نتای ــی ش ــمارت پی‌ال‌اس بررس اس
ــق جــدول 4 اســت، کــه نشــان  تمامــی ابعــاد پژوهــش مطاب
می‌دهــد مجــذور روایــی همگــرای هــر ســازه از مقادیــر 
ــن،  ــت؛ بنابرای ــر اس ــر بزرگ‌ت ــازه‌های دیگ ــن س ــتگی بی هم‌بس
ــل و  ــق روش فورن ــرا مطاب ــی واگ ــر روای ــش از نظ م��دل پژوه

ــود. ــد می‌ش ــر تأیی لارک
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جدول 4: روایی واگرا، روش فورنل و لارکر

1 2 3 4 5

ارزش تجربی غذا 0/724

ارزش مصرفی غذا 0/251 0/836

تصویر مقصد غذا 0/282 0/360 0/721

تمایلات رفتاری گردشگران 0/523 0/376 0/453 0/894

نگرش گردشگران دربارۀ غذا 0/224 0/669 0/419 0/538 0/763

بــرای بررســی بــرازش مــدل ســاختاری پژوهــش از 
ــه نخســتین و اساســی‌ترین  ــار اســتفاده شــد، ک ــن معی چندی
معیــار ضرایــب معنــاداری Z اســت. بــرازش مــدل ســاختاری 
ــن  ــه ای ــت ک ــورت اس ــن ص ــه ای ــب t ب ــتفاده از ضرای ــا اس ب

ــطح  ــوان در س ــا بت ــند ت ــتر باش ــد از 1/96 بیش ــب بای ضرای
ــرد  ــد ک ــا را تأیی ــودن آن‌ه ــادار ب ــد معن ــان 95 درص اطمین

 .)Davari & Rezazadeh, 2013(

)t- value مقادیر( Z جدول 5: ضرایب معناداری

مقادیر t- valueمسیرردیف

5/122ارزش مصرفی غذا ← نگرش گردشگران دربارۀ غذا1

19/299ارزش مصرفی غذا ← تصویر مقصد غذا2

3/418ارزش مصرفی غذا ← تمایلات رفتاری گردشگران3

14/126ارزش تجربی غذا ← نگرش گردشگران دربارۀ غذا4

11/513ارزش تجربی غذا ← تصویر مقصد غذا5

28/466ارزش تجربی غذا ← تمایلات رفتاری گردشگران6

25/875نگرش گردشگران دربارۀ غذا ← تمایلات رفتاری گردشگران 7

8/688تصویر مقصد غذا ← تمایلات رفتاری گردشگران8

شکل 2: مقدار ضریب t مدل ساختاری پژوهش
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 معنــاداری بیــن شــاخص‌های پژوهــش و ســازه‌های 
مربــوط بــه آن بــا پارامتــر ضریــب رگرســیونی یــا همــان 

ــد. ــی ش ــیر بررس ــب مس ضری

جدول 6: ضرایب رگرسیونی )بتا( مسیرها

ضریب رگرسیونیمسیرردیف

0/397ارزش مصرفی غذا ← نگرش گردشگران دربارۀ غذا1

0/646ارزش مصرفی غذا ← تصویر مقصد غذا2

0/308ارزش مصرفی غذا ← تمایلات رفتاری گردشگران3

0/534ارزش تجربی غذا ← نگرش گردشگران دربارۀ غذا4

0/439ارزش تجربی غذا ← تصویر مقصد غذا5

0/791ارزش تجربی غذا ← تمایلات رفتاری گردشگران6

0/649نگرش گردشگران دربارۀ غذا ← تمایلات رفتاری گردشگران 7

0/366تصویر مقصد غذا ← تمایلات رفتاری گردشگران8

شکل 3: مقدار ضریب رگرسیونی مدل ساختاری پژوهش
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جدول 7: خلاصۀ نتایج فرضیات پژوهش

وضعیتعنوان فرضیهفرضیه

پذیرشارزش مصرفی غذا در نگرش گردشگران دربارۀ غذا تأثیر معنی‌داری دارداول

پذیرشارزش مصرفی غذا در تصویر مقصد غذا برای گردشگران تأثیر معنی‌داری دارددوم

پذیرشارزش مصرفی غذا در تمایلات فتاری گردشگران تأثیر معنی‌داری داردسوم

پذیرشارزش تجربی غذا در نگرش گردشگران دربارۀ غذا تأثیر معنی‌داری داردچهارم

پذیرشارزش تجربی غذا در تصویر مقصد غذا برای گردشگران تأثیر معنی‌داری داردپنجم

پذیرشارزش تجربی غذا در تمایلات فتاری گردشگران تأثیر معنی‌داری داردششم

پذیرشنگرش گردشگران دربارۀ غذا در تمایلات فتاری آن‌ها تأثیر معنی‌داری داردهفتم

پذیرشتصویر مقصد غذا در تمایلات فتاری گردشگران تأثیر معنی‌داری داردهشتم

بحث و نتیجه‌گیری
گردشــگری، در جایــگاه ســومین صنعــت بــزرگ جهــان، 
ــد.  ــا می‌کن ــورها ایف ــادی کش ــعۀ اقتص ــی در توس ــش مهم نق
ــال  ــران در س ــاد ای ــگری در اقتص ــهم گردش ــال، س بااین‌ح
ــود  ــی ب ــص داخل ــد ناخال ــد از تولی ــا 7/9 درص 2019 تنه
ــم  ــن رق ــا، ای ــروس کرون ــیوع وی ــر ش ــال 2020، براث و در س
 نصــف شــد. ایــن آمــار نشــان می‌دهــد کــه بــا وجــود 

ً
تقریبــا

ــوز از  ــگری هن ــۀ گردش ــران در زمین ــراوان ای ــای ف ظرفیت‌ه
ــی  ــت. یک ــده اس ــتفاده نش ــل اس ــور کام ــت به‌ط ــن ظرفی ای
ــوع  ــت. تن ــران اس ــی ای ــای محل ــا غذاه ــن ظرفیت‌ه از ای
اقلیمــی، آب‌وهوایــی و فرهنگــی ایــران ســبب تنــوع غذاهــای 
محلــی در ایــن کشــور شــده اســت. مکتــب آشــپزی ایرانــی 
ــای  ــار مکتب‌ه ــوراک در کن ــی خ ــب اصل ــه مکت ــی از س یک
ــت،  ــهر رش ــود و ش ــناخته می‌ش ــی ش ــی و چین ــپزی روم آش
ــوی  ــوراک از س ــاق خ ــهر خ ــوان ش ــال 2015، به‌عن در س

یونســکو انتخــاب شــده اســت.
گردشــگری غــذا ایــن ظرفیــت را دارد کــه ابــزاری بــرای 
توســعۀ روســتایی، ایجــاد اشــتغال، و ترویــج فرهنــگ محلــی 
ــع  ــی جوام ــفیر فرهنگ ــون س ــی همچ ــای محل ــد. غذاه باش
عمــل می‌کننــد و تصویــر مقصــد را بهبــود می‌بخشــند. 
ــۀ  ــران لازم اســت تجرب ــرای توســعۀ گردشــگری غــذا در ای ب
ــی  ــد. بررس ــود یاب ــگران بهب ــرای گردش ــی ب ــای محل غذاه
تأثیــر ارزش‌هــای مصــرف گردشــگران هنــگام خــوردن 
ــه  ــده ب ــان در آین ــاری آن ــات رفت ــی در تمای ــای محل غذاه
بازاریابــان گردشــگری غــذا کمــک می‌کنــد تــا تجربــۀ 
مثبتــی از غذاهــای محلــی در ذهــن گردشــگران ایجــاد کننــد. 
ایــن پژوهــش بــا هــدف بررســی تأثیــر ارزش‌هــای مصرفــی 

ــر  ــد ب کی ــا تأ ــان ب ــاری آن ــات رفت ــگران در نی ــی گردش غذای
ــده  ــام ش ــان انج ــتان گی ــم در اس ــی اکوتوریس ــۀ غذای تجرب
اســت. نتایــج پژوهــش نشــان می‌دهــد کــه کیفیــت، قیمــت 
مناســب، و تجربــۀ احساســی غــذا تأثیــرات مســتقیمی 
رفتــاری  تمایــات  و  مقصــد  یــر  تصو نگــرش،  در 

گردشـ�گران دارنـ�د.
فرضیــۀ اول پژوهــش نشــان می‌دهــد کــه ارزش مصرفــی 
غــذا تأثیــر معنــاداری در نگــرش گردشــگران دارد. ایــن 
یافتــه، کــه بــا پژوهش‌هــای پورســعید و همــکاران )2022(، 
و همــکاران  و ســلطانی  و همــکاران )2021(،  باســامی 
)2021( همســو اســت، نشــان می‌دهــد کــه کیفیــت عالــی، 
ــرش  ــات نگ ــت از خدم ــاس رضای ــب، و احس ــت مناس قیم
مثبــت گردشــگران دربــارۀ غــذا را تقویــت می‌کنــد. بــر 
ــای  ــۀ غذاه ــر ارائ ــه ب ــتوران‌هایی ک ــاد رس ــاس، ایج ــن اس ای
بــا کیفیــت و قیمــت معقــول تمرکــز دارنــد و فضایــی 
ــی  ــر مثبت ــد تأثی ــم می‌کنن ــذا فراه ــۀ غ ــرای تجرب ــین ب دلنش
در نگــرش گردشــگران خواهــد داشــت. همچنیــن، پیشــنهاد 
ــد  ــر نمایــش فراین ــرای بررســی تأثی می‌شــود پژوهش‌هایــی ب
ــرش  ــتریان در نگ ــا مش ــپز ب ــل آش ــا تعام ــذا ی ــازی غ آماده‌س

ــود. ــام ش ــگران انج گردش
غــذا  مصرفــی  ارزش  تأثیــر  پژوهــش  دوم  فرضیــۀ 
در تصویــر مقصــد را تأییــد می‌کنــد، کــه نتایــج آن بــا 
ــلطانی و  ــکاران )2022( و س ــعید و هم ــای پورس پژوهش‌ه
همــکاران )2021( همخوانــی دارد. تجربــۀ مثبــت حاصل از 
محیــط ســرو غــذا، کیفیــت غــذا و خدمــات مشــتری‌محور 
تصویــر مثبتــی از مقصــد در ذهــن گردشــگران ایجــاد 
ــتوران‌ها  ــود رس ــنهاد می‌ش ــاس، پیش ــن اس ــر ای ــد. ب می‌کن
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ــر فرهنــگ  ــا دکوراســیون منطبــق ب و محیط‌هــای ســرو غــذا ب
ــدۀ  ــی چــون موســیقی زن محلــی طراحــی شــوند و ویژگی‌های
ــه  ــا اضاف ــن محیط‌ه ــه ای ــی ب ــای فرهنگ ــا نمایش‌ه ــی ی محل
ــتفاده از  ــر اس ــی تأثی ــده، بررس ــای آین ــرای پژوهش‌ه ــود. ب ش
فضاهــای تاریخــی یــا طبیعــی بــرای ارائــۀ غذاهــای محلــی در 

ــود. ــنهاد می‌ش ــز پیش ــد نی ــر مقص تصوی
ــی  ــت ارزش مصرف ــر مثب ــش، تأثی ــوم پژوه ــۀ س در فرضی
ــت،  ــده اس ــد ش ــگران تأیی ــاری گردش ــات رفت ــذا در تمای غ
کــه بــا پژوهش‌هــای چــو و کیــم1 )2018(، آزادرخــت و 
عبــادی )2017( و پورســعید و همــکاران )2022( هم‌راســتا 
اســت. گردشــگرانی کــه از کیفیــت غــذا و خدمــات رضایــت 
ــل  ــاره تمای ــد دوب ــران و بازدی ــه دیگ ــۀ آن ب ــه توصی ــد، ب دارن
بیشــتری نشــان می‌دهنــد. برگــزاری تورهــای گردشــگری 
ــد از  ــی و بازدی ــای محل ــی غذاه ــت معرف ــا محوری ــی ب غذای
مــزارع یــا محــل تولیــد مــواد اولیــه بــه ایــن تمایــات کمــک 
ــرای بررســی اثــر  می‌کنــد. همچنیــن، انجــام پژوهش‌هایــی ب
ــی  ــانه‌های اجتماع ــگران در رس ــی گردش ــای واقع بازخورده

ــود. ــد خواهــد ب ــن تمایــات مفی ــر افزایــش ای ب
فرضیــۀ چهــارم پژوهــش تأثیــر ارزش تجربــی غــذا 
در نگــرش گردشــگران را تأییــد می‌کنــد. یافته‌هــا نشــان 
می‌دهــد کــه مصــرف غذاهــای ســالم و مغــذی و باکیفیــت، 
ــی در  ــرش مثبت ــت، نگ ــط اس ــی مرتب ــگ محل ــا فرهن ــه ب ک
ــپزی  ــای آش ــزاری کارگاه‌ه ــد. برگ ــاد می‌کن ــگران ایج گردش
ــد  ــا فراین ــگران را ب ــه گردش ــی، ک ــای آموزش ــنتی و توره س
آماده‌ســازی غــذا و اســتفاده از مــواد اولیــۀ محلــی آشــنا 
در  همچنیــن،  می‌کنــد.  تقویــت  را  تجربــه  ایــن  کنــد، 
پژوهش‌هــای آینــده می‌تــوان تأثیــر تجربــۀ غذاهــای خــاص، 
ماننــد غذاهــای ارگانیــک یــا رژیمــی، در نگــرش گردشــگران 

ــرد. ــی ک را بررس
غــذا  تجربــی  ارزش  تأثیــر  پژوهــش  پنجــم  فرضیــۀ 
یافتــه، کــه  ایــن  در تصویــر مقصــد را نشــان می‌دهــد. 
بــا پژوهش‌هــای تســای و وانــگ )2017( و ســلطانی و 
ــت  ــۀ مثب ــت تجرب ــت، اهمی ــو اس ــکاران )2021( همس هم
گردشــگران از غــذا در محیط‌هــای طبیعــی و فرهنگــی را 
برجســته می‌کنــد. پیشــنهاد می‌شــود برنامه‌هایــی شــامل 
بازدیــد از مــزارع محلــی، فراینــد تولیــد مــواد غذایــی، و تجربۀ 
ــام  ــود. انج ــی ش ــی طراح ــای طبیع ــذا در محیط‌ه ــرف غ ص
پژوهش‌هایــی بــرای بررســی تأثیــر تعامل مســتقیم گردشــگران 
بــا تولیدکننــدگان محلــی در تصویــر ذهنــی مقصــد نیــز مفیــد 

ــود. ــد ب خواه
ــذا در  ــی غ ــر ارزش تجرب ــش تأثی ــم پژوه ــۀ شش فرضی
ــد  ــان می‌ده ــج نش ــد. نتای ــد می‌کن ــاری را تأیی ــات رفت تمای
کــه تعامــات اجتماعــی در محیط‌هــای ســرو غــذا و مصــرف 
1. Choe and Kim

ــاره و  ــد دوب ــه بازدی ــگران ب ــل گردش ــت تمای ــای باکیفی غذاه
توصیــۀ آن بــه دیگــران را افزایــش می‌دهــد. بــرای تقویــت ایــن 
ــوند  ــی ش ــی طراح ــود محیط‌های ــنهاد می‌ش ــات، پیش تمای
ــرف  ــذا ص ــک غ ــای کوچ ــد در گروه‌ه ــگران بتوانن ــه گردش ک
کننــد و از تجربیــات جمعــی بهره‌منــد شــوند. پژوهــش‌ 
ــر  ــا ب ــر آن‌ه ــی و اث ــات اجتماع ــش تعام ــی نق ــارۀ بررس درب
دیدگاه‌هــای  نیــز  گردشــگران  آینــدۀ  تصمیم‌گیری‌هــای 

ــد داد. ــه خواه ــدی ارائ جدی
در فرضیــۀ هفتــم، تأثیــر نگــرش گردشــگران در تمایــات 
رفتــاری تأییــد شــده اســت. ایــن یافتــه، کــه بــا پژوهش‌هــای 
ــکاران  ــلطانی و هم ــکاران )2023( و س ــی و هم ــان لرک همتی
ــت  ــرش مثب ــد نگ ــان می‌ده ــت، نش ــتا اس )2021( هم‌راس
تمایلاتــی ماننــد بازدیــد دوبــاره و توصیــۀ مقصــد بــه دیگــران 
ــذاب  ــات ج ــود اطلاع ــنهاد می‌ش ــد. پیش ــت می‌کن را تقوی
و دقیقــی دربــارۀ غذاهــای محلــی از طریــق کمپین‌هــای 
بازاریابــی و تبلیغــات ارائــه شــود تــا نگــرش گردشــگران 
ــات  ــر تبلیغ ــد تأثی ــده می‌توانن ــای آین ــد. پژوهش‌ه ــود یاب بهب
ــاری  ــات رفت ــی در نگــرش و نی ــوای ویدئوی ــا محت ــال ی دیجیت

ــد. ــی کنن ــگران را بررس گردش
درنهایــت، فرضیــۀ هشــتم تأثیــر تصویــر مقصــد در 
تمایــات رفتــاری گردشــگران را تأییــد می‌کنــد. یافته‌هــا 
ــاره و  ــد دوب ــد بازدی ــت از مقص ــر مثب ــد تصوی ــان می‌ده نش
توصیــۀ آن بــه دیگــران را تقویــت می‌کنــد. اســتفاده از تصاویــر 
و محتواهــای بصــری در رســانه‌های اجتماعــی، کــه غذاهــای 
محلــی و فرهنــگ منطقــه را به‌طــور مؤثــر نشــان دهنــد، 
ــر  ــی تأثی ــده، بررس ــای آین ــود. در پژوهش‌ه ــنهاد می‌ش پیش
کمپین‌هــای بازاریابــی بــر مبنــای تصاویــر واقعــی گردشــگران 
در تصویــر مقصــد و نیــات رفتــاری آن‌هــا نتایــج مفیــدی بــه 

ــت. ــد داش ــراه خواه هم
ــی  ــای علم ــر پژوهش‌ه ــد دیگ ــز مانن ــش نی ــن پژوه ای
تعمیم‌پذیــری  ازجملــه  اســت،  داشــته  محدودیت‌هایــی 
محدــود: پژوهــش فقــط در اســتان گیــان انجــام شــده اســت 
و نتای��ج آن قاب��ل تعمی��م ب��ه س��ایر مناط��ق ای��ران نیس��ت؛ 
ــی  ــش مقطع ــرح پژوه ــه از ط ــن مطالع ــی: ای ــرح مقطع ط
ــول  ــا در ط ــان متغیره ــط می ــرات رواب ــرده و تغیی ــتفاده ک اس
زم�ـان بررس��ی نش�ـده اس��ت؛ دسترســی مح��دود: اســتفاده از 
روش نمونه‌گیــری در دســترس ممکــن اســت نمایانگــر کامــل 

�ـد. �ـاری نباش �ـۀ آم جامع
عوامــل  اثــر  می‌شــود  پیشــنهاد  پژوهشــگران  بــه 
ــات  ــد در نی ــیت و درآم ــن، جنس ــد س ــناختی مانن جمعیت‌ش
رفت��اری گردش��گران را بررســی کنن��د. همچنی��ن، بررســی تأثیر 
ــا غــذا ماننــد  ــواع مشــاغل مرتبــط ب ارزش‌هــای غذایــی در ان
غرفه‌هــای  و  شــبانه  بازارهــای  موضوعــی،  رســتوران‌های 
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مدل‌ســازی  از  اســتفاده  می‌ش��ود.  پیش��نهاد  خیابانــی 
ســاختاری تفســیری یــا تحلیــل شــبکه‌های اجتماعــی بــرای 
درک بهتــر ارتبــاط میــان متغیرهــا نیــز رویکــردی جدیــد بــه 

پژوهش‌هــا ارائــه خواهــد داد.

ــت  ــا در فهرس ــن آن‌ه ــادل لاتی ــه مع ــی ک ــع فارس مناب
ــت: ــده اس ــع آم مناب

آزادرخــت، الهــام و عبــادی، فرح‌دخــت )1396(. ارزش 
ــواد  ــدگان م ــد مصرف‌کنن ــار خری ــر رفت ــد ب ــژه برن وی
غذایــی. دهمیــن همایــش پژوهش‌هــای نویــن در علــوم 

  https://civilica.com/doc/697247 فنـ�اوری.  و 

محمــود،  یحیی‌زاده‌فــر،  آنامحمــد،  ارکاکلــی،  آق 
بیــن،  بــه‌  خــان  دیانــا و اســمعیلی  گندم‌فشــان، 
ــای  ــر تقاض ــر ب ــل موث ــه عوام ــد )1398(. مطالع ناهی
ـان گلس��تان. برنامه‌ریــزی و  گردشـگ�ری داخلیــ در استـ
 https://doi..196-177 ،)30(8 ،توســعه گردشــگری
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