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چکیده
انگیــزه چادرخوابــی  بــا هــدف طراحــی مــدل مفهومــی  مطالعــه حاضــر 
گردشــگران جهــت توســعه گردشــگری در اســتان گیــان انجــام شــد، بنابرایــن از منظــر 
ــا  هــدف کاربــردی اســت. از منظــر فلســفی یــک پژوهــش تفســیرگرایانه اســت کــه ب
ــش  ــرح پژوه ــدف از ط ــه ه ــل ب ــتای نی ــد و در راس ــام ش ــی انج روش استقرایی-قیاس
آمیختــه اکتشــافی بهــره گرفتــه شــد. جهــت گــردآوری اطلاعــات مــورد نیــاز تحقیــق 
ــد و روش  ــتفاده ش ــه( اس ــی )مصاحب ــه ای( و میدان ــنادی )کتابخان ــای اس از روش‌ه
گــردآوری داده‌هــا بــه لحــاظ افــق زمانــی بــه صــورت پیمایشــی مقطعــی در بــازه زمانی 
زمســتان 1402 تــا بهــار 1403 انجــام شــده اســت. جامعــه مشــارکتک‌نندگان بخــش 
ــری  ــود. نمونه‌گی ــواب ب ــگران چادرخ ــی گردش ــته یعن ــه زیس ــراد دارای تجرب ــی اف کیف
ــه، اشــباع نظــری حاصــل  ــا 13 مصاحب ــت ب ــد انجــام شــد و در نهای ــا روش هدفمن ب
گردیــد. جامعــه آمــاری بخــش کمی،گردشــگران چادرخــواب بــود کــه حجــم نمونــه 
بــا روش تحلیــل تــوان 148 نفــر بــرآورد گردیــد و بــا نمونه‌گیــری خوشــه‌ای-تصادفی 
ــش  ــه و در بخ ــی از مصاحب ــش کیف ــا در بخ ــردآوری داده‌ه ــرای گ ــدند. ب ــاب ش انتخ
کمــی از پرسشــنامه محقق‌ســاخته اســتفاده شــد. تحلیــل داده‌هــا در بخــش کیفــی بــا 
روش پدیدارشناســی و نرم‌افزارهــای MaxQDA انجــام شــد. در بخــش کمــی نیــز از 
ــای  ــد.  یافته‌ه ــتفاده ش ــزار Smart PLS اس ــی و نرم‌اف ــات جزئ ــل مربع روش حداق
پژوهشــی نشــان داد انگیزه‌هــای اقتصــادی، طبیعت‌دوســتی، احســاس ماجراجویــی، 
انگیزه‌هــای  مهم‌تریــن  گردشــگران  شــخصیتی  ویژگی‌هــای  فــردی،  عوامــل 
گردشــگران چادرخــواب اســت. بــا بررســی ســه ســطح از تحقیقــات صــورت گرفتــه 
در زمینــه گردشــگری بــه ایــن نكتــه پــی دســت یافتــه شــد كــه علــی رغــم تلاش‌هــا و 
تحقیقــات مختلــف در حــوزه گردشــگری، بیشــتر تحقیقــات در زمینــه بررســی ســایر 
اشــكال گردشــگری بــوده و بــه گردشــگری كمپینــگ توجــه كمتــری شــده اســت. وجــه 
تمایــز پژوهــش حاضــر بــا ســایر مطالعــات پیشــین در ایــن اســت کــه در ایــن مطالعــه 
ــگران  ــزه گردش ــایی انگی ــان و شناس ــتان گی ــگری اس ــئله گردش ــه مس ــن ب ــا پرداخت ب
ــته  ــه زیس ــان تجرب ــه هم ــی ك ــدار شناس ــه روش پدی ــتان ب ــه اس ــی ورودی ب كمپینگ
ــوان  ــه عن ــزه گردشــگران اســتان گیــان ب ــو در جهــت شناســایی انگی می‌باشــد گامی‌ن

ــت. ــته اس ــور برداش ــگری كش ــای گردش ــن قطب‌ه ــی از مهمتری یك
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واژه‌های کلیدی:
ــی،   ــگری، چادرخواب ــعه گردش  توس
اســتان   ،‌MaxQDA نرم‌افــزار 

گیــان  و انگیــزه گردشــگران 

مقدمه 
ــه در  ــت ک ــی اس ــائل مهم ــی از مس ــت یک ــل اقام مح
ــر  ــافرت تاثی ــرای مس ــگران ب ــزه گردش ــری و انگی تصمیم‌گی
ــده  ــوان یــک انگیزانن ــد هــم به‌عن ــگاه می‌توان می‌گــذارد. اقامت

و هــم یــک مانــع بــرای گردشــگری عمــل کنــد بنابراین مســاله 
محــل اقامــت گردشــگران از منظــر توســعه گردشــگری بســیار 
 .(Shalbafiyan & Taheriyan, 2023)اســت کلیــدی 
ــگری  ــعه گردش ــه توس ــب ب ــای مناس ــه اقامتگاه‌ه ــی ب دسترس
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و به‌تبــع آن رونــق اقتصــادی و درآمدزایــی مــردم منطقــه 
بنابرایــن مســاله  توجهــی میک‌نــد.  نیــز کمــک شــایان 
ــد  ــز بای ــگری نی ــعه گردش ــر توس ــگران از منظ ــت گردش اقام
 .(YazdanShenas & Mousavi,ــرد ــرار گی ــه ق ــورد توج م
ــغل،  ــد، ش ــزان درآم ــه می ــت ب ــل اقام ــاب مح (2024 انتخ
تعــداد افــراد خانــواده، فرهنــگ، موقعیــت اجتماعــی و هــدف 
ــه  ــه چ ــا در منطق ــوع اقامتگاه‌ه ــتگی دارد. تن ــافرت بس از مس
از منظــر کیفیــت و چــه از منظــر قیمــت باعــث می‌شــود کــه 
ــای  ــف، واکنش‌ه ــافران مختل ــون مس ــته‌های گوناگ ــه خواس ب
مثبــت نشــان دهــد و موجــب جــذب گردشــگران و گروه‌هــای 

 .(Pulido et al, 2024)ــود ــراد ش ــتری از اف بیش
عوامــل مهمــی ماننــد جاذبه‌هــای گردشــگری تاریخــی، 
فرهنگــی، تفریحــی، طبیعــی، تنــوع غذایــی و مــواردی 
ماننــد آن بــرای توســعه صنعــت گردشــگری اســت. در 
ــن  ــان از ای ــتان گی ــور، اس ــون کش ــتان‌های گوناگ ــان اس می
 .(Soleimaniــود ــاس نمی‌ش ــودی احس ــچ کمب ــر هی مناظ
در  ایــن   & Hashemzadeh Khorasgani, 2023)
ــگری در  ــاخت‌های گردش ــی زیرس ــه بررس ــت ک ــی اس حال
ــل  ــر مح ــتان از منظ ــن اس ــد ای ــان می‌ده ــان نش ــتان گی اس
اقامــت وضعیــت مناســبی نــدارد. عمــده محل‌هــای اقامــت 
در بیشــتر شــهرها تنوعــی نداشــته و بــه تعــدادی هتــل و 
مســافرخانه محــدود می‌شــود. در ایــن وضعیــت در حالیکــه 
گردشــگران بــا ســطوح و انگیزه‌هــای متفاوتــی ســفر میک‌ننــد 
ــا یــک یــا تعــداد محــدودوی گزینــه بــرای  مجبــور هســتند ب
ــه علــت همیــن  اقامــت اســتفاده کننــد. در بســیاری مــوارد ب
 .(Hssam et al,ــد ــفر نمیک‌نن ــه س ــدام ب ــا اق محدودویت‌ه
ــگری  ــازه در گردش ــده‌ای ت ــرایطی پدی ــن ش (2021 در چنی
ایــران به‌ویــژه در اســتان‌های شــمالی بــه نــام »چادرخوابــی« 
رخ داده کــه در ســال‌های اخیــر گســترش بســیار زیــادی پیــدا 
کــرده اســت. آمــار وزارت میراث‌فرهنگــی، گردشــگری و 
ــی  ــات میان صنایع‌دســتی نشــان می‌دهــد کــه تنهــا در تعطی
شــهریور 1403 بیــش از 5 میلیــون گردشــگر بــه گیــان ســفر 
ــت.  ــتر اس ــز بیش ــتان نی ــن اس ــت ای ــه از جمعی ــد ک کرده‌ان
ــن  ــن آمــار آن اســت کــه بیشــتر ای ــه جالــب توجــه در ای نکت
ــد. ــرای اقامــت اســتفاده کرده‌ان ــی ب گردشــگران از چادرخواب

 (Ghavami et al, 2024)
ــگ  ــگری کمپین ــوان گردش ــا عن ــا ب ــی در دنی چادرخواب
ــش  ــوان بخ ــه عن ــگ ب ــگری کمپین ــود. گردش ــناخته می‌ش ش
در حــال توســعه صنعــت گردشــگری شــناخته شــده اســت. 
ــت و  ــاد اس ــیار زی ــگری بس ــیوه از گردش ــن ش ــای ای جاذبه‌ه
یکــی از محرک‌هــا و انگیزه‌هــای مســافرت بــرای گردشــگران 
اگرچــه   .(Huang et al, 2024)می‌شــود محســوب 
چادرخوابــی بــه عنــوان بخــش جــذاب و از شــاخه‌های 

گردشــگری یعنــی »طبیعــت گــردی« بــه شــمار مــی‌رود امــا 
ــف دیگــری  ــده در اســتان‌های شــمالی کشــور تعری ــن پدی ای
پیــدا کــرده اســت مبنــی بــر اینکــه از چــادر بــه عنــوان محــل 
اقامــت چنــد روزه خــود در ایــن اســتان اســتفاده کننــد.
(Taghipour, 2023) به‌نظــر می‌رســد حتــی مســئولین 
ــن  ــه ای ــد ک ــتی نمی‌دانن ــز به‌درس ــگری نی ــان گردش و متولی
 
ً
پدیــده مفیــد یــا مخــرب اســت و جهت‌گیــری کامــا
ــی،  ــویی وزیــر میراث‌فرهنگ ــم دارنــد. از س متضــادی باه
پیشــنهادی  را  چادرخوابــی  صنایع‌دســتی،  و  گردشــگری 
مناســب بــرای گردشــگری بــه اقشــار کم‌درآمــد مطــرح 
ــر  ــر مدی ــوی دیگ ــت(Nouri et al, 2022). از س ــرده اس ک
ــتان  ــتی اس ــع دس ــگری و صنای ــی، ‌گردش ــراث فرهنگ کل می
مجــاور یعنــی مازنــدران بــا مصوبــه ســتاد اجرایــی خدمــات 
ســفر مازنــدران اعــام کــرد هــر گونــه چادرخوابــی مســافران 
ــن  ــا و میادی ــا، ‌خیابان‌ه ــون پارک‌ه ــی همچ ــن عموم در اماک

 .(Izeadi et al, 2023)ممنــوع اســت
جهــت ارزیابــی و تحلیــل عوامــل و موانــع توســعه 
گردشــگری افــزون بــر جاذبه‌هــای گردشــگری طبیعــی و 
تاریخــی، زیرســاخت‌ها و امکانــات ارائــه شــده توســط 
 .(Stojanovic etــز اهمیــت بســیاری دارد عامــل انســانی نی
ــی  ــای طبیع ــگری دارای ظرفیت‌ه ــق گردش (al, 2024 مناط
فراوانــی وجــود دارنــد کــه بــه علــت مســائلی مانند دسترســی، 
ــر  ــی کمت ــبکه‌های ارتباط ــی و ش ــی و تفریح ــات رفاه امکان
 .(Firman et al,ــد ــرار می‌گیرن ــگران ق ــه گردش ــورد توج م
ــات،  ــخت‌افزاری، تاسیس ــل س ــر عوام ــوی دیگ (2023 از س
ــل،  ــبکه حمل‌ونق ــل ش ــی از قبی ــی و زیربنای ــات روبنای امکان
مراکــز درمانــی، تامیــن امنیــت، اقامتگاه‌هــا، مراکــز پذیرایــی 
ــه  ــادی دارد ک ــیار زی ــت بس ــز اهمی ــن نی ــد ای ــی مانن و عوامل
ــی و  ــای طبیع ــن جاذبه‌ه ــتن بهتری ــا داش ــی ب ــا حت ــدون آنه ب
تاریخــی جهــان نمی‌تــوان انتظــار رشــد صنعــت گردشــگری 
در  متعــددی  عوامــل   .(Zhang et al, 2024)داشــت را 
ــتند  ــل هس ــان دخی ــتان گی ــگری اس ــای گردش اقامت‌گاه‌ه
ــاختار  ــت، س ــعت، قدم ــه وس ــوان ب ــا می‌ت ــی از آنه ــه برخ ک
محیطــی، مالکیتــی، تعــداد واحدهــا، دوری از کاربری‌هــای 
و  رفاهــی  امکاناتــت  و  آراســتگی  دسترســی،  مزاحــم، 
بهداشــتی اشــاره کــرد. گیــان بــه عنــوان یکــی از قطب‌هــای 
ــل  ــن عوام ــر ای ــد ب ــا تاکی ــد ب ــور بای ــگری کش ــی گردش اصل
زمینــه را بــرای اقامــت امــن و بهتــر گردشــگران فراهــم آورد.

 (Fotohi Golriz et al, 2023)
در مجمــوع می‌تــوان گفــت چادرخوابــی پدیــده‌ای ویــژه 
و متمایــز در صنعــت گردشــگری کشــور اســت که ریشــه‌های 
اجتماعــی آن نیازمنــد شــناخت اساســی در ایــن حــوزه 
ــی  ــه زیبای ــت، وجه ــگاه نخس ــه در ن ــده ک ــن پدی ــت. ای اس
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ــت  ــی اس ــائق‌های پنهان ــل و س ــث از دلای ــود منبع ــدارد خ ن
ــواب  ــگران چادرخ ــته گردش ــه زیس ــاس تجرب ــد براس ــه بای ک
ــی  ــه ذکــر اســت، چادرخواب ــرد. لازم ب ــرار گی مــورد واکاوی ق
بــه توســعه گردشــگری و جــذب گردشــگران بیشــتر در کشــور 
ــت.  ــرده اس ــک ک ــان کم ــتان گی ــخص در اس ــور مش و به‌ط
ــی  حــال مســاله اساســی آن اســت کــه انگیزه‌هــای چادرخواب
ــان  ــتان گی ــه اس ــگران ب ــرا گردش ــت و چ ــگران چیس گردش
ــد.  ــا می‌دهن ــخت درون چادره ــرایط س ــت در ش ــه اقام ــن ب ت
ــگاه گردشــگرانی کــه در  ــن انگیزه‌هــا از دریچــه ن شــناخت ای
ــان گردشــگری  ــه مســئولین و متولی ــادر اقامــت داشــته‌اند ب چ
ــرای  ــری ب ــزی بهت ــا برنامه‌ری ــن امــکان را می‌دهــد ت اســتان ای
ــت از  ــدی نیس ــند. تردی ــته باش ــده داش ــن پدی ــا ای ــه ب مواجه
مســائل و مشــکلات مبتــا بــه در ســفر بــه ایــن اســتان مســاله 
ــرای اقامــت، گرایــش  ــالای هتل‌هــا ب ــه ب اقامــت اســت. هزین
ــش داده  ــت را افزای ــری از اقام ــیوه‌های دیگ ــتفاده از ش ــه اس ب
اســت. براســاس گــزارش معاونــت گردشــگری گیــان در 
پایــان ســال 1402 از شناســایی حــدود ۳ هــزار خانــه اجاره‌ای 
ــگران  ــتفاده گردش ــرای اس ــاز ب ــه مج ــاز و ۱۹۴۲ خان غیرمج
ــه  ــه از منظــر کمــی و ن ــن تعــداد هــم ن ــا ای ــت دارد. ام حکای
ــتان  ــن اس ــافران ای ــاف مس ــادی کف ــی و اقتص ــر کیف از منظ
را نمی‌دهــد و پدیــده چادرخوابــی در ایــن اســتان رونــد 

ــت  ــم اهمی ــاله علی‌رغ ــن مس ــت. ای ــته اس ــدی داش روبه‌رش
بســیار زیــادی کــه دارد از دیــدگاه پژوهشــگران مغفــول مانــده 
ــا وجــود مطالعــات گوناگــون در حــوزه گردشــگری  اســت و ب
اســتان گیــان پژوهشــی به‌صــورت مســتقیم بــه بحــث 
چادرخوابــی در گردشــگری گیــان نپرداختــه اســت. بنابرایــن 
ــود.  ــاهده می‌ش ــوزه مش ــن ح ــی در ای ــی ژرف ــکاف پژوهش ش
از منظــر عملــی نیــز همــواره مســاله چادرخوابــی را بــه 
مســائل اقتصــادی نســبت می‌دهنــد. اگــر چــه مســائل مالــی 
ــت  ــن اس ــیار نقش‌آفری ــده بس ــن پدی ــد ای ــادی در رش و اقتص
امــا محــدود کــردن همــه دلایــل و انگیزه‌هــای مســافران 
ســاده‌بینانه  برداشــتی  اقتصــادی  بحــث  بــه  کمپینگــی  از 
و ســطحی نســبت بــه موضــوع اســت. به‌نظــر می‌رســد 
شــناخت محرک‌هــا و انگیزاننده‌هــای درونــی گردشــگران 
ــق  ــی عمی ــه درک ــاز ب ــا نی ــت در چادره ــان از اقام ــتان گی اس
ــه  ــن رو در مطالع ــراد دارد. از ای ــته اف ــه زیس ــر تجرب ــی ب مبتن
ــی  ــه چادرخواب ــش ب ــل گرای ــناختی دلای ــه پدیدارش ــر ب حاض
مســافران و گردشــگران اســتان پرداختــه می‌شــود.  لــذا مطالعــه 
ــدل  ــه م ــد ک ــخ می‌ده ــدی پاس ــش کلی ــن پرس ــه ای ــر ب حاض
مناســب انگیــزه چادرخوابــی گردشــگران جهــت توســعه 

ــت؟ ــی اس ــه مدل ــان چگون ــتان گی ــگری در اس گردش
در شکل 1، درخت پژوهش ارائه شده است:

شکل 1- درخت پژوهش



212

عه
وس

 و ت
ری

شگ
رد

ی گ
هش

پژو
 - 

می
ة عل

نام
صل

ف

طراحی مدل مفهومی انگیزه چادرخوابی گردشگران
 جهت توسعه گردشگری )مورد مطالعه: استان گیلان(

فرزانفر  و همکاران

14
05

ن 
ستا

 تاب
وم،

ه د
مار

 ش
هم،

زد
 پان

ال
س

مبانی نظری پژوهش
چادرخوابــی در ادبیــات پژوهــش گردشــگری کشــور 
ــر  ــوم گاه متناظ ــن مفه ــاوت دارد. ای ــت متف ــا و برداش دو معن
ــائق‌ها  ــواع س ــی از ان ــه یک ــی‌رود ک ــکار م ــگ1« ب ــا »کمپین ب
ــاره  ــر اش ــوی دیگ ــت. از س ــگری اس ــای گردش و انگیزاننده‌ه
ــه  ــور دارد ک ــرد در کش ــی و منحصربه‌ف ــده‌ای اجتماع ــه پدی ب
در آن افــراد کم‌بضاعــت در شــرایطی دشــوار مجبــور هســتند 
ــد.  ــپری کنن ــب را س ــت ش ــای موق ــا و پناهگاه‌ه در چادره
ــوان  ــه عن ــی ب ــور کل ــه ط ــوان ب ــگ را می‌ت ــگری کمپین گردش
ــت  ــر طبیع ــی ب ــژه مبتن ــه وی ــا علاق ــگری ب ــکلی از گردش ش
 توســط ماهیــت انعطاف‌پذیــر، موقــت 

ً
تعریــف کــرد. اساســا

و متحــرک امکانــات اقامتــی آن ماننــد چادرهــا، وســایل نقلیــه 
تفریحــی، خانه‌هــای متحــرک و غیــره تعییــن می‌شــود. 
به‌دیگــر بیــان کمپینــگ بــه عنــوان نوعــی گردشــگری مبتنــی بر 
 .(Rogersonعلاقــه ویــژه بــه طبیعــت تعریــف شــده اســت
ــی در  ــم پژوهش ــوع مه ــک موض ــگ ی (et al, 2020 کمپین
ــا  ــود. ب ــات فراغــت در دهــه 1960 و 1970 ب مطالعــات اوق
ــان  ــگ از آن زم ــای کمپین ــد، تقاض ــای جدی ــور رونده ظه
ــر کــرده اســت‌، از اردوگاه‌هــای  ــل توجهــی تغیی ــه طــور قاب ب
معمولــی بــا چــادر و آتــش بــه اردوگاه‌هــای مــدرن کــه انــواع 
ــا  ــی اردوگاه‌ه ــرای راحت ــرفته را ب ــات پیش ــی از امکان مختلف
ــر  ــه منحص ــک تجرب ــگران ی ــروز‌، گردش ــد. ام ــم میک‌ن فراه
بــه فــرد را می‌خواهنــد کــه از تجربــه طبیعــت و تعامــل 
ــگ و  ــر رود(Radovic et al, 2021). کمپین ــی فرات اجتماع
ــا منابــع   در اطــراف مناطقــی ب

ً
گردشــگری کاروانــی معمــولا

طبیعــی و فرهنگــی دیدنــی در حــال توســعه هســتند. توســعه 
مهمان‌نــوازی در فضــای بــاز باعــث ایجــاد بخش‌هــای 
ــی  ــل معان ــرات و تکام ــاهده تغیی ــگری و مش ــد گردش جدی

 .(Poon et al, 2023جدیــد کمپینــگ می‌شــود
ــوان  ــق می‌ت ــری تحقی ــوب نظ ــه چارچ ــوان ارائ ــه عن ب
اذعــان داشــت در کل گردشــگری در رشــد و توســعه اقتصادی 
ــان نقــش به‌ســزایی دارد و  و اجتماعــی شــهرهای اســتان گی
ــد  ــون می‌توان ــای گوناگ ــودن ظرفیت‌ه ــا دارا ب ــتان ب ــن اس ای
 Hashemi & Ziabakhsh,( میــزان مســافران زیــادی باشــد
2022(. گردشــگری از خلاق‌تریــن صنایعــی اســت کــه 
ــه  ــود بلک ــر می‌ش ــتر منج ــافران بیش ــذب مس ــه ج ــا ب نه‌تنه
بــه بهبــود رفــاه اقتصــای در اســتان گیــان نیــز کمــک 
در  میک‌نــد namamian & Rahmati, 2022).امــا 
عمــل اســتان گیــان نیــز بــه عنــوان یکــی از اســتانهای 
دارای پتانســی بــالای گردشــگری در ایــران، نتوانســته تاکنــون 
جایــگاه مناســبی را بــرای خــود کســب کنــد. اســتان گیــان 
ــوب  ــور محس ــی کش ــن نواح ــبزترین و زیباتری ــی از سرس یک

1. Camping tourism

می‌گــردد و دارای اقلیمــی خــوش آب ‌و هــوا، مکان‌هــای 
ــه  ــه ب ــت، توج ــراوان اس ــی ف ــق تاریخ ــر و مناط ــی بک طبیع
ــاظ  ــه از لح ــدران ک ــتان مازن ــه اس ــبت ب ــه نس ــه ک ــن نکت ای
ــتند،  ــر هس ــر براب ــا یکدیگ  ب

ً
ــا ــگری تقریب ــی و گردش فرهنگ

دارای رشــدی کمتــری بــوده اســت. بنابرایــن شــناخت دلایــل 
توســعه گردشــگری در اســتان گیــان بســیار ضــروری اســت.

 (Monem Lafmejani et al, 2023)

انگیزه گردشگران 
ــا،  ــت آنه ــگران و اهمی ــزه‌ گردش ــناخت انگی ــروزه ش ام
ــد. در عصــر  ــا ایفــا میک‌ن ــازی در گردشــگری دنی نقــش ممت
ــی  ــش مهم ــد نق ــرف می‌توان ــک ط ــگری از ی ــر گردش حاض
ــوع اقتصــادی جوامــع در قالــب صنعــت ایفــا نمایــد  را در تن
ــد  ــک رش ــرای تحری ــیله‌ای ب ــد وس ــر می‌توان ــرف دیگ و از ط
ــود  ــعه‌نیافتگی و بهب ــر توس ــه ب ــق غلب ــی از طری ــاد مل اقتص
ــد. چنانچــه  ــه حســاب آی اســتاندارد زندگــی مــردم محلــی ب
ــات  ــه خصوصی ــه ب ــا توج ــگران ب ــداف گردش ــا و اه انگیزه‌ه
جمعیــت شــناختی و روانــی آنــان بــه درســتی شــاخته شــود، 
می‌تــوان بازارهــای هــدف بــرای صنعــت گردشــگری در 
ــت  ــن رعای ــه ضم ــرد ک ــن ک ــه‌ای تعیی ــه گون ــور را ب ــر کش ه
ــن  ــه تامی ــه روشــی مناســب ب ــان، ب ارزش‌هــای جامعــه میزب
خواســته‌های گردشــگران پرداختــه شــود. امــروزه بخــش 
بنــدی بــازار بــه عنــوان یکــی از ابزارهــای ارزشــمند در زمینــه 
مطــرح  بازاریابــی  مناســب  اســتراتژی‌های  ‌برنامه‌ریــزی 
اســت. بخــش بنــدی بــازار تکنیکــی اســت کــه بــرای تقســیم 
ــا  ــز از هــم ب ــه بخش‌هــا وگروه‌هــای کوچــک و متمای ــازار ب ب
هــدف شناســایی و ارضــای نیازهــا و خواســته‌های هــر یــک 
 .(Ghanbariــرد ــرار می‌گی ــتفاده ق ــورد اس ــا م ــن گروه‌ه از ای

 et al, 2021)

توسعه گردشگری 
ــردم  ــرای م ــه ب ــی ک ــل مزایای ــه دلی ــگری ب ــعه گردش توس
محلــی از نظــر نگرانی‌هــای اجتماعــی، اقتصــادی و زیســت 
ــت‌ها  ــن سیاس ــل در تدوی ــی بدی ــی ب ــی دارد، جایگاه محیط
ــذب  ــرای ج ــگری ب ــد گردش ــورها دارد. مقاص ــه کش در هم
کــه  میک‌‌ننــد  رقابــت  گردشــگری  بــازار  در  گردشــگران 
ــی  ــدف اصل ــود. ه ــی می‌ش ــدید رقابت ــت ش ــه رقاب ــر ب منج
گردشــگری،  صنعــت  ذینفعــان  و  منطقــه‌ای  دولت‌هــای 
موفقیــت از طریــق افزایــش رقابت‌پذیــری مقصدشــان اســت. 
ــر  ــن بازیگ ــورها بزرگتری ــتر کش ــگری در بیش ــت گردش صنع
در بخش‌هــای اقتصــادی اســت، بنابرایــن عامــل مهمــی 
ــل  ــه دلی ــت. ب ــا اس ــتر در اروپ ــه و بیش ــر منطق ــعه ه در توس
ماهیــت خــود بــه ثبــات اقتصــاد منطقــه‌ای و محلــی کمــک 
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ــه  ــد ک ــاد میک‌‌ن ــود را ایج ــری خ ــد براب ــر چن ــرا اث ــد زی میک‌‌ن
ــه باعــث  ــی ک ــاری در فعالیت‌های ــه ایجــاد فرصت‌هــای تج ب
راحتــی گردشــگران و همچنیــن تأثیرگــذاری بــر ایجــاد اشــتغال 
 .(Scott et al, 2024)در منطقــه می‌شــود کمــک میک‌‌نــد

پیشینه پژوهش
ــت  ــه‌ای تح ــکاران )1403( مطالع ــادی و هم ــود آب محم
عنــوان طراحــی و تدویــن مــدل پارادایمــی بازاریابــی تجربــی و 
تاثیــر آن برانتخــاب مقاصــد گردشــگری انجــام دادنــد. نتایــج 
ــی  ــی تجرب ــی بازاریاب ــای عل ــه مقوله‌ه ــان داد ک ــش نش پژوه
ــویقی،  ــی و تش ــای ترویج ــی، فعالیت‌ه ــل ادراک ــامل عوام ش
ــه‌ای  ــرایط زمین ــگری؛ ش ــزه گردش ــگری، انگی ــه گردش هزین
ــگری  ــاخت‌های گردش ــگری، زیرس ــای گردش ــامل جاذبه‌ه ش
شــرایط  شــامل  مداخله‌گــر  شــرایط  فیزیکــی؛  شــواهد  و 
ــی  ــرایط سیاس ــی، ش ــی و اجتماع ــرایط فرهنگ ــادی، ش اقتص
ــی  ــی تجرب ــای بازاریاب ــی و پیامده ــت و ایمن ــی، امنی و قانون
شــامل پیامــد مرتبــط بــا گردشــگر، پیامــد مرتبــط بــا مقصــد 

ــت. ــگری اس گردش
ــده  ــوان آین ــی‌ )1402( مطالعــه‌ای تحــت عن داوری و امین
ــد.  ــام دادن ــگری انج ــعه گردش ــزی توس ــه ری ــی برنام پژوه
ــورت  ــن ص ــاد بدی ــک ابع ــه تفکی ــق ب ــل از تحقی ــج حاص نتای
ــوع  ــر تن ــتان ب ــاد اس ــش اقتص ــل )گرای ــت: 5 عام ــوده اس ب
بخشــیدن بــر گونه‌هــای گردشــگری، ســهم بخــش خصوصــی 
از اقتصــاد گردشــگری‌، تصــدی گــری دولــت‌، نیــروی انســانی 
ــت  ــداث و تقوی ــگری‌، اح ــر گردش ــود دفات ــص‌، وج متخص
ــدی کــه  ــوان عوامــل کلی ــه عن زیرســاخت‌های گردشــگری( ب
ــرای ســناریوی مطلــوب در مســیر تحقــق  ــر را ب بیشــترین تاثی

ــد. ‌ ــاب گردی ــق 1404 انتخ ــن در اف ــهر قای ــگری ش گردش
ــه‌ای  ــگانی‌)1402( مطالع ــم زاده خوراس ــلیمانی و‌هاش س
ــعه  ــر توس ــر ب ــل موث ــن عوام ــایی و تبیی ــوان شناس ــت عن تح
گردشــگری مجــازی بــا رویکــرد آمیختــه انجــام دادنــد. نتایــج 
پژوهــش مویــد آن بوده اســت کــه ارزیابــی متوازن گردشــگری 
مجــازی بــر ارزش آفرینــی و توســعه متــوازن در اســتان گیــان 
ــت ســاختار گردشــگری مجــازی  ــر داشــته اســت. مدیری تاثی
بــر توســعه عملکــرد گردشــگری مجــازی، طراحــی اســتراتژی 
مشــتری مدارانــه گردشــگری مجــازی بــر ارزش آفرینــی، 
طراحــی اســتراتژی مشــتری مدارانــه گردشــگری مجــازی بــر 
ــتراتژی  ــی اس ــازی و طراح ــگری مج ــرد گردش ــعه عملک توس
ــوازن  ــعه مت ــر توس ــازی ب ــگری مج ــه گردش ــتری مداران مش
گردشــگری مجــازی در اســتان گیــان تاثیرگــذار بــوده اســت.
بیگدلــی و همــكاران )1397( تحقیقــی را بــا عنــوان " 
بررســی و ارائــه برنامــه فیزیکــی کمپینــگ گردشــگری در 
ــده در  ــت آم ــه دس ــج ب ــد. از نتای ــام دادن ــرد" انج ــم س اقلی

ــه  ــرد ک ــاره ک ــا اش ــطوح کمپینگ‌ه ــه س ــوان ب ــش می‌ت پژوه
عبارتنــد از 1-عناصــر و تاسیســات کمپینــگ ســطح یــک 
)ویــژه(: ایــن نــوع کمپینــگ اختصــاص بــه گردشــگران 
ایــن  دو:  ســطح  تاسیســات  و  2-عناصــر  دارد.  خارجــی 
کمپینــگ تمــام امکانــات کمپینــگ ســطح یــک بجــز خدمــات 
ــد.  ــش می‌ده ــی را پوش ــگران خارج ــگاه گردش ــش اقامت بخ
3-عناصــر و تاسیســات کمپینــگ ســطح ســه: کمپینــگ ســطح 
ــی دارد. 4-عناصــر و  ــه گردشــگران داخل ــز اختصــاص ب 3 نی
ــه  ــا توج ــگ ب ــن کمپین ــار: ای ــطح چه ــگ س ــات کمپین تاسیس
ــت  ــای اقام ــه فض  ب

ً
ــا ــدود، عمدت ــردی مح ــطح عملک ــه س ب

اختصــاص دارد. بدیــن منظــور هــر ســطح بنــدی حداقــل بــا 
ســه معیــار اساســی بایــد همخوانــی داشــته باشــد: 1-خدمات 
ــدی و  ــطح بن ــد. 2-س ــن نمای ــگران را تامی ــاز گردش ــورد نی م
ــا  تاسیســات پیشــنهادی قابلیــت انعطــاف داشــته باشــد. 3-ب

ــد. ــگ باش ــا هماهن ــت کمپینگ‌ه ــی‌و موقعی ــرایط اقلیم ش
ــوان  ــت عن ــه‌ای تح ــکاران )2024( مطالع ــو1 و هم پریتن
پایــدار در  بــرای توســعه گردشــگری  ســرمایه اجتماعــی 
 H1 اندونــزی انجــام دادنــد. ایــن تحقیــق دارای فرضیــه
اســت: هنجارهــا، شــبکه‌های اجتماعــی و اعتمــاد تأثیــر 
معنــاداری بــر ســرمایه اجتماعــی دارنــد و فرضیــه H2: وجــود 
ــدار  ــگری پای ــر گردش ــاداری ب ــر معن ــی تأثی ــرمایه اجتماع س
دارد. نتایــج نشــان می‌دهــد کــه فرضیه‌هــای H1 و H2 دارای 
مقادیــر مثبــت و معنــادار هســتند. همچنیــن مشــخص گردیــد 
می‌تواننــد  اعتمادهــا  و  هنجارهــا  اجتماعــی،  شــبکه‌های 
ــد و نقــش مهمــی  ســرمایه اجتماعــی جامعــه را تشــکیل دهن
ــده  ــدار در دهک ــگری پای ــعه گردش ــرک توس ــوان مح ــه عن را ب

ــد. ــا کنن ــگلان ایف ــگری بن گردش
ــوان  ــا عن ــی را ب ــكاران )2021( تحقیق ــتنس2 و هم كریس
"انگیزه‌هــای کمپینــگ در پناهــگاه، یــک بررســی-مطالعه 
ــطح  ــروه و س ــب گ ــی در ترکی ــای انگیزش ــورد تفاوت‌ه در م
تجربــه" انجــام دادنــد. تجزیــه و تحلیــل رگرســیون چنــد 
در  انگیزه‌هــا  در  تغییــرات  کــردن  آشــکار  بــرای  متغیــره 
گروه‌هــای کاربــر و بــا توجــه بــه ســطوح تجربــه انجــام 
شــد. انگیــزه کاربــران پناهــگاه در درجــه اول تجربــه طبیعــت 
ــی کــه  ــوان یــک گــروه اســت، در حال ــه عن ــودن ب ــا هــم ب و ب
ملاقــات بــا افــراد جدیــد کمتریــن انگیــزه اســت. بــه اســتثنای 
ــابه  ــری مش ــای کارب ــا در گروه‌ه ــرادی، انگیزه‌ه ــران انف کارب
اســت. تجربــه خــاص از کمپینــگ در پناهــگاه بــر انگیزه‌هــای 
زیــر در کمپینــگ پناهــگاه تأثیــر می‌گــذارد: تجربــه طبیعــت، 
آرامــش و آرامــش، اســتفاده از تجهیــزات و توســعه مهارت‌هــا، 
چالــش و کنجــکاوی. مشــخصات انگیزشــی خــاص کاربــران 

1. Prayitno
2. Kristensen
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ــز  ــوع متمای ــک ن ــوان ی ــه عن ــگاه را ب ــگ پناه پناهــگاه، کمپین
ــپ  ــای کم ــه مکان‌ه ــاز ب ــد و نی ــف میک‌ن ــگ تعری از کمپین
ــه  ــرای تجرب ــی را ب ــه فرصت ــد ک ــان می‌ده ــی را نش پناهگاه
ــایر  ــط س ــت توس ــدون مزاحم ــروه ب ــا گ ــراه ب ــت هم طبیع

ــد. ــم میک‌ن ــران فراه کارب
ــدل  ــوان "  م ــا عن ــی را ب ــیج 1)2020( تحقیق ــه و ئس بای
ســازی گردشــگری داخلــی: انگیزه‌هــا، رضایــت و نیــات 
رفتــاری گردشــگر‌" انجــام دادنــد. نتایــج نشــان داد کــه هــر دو 
انگیــزه ســفر و کشــش، پیش‌بینیک‌ننده‌هــای قابل‌توجهــی 
بــرای رضایــت کلــی هســتند. عــاوه بــر ایــن، اثــرات مســتقیم 
ــن  ــدد و همچنی ــد مج ــد بازدی ــر قص ــی ب ــفر کشش ــزه س انگی
ــت  ــر، رضای ــوی دیگ ــد. از س ــاهده ش ــه مش ــه توصی ــل ب تمای
ــدد  ــد مج ــد بازدی ــر قص ــه ب ــه توصی ــل ب ــتر از تمای ــی بیش کل
تأثیــر داشــت. رضایــت کلــی همچنیــن تــا حــدی روابــط بیــن 
ــرد.  ــطه ک ــدد را واس ــد مج ــد بازدی ــفر و قص ــای س انگیزه‌ه
ــزه ســفر  ــرات مســتقیم و غیرمســتقیم انگی ــن، اث ــر ای عــاوه ب
هلــی در ایــن مطالعــه مــورد ارزیابــی قــرار گرفــت. نتایــج ایــن 
مطالعــه مفاهیــم مهمــی را بــرای مدیــران و محققــان مقصــد در 
نظــر گرفتــن تأثیــر عوامــل انگیــزه بــر رضایــت و نیــات رفتــاری 

ــی دارد. ــگری داخل ــعه گردش ــرای توس ــاش ب در ت
ــوان  ــه عن ــگری ب ــگ گردش ــترش فرهن ــه گس ــه ب ــا توج ب
یكــی از مقوله‌هــای مهــم اقتصــادی مطالعــات مختلفــی 
ــا  ــده و ب ــام ش ــان انج ــر جه ــگری در سراس ــه گردش در زمین
بررســی مطالعــات حــوزه گردشــگری در ســه ســطح می‌تــوان 

ــدی رســید : ــن جمــع بن ــه ای ب
ــام  ــات انج ــن مطالع ــطح :1( جدیدتری ــات در س مطالع
شــده در مــورد انــواع گردشــگری شــامل : ســالوادور و 
آلمــا)2023( گردشــگری داوطلبانــه، جینــا و همــكاران 
همــكاران  و  نانپاســاكور  تاریــك،  گردشــگری   )2023(
همــكاران  و  ویــن  ماجراجویــی،  گردشــگری   )2023(
)2023( گردشــگری مجــازی، گلــس و همــكاران )2023( 
گردشــگری فرهنگی،حســن و همــكاران)2022( گردشــگری 
ــه  ــگری خلاقان ــكاران )2022( گردش ــز و هم ــی‌، گوم مذهب
)2021(گردشــگری  همــكاران  و  كریســتین  غذایــی، 
گردشــگری  همــكاران)2017(  و  لــود  مــك  كمپینــگ‌، 
گردشــگری   )2021( همــكاران  و  رادوویــچ  كمپینــگ‌، 
كمپینــگ‌، ســالو و همــكاران)2021( گردشــگری كمپینــگ‌، 
ــهری‌،ایگر و  ــگری ش ــكاران)2022( گردش ــی و هم ــان چ خ
همــكاران )2020( گردشــگری غیــر دیجیتــال، عبدالعزیــر و 
ــد  ــلمان می‌باش ــواده مس ــگری خان ــكاران )2018( گردش هم
ــر  ــال‌های اخی ــه در س ــید ك ــه رس ــن نتیج ــه ای ــوان ب ــه می‌ت ك
اكثــر مطالعــات حــوزه گردشــگری راجــع بــه انــواع مختلــف 

1. Bayih  & Singh

ــت. ــوده اس ــگ ب ــگری كمپین ــر از گردش ــگری غی گردش
ــوزه  ــه ح ــوط ب ــات مرب ــطح 2( : مطالع ــات در س مطالع
گردشــگری كمپینگ در داخــل و خارج از كشورشــامل:  بیگدلی 
ــگری،  ــگ گردش ــی کمپین ــه فیزیک ــكاران )1397( برنام و هم
میكولیــچ و همــكاران )2017(‌،كریســتین و همــكاران )2021(، 
مــك لــود و همــكاران)2017(، رادوویــچ و همــكاران )2021(، 
ســالو و همكاران)2021(‌،‌هــاردی و همــكاران )2005(،اوه و 
همــكاران)2007(، كرزینیــك و همــكاران)2017(، گراســت و 
ــدو و  ــكاران)2010(، تریانتافیل ــارك و هم ــكاران)2010(، پ هم
ــد  ــكاران)2014( و... می‌باش ــی و هم ــكاران)2013(، برب هم
ــوان  ــر اســاس مطالعــات مــرور شــده، می‌ت كــه در مجمــوع، ب
ــت  ــگری از اهمی ــان گردش ــی محقق ــه آگاه ــت ک ــه گرف نتیج
ــال،  ــن ح ــا ای ــت. ب ــش اس ــه افزای ــگ رو ب ــگری کمپین گردش
ــه  ــد ک ــان می‌ده ــود نش ــی موج ــات تجرب ــداد مطالع  تع

ً
ــا قطع

 
ً
ایــن شــکل از گردشــگری هنــوز یــک موضــوع تحقیقاتــی نســبتا

ــد. ــت می‌باش ــده اس ــه ش ــده گرفت نادی
مطالعــات درســطح 3(: مطالعــات مربــوط بــه شناســایی 
و همــكاران )2023(  : جینــا  انگیــره گردشــگران شــامل 
و  نانپاســاكور  تاریــك،  گردشــگری  انگیــزه  شناســایی 
همــكاران)2023( شناســایی انگیــزه گردشــگری ماجراجویی، 
ویــن و همــكاران )2023( شناســایی انگیــزه گردشــگری 
انگیــزه  شناســایی   )2023( همــكاران  و  مجازی،گلــس 
ــایی  ــكاران)2022( شناس ــن و هم ــگری فرهنگی،حس گردش
انگیــزه گردشــگری مذهبــی‌، گومــز و همــكاران)2022( 
خــان  غذایــی،  خلاقانــه  گردشــگری  انگیــزه  شناســایی 
چــی و همــكاران )2022( شناســایی انگیــزه گردشــگری 
انگیــزه  شناســایی   )2020( همــكاران  و  شــهری‌،ایگر 
گردشــگری غیــر دیجیتال،عبدالعزیــر و همــكاران )2018( 
ــووای  ــلمان، گال ــواده مس ــگری خان ــزه گردش ــایی انگی شناس
ــایت  ــگران س ــزه گردش ــایی انگی ــكاران )2010( شناس و هم
ــفر  ــزه س ــایی انگی ــكاران )2018( شناس ــگری،متا و هم گردش
و رفتــار مســئولانه، بایــه و ئســیج )2020( مــدل ســازی 
گردشــگری داخلــی،  فرانکــو و همــکاران )2020( انگیزه‌هــای 
ــد  ــک مقص ــه ی ــت و توصی ــد بازگش ــش و قص ــار و کش فش
ســاحلی یــا دریایــی، ازدمیــر )2020( پویایــی فشــار و کشــش 
در دانشــجویان کالــج، پریــرا و همــکاران )2019( انگیزه‌هــای 
فشــار و کشــش عاشــقان ســفر برزیلــی، وانــگاری و کارولیــن 
ــوردی و  ــوان، آرخ ــافران ج ــن مس ــفر در بی ــزه س )2017( انگی
ــه،  ــزه گردشــگری مســافران شــهر طرقب غلامــی‌)1398(، انگی
احمــدی و همــكاران )1393( گردشـ�گری دفـ�اع مقـ�دس،‌ 
ــد  ــردی می‌باش ــوم گ ــزه ب ــكاران )1400( انگی ــدری و هم ص
ــه  ــی در زمین ــون تحقیق ــد تاكن ــان می‌ده ــوح نش ــه وض ــه ب ك
شناســایی انگیــره مســافران كمپینگــی صــورت نگرفتــه اســت.
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طراحی مدل مفهومی انگیزه چادرخوابی گردشگران
 جهت توسعه گردشگری )مورد مطالعه: استان گیلان(
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ــه  ــورت گرفت ــات ص ــطح تحقیق ــه س ــن س ــی ای ــا بررس ب
ــی  ــه عل ــم ك ــی میبری ــه پ ــن نكت ــه ای ــگری ب ــه گردش در زمین
ــگری  ــوزه گردش ــف در ح ــات مختل ــا و تحقیق ــم تلاش‌ه رغ
بیشــتر تحقیقــات در زمینــه بررســی ســایر اشــكال گردشــگری 
ــده  ــری ش ــه كمت ــگ توج ــگری كمپین ــه گردش ــد و ب می‌باش
ــن  ــا پرداخت ــه ب ــن مطالع ــت در ای ــن اس ــر ای ــاش ب ــت. ت اس
ــتان  ــگری اس ــی گردش ــزه چادرخواب ــی انگی ــدل مفهوم ــه م ب
ــته  ــه زیس ــان تجرب ــه هم ــی ك ــدار شناس ــه روش پدی ــان ب گی
ــگران  ــزه گردش ــایی انگی ــت شناس ــو در جه ــد، گامی‌ن می‌باش
اســتان گیــان بــه عنــوان یكــی از مهمتریــن قطب‌هــای 

ــم‌. ــور برداری ــگری كش گردش

روش پژوهش
انگیزه‌هــای  شناســایی  هــدف  بــا  پژوهــش  ایــن 
ــتان  ــگری اس ــعه گردش ــت توس ــگران جه ــی گردش چادرخواب

گیــان در بــازه زمانــی زمســتان 1402 تــا بهــار 1403 انجــام 
ــران  ــرای مدی ــش ب ــن پژوه ــای ای ــه یافته‌ه ــا ک ــد. از آنج ش
صنعــت گردشــگری اســتفاده اســت بنابرایــن بــه لحــاظ 
هــدف یــک پژوهــش کاربردی-توســعه‌ای اســت و از لحــاظ 
ــت. از  ــی اس ــش کیف ــک پژوه ــز ی ــا نی ــردآوری داده‌ه روش گ
منظــر فلســفی ایــن پژوهــش مبتنــی بــر پارادایــم تفســیرگرایی 
ــذا از اســتراتژی پژوهــش کیفــی و به‌طــور مشــخص  اســت ل
یکــردی اســتقرایی  روش تحلیــل پدیدارشناســی بــا رو

گردیــد. اســتفاده 
بــرای تشــریح چارچــوب اجــرای پژوهــش از مدلــی شــش 
لایــه‌ای اســتفاده شــد، کــه بــه صــورت فرآینــدی و مرحلــه بــه 
مرحلــه قابــل تشــریح اســت. ایــن مــدل کــه بــه پیــاز پژوهــش  
ــه  ــکاران )2009( ارائ ــاندرز  و هم ــط س ــت، توس ــوم اس موس
شــده اســت. پیــاز پژوهشــی مطالعــه حاضــر در شــکل 1 ارائــه 

شــده اســت.

‌شکل 2- پیاز پژوهش )منبع: ساندرز و همکاران، 2009(

لایه نخست( مبنای فلسفی پژوهش
ایــن لایــه نشــان دهنده جهــان بینــی و نــوع نگاه پژوهشــگر 
بــه جهــان اســت. ایــن پژوهــش براســاس فلســفه عمل‌گرایــی 

)پراگماتیســم( و بــا رویکــردی اســتقرایی انجام شــد.
لایه دو( رویکرد پژوهش

رویکردهــای عمــده پژوهشــی عبارتنــد از: رویکردهــای 
قیاســی، اســتقرایی، تلفیقــی و تطبیقــی. در ایــن مطالعــه 
ــن  ــه ای ــد. ب ــتفاده ش ــتقرایی اس ــی- اس ــردی قیاس از رویک
ــرح  ــه ط ــدام ب ــود، اق ــای موج ــاس تئوری‌ه ــه براس ــا ک معن
بــه  بــا گــردآوری داده‌هــا،  پرســش‌هایی شــد و ســپس 

ــد. ــخ داده ش ــوالات پاس س

لایه سه( استراتژی پژوهش
ــد همبســتگی، مطالعــه  اســتراتژی یــک پژوهــش می‌توان
مــوردی، داده‌بنیــاد، پیمایشــی، تاریخــی یــا قوم‌نــگاری باشــد. 

در ایــن مطالعــه از اســتراتژی پیمایشــی اســتفاده گردیــد.
لایه چهار( نوع داده‌ها

از نظــر روش ایــن مطالعــه بــا رویکــرد آمیختــه و تلفیقــی 
از مطالعــات کیفی-کمــی انجــام شــد.

لایه پنج( بازه زمانی پژوهش
مطالعــات می‌تواننــد در یــک بــرش مشــخص زمانــی یــا 
ــه از  ــن مطالع ــرد. در ای ــورت گی ــدت ص ــازه بلندم ــک ب در ی

روش پیمایــش مقطعــی اســتفاده شــد.
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لایه شش( ابزار گردآوری داده‌ها
ابــزار اصلــی گــردآوری داده‌هــا، مصاحبــه نیم‌ســاختاریافته 

ــت. ــاخته اس ــنامه محقق‌س و پرسش
ــی  ــش پدیدارشناس ــارکتک‌نندگان در پژوه ــه مش جامع
افــرادی هســتند کــه تجربیاتــی پیرامــون پدیــده مــورد مطالعــه 
ــه  ــوان تجرب ــا عن ــراد ب ــن اف ــی ای گاه ــش و آ ــد. از دان دارن
ــتجوی  ــی در جس ــون پدیدارشناس ــود. چ ــاد می‌ش ــته ی زیس
شــناخت از دیــدگاه افــراد دســت‌اول و دارای تجربــه در 
ــرگان  ــد خب ــراد می‌توانن ــن اف ــه مــورد بررســی اســت. ای زمین
بررســی  مــورد  پدیــده  زمینــه  در  صاحب‌نظــر  افــراد  و 
ــژه،  ــه وی ــک زمین ــه در ی ــند ک ــرادی باش  اف

ً
ــا ــا صرف ــند ی باش

 .)Habibi & Jalalnia, 2022( دارنــد  زیســته  تجربــه 
ــش  ــاب »روش پژوه ــورن1)۱۹۸۹( در کت ــد پولکینگه دونال
ــر  ــا 15 نف ــا ۵ ت ــه ب ــت مصاحب ــد اس ــانه« معتق پدیدارشناس
ــه زیســته کاملــی پیرامــون پدیــده موردنظــر، کافــی  ــا تجرب ب
اســت. فان‌مانــن2 )2016( نیــز ذکــر کــرده اســت کــه 
ــات  ــخ‌ها و قطع ــودن پاس ــوب نم ــته، مکت ــای آهس مکالمه‌ه
چندرســانه‌ای در زمــره داده‌های گردآوری شــده پدیدارشــناس 
ــان  ــرای پای ــب ب ــاک مناس ــوع م ــد. در مجم ــرار می‌گیرن ق
نمونه‌گیــری در پدیدارشناســی رســیدن بــه اشــباع نظــری 
ــر ایــن اســاس جامعــه مشــارکتک‌نندگان در بخــش  اســت. ب
ــی  ــه چادرخواب ــه تجرب ــت ک ــگرانی اس ــامل گردش ــی ش کیف
)کمپینگــی( را در طــی مســافرت بــه اســتان گیــان داشــته‌اند. 
نمونه‌گیــری در بخــش کیفــی بــا روش‌هــای غیراحتمالــی و بــه 
صــورت هدفمنــد انجــام شــد.  ســوالات مصاحبــه در جــدول 1 

ارائــه شــده اســت:
جدول  1- سوالات مصاحبه 

سوالاتردیف

به نظر شما چادر خوابی چه معنا و مفهومی دارد؟1

2
به نظر شما ابعاد / مولفه‌های مربوط به انگیزه 

چادرخوابی گردشگران کدامند؟

سوالاتردیف

3
چرا استان گیلان را به عنوان مقصد گردشگری 

انتخاب نموده‌اید؟

4
چه امکانات / تسهیلاتی برای چادر خوابی 

گردشگران در استان مورد نیاز است؟

چه تجارب / خاطراتی از چادر خوابی دارید؟5

6
در پایان چه پیشنهاداتی برای گردشگران علاقمند به 

چادرخوابی دارید؟

ــه  ــس از مصاحب ــش پ ــن پژوه ــت، در ای ــر اس ــه ذک لازم ب
یازدهــم، تکــرار در نتایــج حاصــل شــد و تحلیــل داده‌هــا بــه 
ــود  ــن وج ــا ای ــد ب ــی نش ــدی منته ــازه‌های جدی ــا و س کده
ــر  ــه دیگ ــری کاذب، 2 مصاحب ــباع نظ ــاب از اش ــرای اجتن ب
نیــز صــورت گرفــت و در نهایــت 13 مصاحبــه با گردشــگران 

چادرخــواب انجــام شــد.
از آنجــا کــه بــرای مطالعــات پدیدارشناســی که بــا هدف 
اکتشــافی انجــام می‌شــوند مصاحبه‌هــای ژرف3)عمیــق( 
هســتند در ایــن پژوهــش نیــز از مصاحبــه نیم‌ســاختارمند بــا 
ــای  ــنجی مصاحبه‌ه ــرای اعتبارس ــد. ب ــتفاده ش ــرگان اس خب

انجــام شــده از روش پیشــنهادی هولســتی4 اســتفاده شــد. 

کدگــذاری دو بــار انجــام گرفــت و »درصــد توافــق 
ــرش  ــه از آســتانه پذی ــد ک مشاهده‌شــده5« 0/631 بدســت آم
ــی  ــای کیف ــل مصاحبه‌ه ــد. تجزیه‌وتحلی ــتر می‌باش 0/6 بیش
ــت گام  ــزی6 در هف ــی کلای ــی توصیف ــا روش پدیدارشناس ب
انجــام شــد. همچنیــن تحلیــل داده‌هــای کیفــی بــا نرم‌افــزار 
نرم‌افــزار  در  کمــی  بخــش  داده‌هــای  و   MaxQDA 20

SMART PLS انجــام شــد.

یافته‌های پژوهش
ــر  ــدول زی ــارکتک‌نندگان در ج ــک مش ــی دموگرافی ویژگ

ارائــه شــده اســت:
‌جدول  2- ویژگی‌های جمعیت‌شناختی مشارکت‌کنندگان

مدت زمان مصاحبهوضعیت تاهلتحصیلاتشغلسنجنسیت

48 دقیقهمتاهلکارشناسی ارشد‌ کارمند آزمایشگاه50 سالمرد

55 دقیقهمجردکارشناسی ارشدکارمند شرکت خصوصی29 سالمرد

74 دقیقهمتاهلکارشناسی شغل آزاد43 سال و 38 سالزن و مرد‌

52 دقیقهمتاهلدیپلمشغل آزاد49 سالمرد

1. Donal Polkinghorne
2.Van Manen

3.Tiefeninterview
4. Holsti
5. Percentage of Agreement Observation, PAO
6. Colaizzi
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مدت زمان مصاحبهوضعیت تاهلتحصیلاتشغلسنجنسیت

45 دقیقهمجردکارشناسی ارشدکارمند شرکت35 سالمرد

36 دقیقهمتاهلکارشناسی شغل آزاد39 سالمرد

82 دقیقهمتاهلدیپلممیوه فروش45 سالمرد

39 دقیقهمتاهلکارشناسی ارشدخانه‌دار۴۵ سالخانم

56 دقیقهمتاهلکارشناسیمدیر کافه42 سالخانم

48 دقیقهمتاهلدیپلمشغل آزاد48 سالمرد

35 دقیقهمتاهلدیپلم‌ راننده نیسان45 سالمرد

68 دقیقهمتاهلکارشناسی ارشدخانه‌دار35 سالخانم

73 دقیقهمجرددکتریمهندس عمران33 سالمرد

13 نفرکل

ــا  ــری، ب ــباع نظ ــه اش ــتیابی ب ــا و دس ــام مصاحبه‌ه ــس از انج ‌پ
اســتفاده از راهبــرد 7 مرحلــه‌ای کلایزی1داده‌هــای بــه دســت آمده، 

تحلیــل گردیــد. ایــن روش شــامل هفــت مرحلــه زیــر اســت:
یافته‌هــای مهــم   1( خوانــدن دقیــق کلیــه توصیف‌هــا و 

شــرکت کننــدگان
 2( استخراج عبارات مهم و جملات مرتبط با پدیده

 3( مفهوم بخشی به جملات مهم استخراج شده
ــم  ــدگان و مفاهی ــرکت کنن ــات ش ــازی توصیف ــب س  4( مرت

ســازی مشــترک دردســته‌های خــاص
 5( تبدیــل کلیــه عقایــد اســتنتاج شــده بــه توصیفــات 

کامــل و جامــع
 6( تبدیــل توصیفــات کامــل پدیــده بــه یــک توصیــف 

مختصــر و  واقعــی  خلاصــه، 
 7( معتبرســازی نهایــی، قابلیــت اعتبارپذیــری، قابلیــت انتقال 
پذیــری و قابلیــت تاییدپذیــری داده‌هــا بررســی و تاییــد شــد. 
ــه  ــه ب ــا توج ــد و ب ــه ش ــره گرفت ــکار به ــد هم ــن از تایی همچنی
ضریــب توافــق 63% درصــدی بیــن 2 کدگــذار، پایایــی تاییــد 

  .(Colaizzi, 2020)ــد ش
ــوان  ــه عن در ادامــه یکــی از مصاحبه‌هــای انجــام شــده ب

نمونــه، ارائــه شــده اســت:
"... بــه نظــر مــن چــادر خوابــی یعنــی کســی کــه چــادری 

بــرای کمــپ بــرای خــودش تهیــه میک‌نــد کــه بتوانــد در هــر 
محیطــی کــه احســاس میک‌نــد نیــاز بــه آرامــش دارد چــادر را 

برپــا کنــد و از آن اســتفاده کنــد."
"... در هــر محیطــی هوایــی و شــب و روز هــم نــداره مــن 
ــتان  ــردم زمس ــتفاده ک ــادر اس ــم از چ ــکی ه ــرف و خش در ب
تابســتان و کــوه و جنــگل هــر کــدوم هــم چــادر مخصــوص 

بــه خــود را دارنــد."
"... مزیــت چــادر خوابــی اینــه کــه شــما یــه چیــزی مثــل 
زاپــاس ماشــین همراهتــان هســت هرجــا بخواهیــد می‌توانیــد 

برپــا کنیــد مثــل چتــر همیشــه میشــه ازش اســتفاده کــرد."
"... منظــورم اینــه کــه در ســفر ســختی‌هایی وجــود داره و 
مــا بــا ایــن ســختی‌ها تصمیــم می‌گیریــم کــه شــرایط رو چــه 
ــی  ــفر کمپینگ ــه س ــون ک ــه چ ــم در لحظ ــرل بکنی ــوری کنت ج
ــه اســت مــدام در ایــن ســفر در حــال یادگیــری  همــش تجرب
ــری  ــم یادگی ــه دســت می‌گیری ــی کــه چــادر ب هســتیم از زمان

ــود."  ــروع می‌ش ش
در مرحلــه کدگــذاری بــاز 236 کــد شناســایی گردیــد. در 
نهایــت از طریــق کدگــذاری محــوری 6 مقولــه اصلــی و 43 
ــزه  ــر انگی ــر ب ــای ناظ ــد. مقوله‌ه ــدا ش ــت پی ــه دس ــه پای مقول
ــتان  ــگری اس ــعه گردش ــت توس ــگران جه ــی گردش چادرخواب

گیــان در جــدول 3 ارائــه شــده اســت.

فراوانی مقوله‌های فرعیمقوله اصلی

چالش‌های چادرخوابی

24نبود اقامت‌گاه‌های مطمئن و امن

13دسترسی محدود به اقامت‌گاه‌های بزرگ

8نبود سیاست‌گذاری منسجم برای قیمت‌گذاری اقامت‌گاه‌ها

12عدم نظارت بر اقامت‌گاه‌های موجود

1. Colaizzi

‌جدول  3- انگیزه‌های چادرخوابی گردشگران جهت توسعه گردشگری استان گیلان
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فراوانیمقوله‌های فرعیمقوله اصلی

چالش‌های چادرخوابی

29فقدان برنامه و عزم کافی برای اقامت گردشگران

34عدم اطلاع‌رسانی به گردشگران برای دسترسی به اقامت‌گاه

34فرهنگ گردشگری پایین در کشور

عوامل اقتصادی

27وضعیت اقتصادی ضعیف جامعه

15صرفه‌جویی در هزینه‌های گردشگری

18قیمت سرسام‌آور هتل‌ها

22هزینه بالای اقامت‌گاه‌ها و مهمان‌سراها

18تخصیص هزینه اقامت به سایر امکانات گردشگری

31مدیریت هزینه و اقامت به‌مدت طولانی‌تر

طبیعت‌دوستی

16برخورداری بیشتر از مواهب طبیعی

38طبیعت زیبا و بی‌نظیر استان گیلان برای گردشگران

29احساس شادی و نشاط در فضای آزاد

33حضور در طبیعت و احساس آرامش

21نزدیکی بیشتر به جاذبه‌های طبیعی

16صمیمیت و نزدیکی خانواده در دل طبیعت

10استفاده از هوای خوب و سالم طبیعت

22استفاده از زیبایی‌های طبیعی شبان‌گاهان

احساس ماجراجویی

14هیجان حضور در طبیعت

28تحریک احساسات ماجراجویانه در طبیعت

30ترس و دلهره جذاب شبانگاهان

18احساس بازنمایی فیلم‌ها یا داستان‌ها

11ایجاد خاطره‌ای ماندگار از حضور در طبیعت

9فرصتی برای محک‌زدن خود در طبیعت

13ایجاد تجربه‌ای جذاب و منحصربه‌فرد

16مواجهه با ترس‌ها و اضطراب‌های خود

عوامل فردی

23دوری از حصار خانه و حس آزادی

6آشنا کردن فرزندان با طبیعت

9لذت بردن فرزندان

18دور شدن از دغدغه‌های کاری و شهری

24خاطره‌سازی برای خانواده

19احساس نیاز به آزادی و برگشت به دامن طبیعت

20احساس نیاز به فراغت از زندگی عادی

12علاقه درونی به کمپین طبیعی
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فراوانیمقوله‌های فرعیمقوله اصلی

ویژگی‌های شخصیتی گردشگران

8افراد پر انرژی و صبور

15افراد  خونگرم و منعطف

21عدم سخت‌گیر بودن و وسواس داشتن

7خوش‌گذران بودن

31ماجراجو بودن

28لذت بردن از زندگی خود

براساس نتایج مذکور، در شکل 3، نقشه تماتیک پژوهش ارائه شده است:

شکل 3- نقشه تماتیک پژوهش

ــت  ــگران جه ــی گردش ــزه چادرخواب ــه انگی ــس از ارائ پ
ــل  ــنجی از روش حداق ــت اعتبارس ــگری، جه ــعه گردش توس
ــی (PLS) اســتفاده شــد. اعتبارســنجی مــدل  مربعــات جزئ

در حالــت تخمیــن اســتاندارد در شــکل 4 نمایــش داده 
ــرآورد آمــاره t و مقــدار بوت‌اســتراپینگ بــرای  شــده اســت. ب

ــت. ــده اس ــکل 5 آم ــز در ش ــط نی ــاداری رواب ــنجش معن س

شکل 4- اعتبارسنجی مدل انگیزه چادرخوابی گردشگران جهت توسعه گردشگری در استان گیلان
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رابطــه  اندازه‌گیــری(  )مــدل  مــدل  بیرونــی  بخــش 
ــان  ــان را نش ــای پنه ــا متغیره ــاهده ب ــل مش ــای قاب متغیره
می‌دهــد. میــزان رابطــه ســوالات بــا ســازه‌های اصلــی 
ــدرج در  ــج من ــود. نتای ــان داده می‌ش ــی نش ــیله بارعامل بوس
ــی  ــی در تمام ــای عامل ــکل 4 و 5 نشــان می‌دهــد باره ش
ــز در تمامــی مــوارد  ــاره t نی مــوارد از 0/6 بیشــتر اســت و آم
اندازه‌گیــری  بنابرایــن بخــش  بزرگتــر از 1/96 می‌باشــد. 
ــان  ــرای اطمین ــت. ب ــوردار اس ــبی برخ ــار مناس ــدل از اعتب م

بیشــتر، مــدل بیرونــی )اندازه‌گیــری( براســاس شــاخص 
روایــی همگــرا، ضریــب رو، پایایــی ترکیبــی و آلفــای کرونباخ 
ــتخراج  ــس اس ــن واریان ــت. میانگی ــرار گرف ــی ق ــورد ارزیاب م
ــی  ــب رو، پایای ــر از 0/5 و ضری ــد بزرگت ــده (AVE) بای ش
 .(Azar &ــد ــر از 0/7 باش ــاخ بزرگت ــای کرونب ــی و آلف ترکیب
ــرازش  ــی ب (Gholamzadeh, 2019 خلاصــه نتایــج ارزیاب

ــت. ــده اس ــه ش ــدول 4 ارائ ــری در ج ــدل اندازه‌گی م

شکل 5- معناداری مدل انگیزه چادرخوابی گردشگران جهت توسعه گردشگری در استان گیلان

جدول  4- بخش اندازه‌گیری انگیزه چادرخوابی گردشگران جهت توسعه گردشگری در استان گیلان

یب رو )Rho(پایایی ترکیبی )CR(آلفای کرونباخسازه‌های اصلی AVEضر

0/8690/8700/8970/522احساس ماجراجویی

انگیزه گردشگران 
چادرخواب

0/8710/8710/8980/525

0/8700/8710/8980/523طبیعت‌دوستی

0/8290/8300/8750/538عوامل اقتصادی

0/8700/8720/8980/524عوامل فردی

ویژگی‌های شخصیتی 
گردشگران

0/8280/8320/8750/539

0/8540/8550/8890/533چالش‌های چادرخوابی

بــا توجــه بــه جــدول مذکــور، مقــدار میانگیــن واریانــس 
اســتخراج شــده (AVE) بزرگتــر از 0/5 اســت بنابرایــن 
پایایــی  رو،  ضریــب  می‌شــود.  تاییــد  همگــرا  روایــی 
ــر از 0/7  ــا بزرگت ــی متغیره ــاخ تمام ــای کرونب ــی و آلف ترکیب
ــد  ــورد تایی ــا م ــی متغیره ــی تمام ــر پایای ــن از نظ ــوده بنابرای ب
اســت. روابــط بیــن ســازه‌های اصلــی بــا عنــوان مــدل 

درونــی )بخــش ســاختاری( شــناخته می‌شــود. روابــط میــان 
ــب  ــاس ضری ــاختاری( براس ــش س ــی )بخ ــازه‌های اصل س
ــه  ــت. خلاص ــرار گرف ــی ق ــورد بررس ــی م ــاره ت ــیر و آم مس
ــدول 5  ــی در ج ــازه‌های اصل ــان س ــط می ــون رواب ــج آزم نتای

ــت. ــده اس ــه ش ارائ



221
عه

وس
 و ت

ری
شگ

رد
ی گ

هش
پژو

 - 
می

ة عل
نام

صل
ف

طراحی مدل مفهومی انگیزه چادرخوابی گردشگران
 جهت توسعه گردشگری )مورد مطالعه: استان گیلان(

فرزانفر  و همکاران
14

05
ن 

ستا
 تاب

وم،
ه د

مار
 ش

هم،
زد

 پان
ال

س

جدول  5- آزمون روابط سازه‌های انگیزه چادرخوابی گردشگران جهت توسعه گردشگری در استان گیلان

یب مسیررابطه نتیجهاندازه اثرمعناداریآماره tضر

تایید0/1562.7210.0070/047احساس ماجراجویی ← انگیزه گردشگران چادرخواب

تایید0/2234.2570/0000/092طبیعت‌دوستی ← انگیزه گردشگران چادرخواب

تایید0/1542.7510.0060/049عوامل اقتصادی ← انگیزه گردشگران چادرخواب

تایید0/2003.7440/0000/079عوامل فردی ← انگیزه گردشگران چادرخواب

تایید0/1452.8860.0040/038ویژگی‌های شخصیتی ← انگیزه گردشگران چادرخواب

تایید0/1402.4680.0140/041چالش‌های چادرخوابی ← انگیزه گردشگران چادرخواب

ــن2  ــاط پیش‌بی ــاخص ارتب ــن1 و ش ــب تعیی ــاخص ضری از ش
بــرای ســنجش قــدرت پیش‌بینــی مــدل اســتفاده شــد. ایــن دو 
شــاخص بــرای متغیرهــای درونــزا محاســبه می‌شــوند. ضریــب 
ــط  ــته توس ــای وابس ــرات متغیره ــزان تغیی ــر می ــن، بیانگ تعیی
ــدار 0/19، 0/33 و 0/67  ــه مق ــت. س ــتقل اس ــای مس متغیره
بــه عنــوان مقــدار مــاک بــرای ضعیــف، متوســط و قــوی بــودن 
ــب  ــار ضری ــیله معی ــه وس ــدل ب ــاختاری م ــش س ــرازش بخ ب
تعییــن اســت (Chin, 1998). از شــاخص ارتبــاط پیش‌بیــن3 
نیــز بــرای ســنجش قــدرت پیش‌بینــی مــدل اســتفاده می‌شــود. 

ــا  ــد و ب ــی ش ــزر معرف ــتون و گی ــیله اس ــاخص بوس ــن ش ای
ــت  ــدار  مثب ــر مق ــود. اگ ــرآورد می‌ش ــگ ب روش بلایندفولدین
ــوان پیش‌بینــی مناســبی  باشــد نشــان می‌دهــد کــه مــدل از ت
ــاخص  ــبی ش ــر نس ــدار  اث ــن مق ــت. همچنی ــوردار اس برخ
ارتبــاط پیش‌بیــن را بــرآورد میک‌نــد. در اینجــا نیــز ســه 
مقــدار 0/02 )ضعیــف(، 0/15 )متوســط( و 0/35 )بــزرگ( 
 .(Hair etــود ــتفاده می‌ش ــب اس ــزان تناس ــی می ــرای ارزیاب ب
(al, 2021 شــاخص‌های قــدرت پیش‌بینــی مــدل  و  در 

ــت. ــده اس ــزارش ش ــدول 6 گ ج

1. Coefficient of determination
2. Predictive relevance
3. Predictive relevance

‌جدول  6-  قدرت پیش‌بینی انگیزه چادرخوابی گردشگران جهت توسعه گردشگری در استان گیلان

تفسیرR2Q2q2 تعدیل‌شدهR2سازه‌های اصلی

خیلی قوی0/9150/9140/4470/808انگیزه گردشگران چادرخواب

ــاخص GOF و RMS و  ــدل از ش ــرازش م ــی ب ــرای ارزیاب ب
 GoF اســتفاده می‌شــود. بــرای شــاخص NFI و SRMR
ســه مقــدار 0/01، 0/25 و 0/36 را بــه عنــوان مقادیــر ضعیف، 
شــاخص  بــرای  اســت.  شــده  معرفــی  قــوی  و  متوســط 
RMS_theta مقادیــر کوچکتــر از 0/12 نشــانه تناســب مــدل 
اســت. شــاخص SRMR نیــز بهتــر اســت زیــر 0/1 و خیلــی 
 NFI ــاخص ــدار ش ــد. مق ــر از 0/08 باش ــخت‌گیرانه کمت س

ــر باشــد و اگــر بیــش از 0/9 باشــد خیلــی  ــد از 0/6 برزگت بای
مطلــوب اســت. در نهایــت خــی‌دو به‌هنجــار نیــز بهتــر اســت 
 .(Habibiــد ــر از 5 باش ــتک‌م کوچکت ــا دس ــر از 2 ی کوچکت
ــزه  ــرازش انگی ــی ب (Jalalnia, 2022 & شــاخص‌های ارزیاب
چادرخوابــی گردشــگران جهــت توســعه گردشــگری در اســتان 

ــه شــده اســت. گیــان در جــدول 7 ارائ

‌جدول  7- ارزیابی برازش انگیزه چادرخوابی گردشگران جهت توسعه گردشگری در استان گیلان

خی‌دو به‌هنجارGOFRMS_thetaSRMRNFIشاخص

کوچکتر از 2بزرگتر از 0/6کوچکتر از 0/08کوچکتر از 0/360/12مقدار قابل قبول

0/6490/0970/0630/7851/562مقدار برآورد شده

در ایــن مطالعــه شــاخص خــی-دو بــه هنجــار 1/562 بــرآورد 
شــد کــه در بــازه مــورد انتظــار قــرار دارد. شــاخص GOF برابر 
ــاخص  ــت. ش ــر اس ــه از 0/36 بزرگت ــد ک ــت آم 0/649 بدس

RMS_theta میــزان 0/109 بدســت آمــد کــه از 0/12 کمتــر 
ــه  ــد ک ــبه گردی ــز 0/063 محاس ــاخص SRMR نی ــت. ش اس
ــرآورد  ــز 0/785 ب ــاخص NFI نی ــت و ش ــر اس از 0/08 کمت
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ــدل  ــرازش م ــن ب ــت، بنابرای ــر اس ــه از 0/6 بزرگت ــد ک گردی
مطلــوب اســت.

بحث و نتیجه گیری
ــادی،  ــای اقتص ــان داد انگیزه‌ه ــی نش ــای‌ پژوهش یافته‌ه
طبیعت‌دوســتی، احســاس ماجراجویــی، عوامــل فــردی، 
ــای  ــن انگیزه‌ه ــگران مهم‌تری ــخصیتی گردش ــای ش ویژگی‌ه
گردشــگران چادرخــواب اســت. البتــه محققــان عوامــل تعیین 
کننــده تقاضــای گردشــگری را از دو دیــدگاه خــرد و کلان 
مــورد بررســی قــرار داده‌انــد. متغیرهــای خــرد شــامل ســطح 
ــوزش و  ــطح آم ــت، س ــات فراغ ــزان اوق ــتغال می ــد و اش درآم
ــطح  ــه از س ــرادی ک ــند. اف ــیت می‌باش ــات و جنس تحصی
ــبت  ــتند، نس ــوردار هس ــری برخ ــوزش بالات ــات و آم تحصی
ــته و  ــتری داش ــی بیش گاه ــفر آ ــای س ــا و مزیته ــه فرصت‌ه ب
ــده از  ــت آم ــه دس ــات ب ــه اطلاع ــه ب ــا توج ــد ب ــذا می‌توانن ل
ــام  ــرای انج ــب ب ــای مناس ــف از تخفیف‌ه ــانه‌های مختل رس
ســفر بهرهمنــد شــوند. در حالــی کــه بســیاری از تحقیقــات 
نشــان دادهانــد کــه آقایــان تمایــل بیشــتری بــه ســفر داشــتهاند 
 نمــی توانــد پایــدار باشــد بــه طــوری کــه امــکان 

ً
امــا لزومــا

تغییــر آن در اثــر تحــولات اجتماعــی وجــود دارد. ایــن 
مهــم در نتایــج مطالعــه كریســتنس‌ و همــكاران )2021( 
ــزه  ــه و اشــاره شــده اســت کــه انگی ــرار گرفت مــورد بررســی ق
ــم  ــا ه ــت و ب ــه طبیع ــه اول تجرب ــگاه در درج ــران پناه کارب
ــوان یــک گــروه اســت، در حالــی کــه ملاقــات  ــه عن ــودن ب ب
بــا افــراد جدیــد کمتریــن انگیــزه اســت. بــه اســتثنای کاربــران 
ــت.  ــابه اس ــری مش ــای کارب ــا در گروه‌ه ــرادی، انگیزه‌ه انف
تجربــه خــاص از کمپینــگ در پناهــگاه بــر انگیزه‌هــای 
تجربــه  می‌گــذارد:  تأثیــر  پناهــگاه  کمپینــگ  در  زیــر 
طبیعــت، آرامــش و آرامــش، اســتفاده از تجهیــزات و توســعه 
مهارت‌هــا، چالــش و کنجــکاوی. مشــخصات انگیزشــی 
ــوان  ــه عن ــگاه را ب ــگ پناه ــگاه، کمپین ــران پناه ــاص کارب خ
ــه  ــاز ب ــد و نی ــف میک‌ن ــگ تعری ــز از کمپین ــوع متمای ــک ن ی
مکان‌هــای کمــپ پناهگاهــی را نشــان می‌دهــد کــه فرصتــی 
ــت  ــدون مزاحم ــروه ب ــا گ ــراه ب ــت هم ــه طبیع ــرای تجرب را ب

ــد. ــم میک‌ن ــران فراه ــایر کارب ــط س توس
ــز همــراه  ــا چالش‌هایــی نی از ســوی دیگــر ایــن پدیــده ب
ــای  ــود اقامت‌گاه‌ه ــه نب ــوان ب ــا می‌ت ــه آنه ــه از جمل ــت ک اس
اقامت‌گاه‌هــای  بــه  مطمئــن و امــن، دسترســی محــدود 
ــذاری  ــرای قیمت‌گ ــجم ب ــت‌گذاری منس ــود سیاس ــزرگ، نب ب
اقامت‌گاه‌هــا، عــدم نظــارت بــر اقامت‌گاه‌هــای موجــود، 
فقــدان برنامــه و عــزم کافــی بــرای اقامــت گردشــگران، عــدم 
ــه اقامــت‌گاه  ــرای دسترســی ب ــه گردشــگران ب اطلاع‌رســانی ب
ــه  ــرد. البت ــاره ک ــور اش ــن در کش ــگری پایی ــگ گردش و فرهن

ــان در صنعــت  ــن مهمــان و میزب ــل بی ــاط و تعامــل متقاب ارتب
ــا  ــع ب ــاط جوام ــن ارتب ــت. ای ــی اس ــری بدیه ــگری ام گردش
یكدیگــر، تبــادل فرهنگــی را بــه همــراه خواهــد داشــت . هــر 
یــك از ملت‌هــا دارای اصــول، عقایــد و ارزش‌هــای مختــص 
بــه خــود هســتند كــه هویــت آنهــا را تشــكیل میدهــد. صنعت 
جهانگــردی تعاملاتــی بیــن جامعــه ی میزبــان و مهمــان 
پدیــد مــی‌آورد كــه پیامــد طبیعــی آن بــروز تغییــر و تحــول در 
كیفیــت ســطح زندگــی، الگوهــای فرهنگــی – رفتــاری و نظــام 
ــه  ــنن و ب ــی‌، آداب و س ــط خانوادگ ــا رواب ــی، نگرش‌ه ارزش
طــور ملــی فرهنــگ ســاكنان محــل و یــا گردشــگران اســت. 
ورود گردشــگر بــه جامعــه ی دیگــر‌، اگرچــه پیامد‌هــای 
بــه  امــا  بــه همــراه دارد،  قابــل ملاحظــه ای  اقتصــادی 
ــرات منفــی بســیار عمیقــی  ــد تاثی صــورت تدریجــی می‌توان
ــن  ــد. ای ــاد كن ــان ایج ــه میزب ــاع جامع ــگ و اجتم را در فرهن
ــش  ــت، افزای ــطح امنی ــدن س ــن آم ــد پایی ــرات می‌توان تاثی
فحشــا، بــروز جــرم و جنایــت، ایجــاد فاصلــه بیــن والدیــن و 
فرزنــدان و تغییــر در فرهنــگ محلــی را در پــی داشــته باشــد. 
ایجــاد ارتبــاط بــا گردشــگران و الگــو قــراردادن آنهــا و تقلیــد 
از رفتارهایشــان باعــث ایجــاد شــكاف فرهنگــی و اجتماعــی 
و  بیگدلــی  مطالعــه  نتایــج  از  راســتا  ایــن  در  می‌شــود. 
کمپینگ‌هــا  ســطوح  بــه  می‌تــوان   )1397( همــكاران 
اشــاره کــرد کــه عبارتنــد از 1-عناصــر و تاسیســات کمپینــگ 
ــه  ــاص ب ــگ اختص ــوع کمپین ــن ن ــژه(: ای ــک )وی ــطح ی س
ــطح  ــات س ــر و تاسیس ــی دارد. 2-عناص ــگران خارج گردش
دو: ایــن کمپینــگ تمــام امکانــات کمپینــگ ســطح یــک بجــز 
ــش  ــی را پوش ــگران خارج ــگاه گردش ــش اقامت ــات بخ خدم
می‌دهــد. 3-عناصــر و تاسیســات کمپینــگ ســطح ســه: 
ــی  ــگران داخل ــه گردش ــاص ب ــز اختص ــطح 3 نی ــگ س کمپین
ــن  ــار: ای ــطح چه ــگ س ــات کمپین ــر و تاسیس دارد. 4-عناص
 
ً
ــا ــدود، عمدت ــردی مح ــطح عملک ــه س ــه ب ــا توج ــگ ب کمپین
بــه فضــای اقامــت اختصــاص دارد. بدیــن منظــور هــر ســطح 
بنــدی حداقــل بــا ســه معیــار اساســی بایــد همخوانــی داشــته 
باشــد: 1-خدمــات مــورد نیــاز گردشــگران را تامیــن نمایــد. 
ــاف  ــت انعط ــنهادی قابلی ــات پیش ــدی و تاسیس ــطح بن 2-س
ــا شــرایط اقلیمــی‌و موقعیــت کمپینگ‌هــا  داشــته باشــد. 3-ب

ــد. ــگ باش هماهن
ــت  ــان داش ــوان اذع ــادی می‌ت ــل اقتص ــوص عوام درخص
بــا وجــود وضعیــت اقتصــادی ضعیــف جامعــه، گردشــگران 
گردشــگری  هزینه‌هــای  در  صرفه‌جویــی  جهــت  کشــور 
چادرخوابــی  بــه  هتل‌هــا،  سرســام‌آور  قیمــت  وجــود  و 
روی می‌آورنــد. در ایــن نــوع گردشــگری، هزینــه بــالای 
اقامت‌گاه‌هــا و مهمان‌ســراها بــرای افــراد لحــاظ نشــده و 
ــاص  ــگری اختص ــات گردش ــایر امکان ــه س ــت ب ــه اقام هزین



223
عه

وس
 و ت

ری
شگ

رد
ی گ

هش
پژو

 - 
می

ة عل
نام

صل
ف

طراحی مدل مفهومی انگیزه چادرخوابی گردشگران
 جهت توسعه گردشگری )مورد مطالعه: استان گیلان(

فرزانفر  و همکاران
14

05
ن 

ستا
 تاب

وم،
ه د

مار
 ش

هم،
زد

 پان
ال

س

ــت  ــد اقام ــه می‌توانن ــت هزین ــا مدیری ــن ب ــد. همچنی می‌یاب
به‌مــدت طولانی‌تــری داشــته باشــند.

دارای  چادرخــواب  گردشــگران  دیگــر،  ســویی  از 
آنهــا  هســتند.  منحصربفــردی  شــخصیتی  ویژگی‌هــای 
ــتند.  ــف هس ــرم و منعط ــور، خونگ ــرژی و صب ــر ان ــرادی پ ‌اف
و  داشــتن  وســواس  و  بــودن  ســخت‌گیر  عــدم  همچنیــن 
خوش‌گــذران بــودن از ســایر ویژگی‌هــای آنهــا بــه شــمار 
ــودن و لــذت  ــر مــوارد مذکــور، ماجراجــو ب ــد. عــاوه ب می‌ای
ــخصیتی  ــی ش ــی ویژگ ــود از ارکان اصل ــی خ ــردن از زندگ ب
گردشــگران چادرخــواب اســت. آنهــا نیــاز بــه هیجــان حضــور 
ــه در طبیعــت  در طبیعــت و تحریــک احساســات ماجراجویان
ــه  ــبانگاهان ب ــذاب ش ــره ج ــرس و دله ــود ت ــی وج ــد. حت دارن
ــبب  ــتان‌ها را داده و س ــا داس ــا ی ــی فیلم‌ه ــاس بازنمای آنهااحس
ــرای آنهــا  ایجــاد خاطــره‌ای مانــدگار از حضــور در طبیعــت ب
ــوع ســفر،  ــن ن می‌شــود. تلقــی گردشــگران چادرخــواب از ای
فرصتــی بــرای محــک‌زدن خــود در طبیعــت و ایجــاد تجربه‌ای 
و  بــا ترس‌هــا  البتــه مواجهــه  و  و منحصربه‌فــرد  جــذاب 
اضطراب‌هــای خــود اســت. آنهــا در ایــن نــوع از گردشــگری، 
ــه و حــس آزادی و آشــنا کــردن فرزنــدان  دوری از حصــار خان
بــا طبیعــت را هــدف قــرار داده‌انــد. لــذت بــردن فرزنــدان، دور 
ــرای  ــازی ب ــهری و خاطره‌س ــای کاری و ش ــدن از دغدغه‌ه ش
ــواده از ارکان مهــم در گردشــگران چادرخــواب می‌باشــد.  خان
همچنیــن داشــتن احســاس نیــاز بــه آزادی و برگشــت بــه دامــن 
طبیعــت، احســاس نیــاز بــه فراغــت از زندگــی عــادی و علاقــه 
درونــی بــه کمپیــن طبیعــی نیــز از ســایر عوامــل مهــم در ایــن 

ــد. ــمار می‌آین ــه ش ــه ب زمین

 پیشنهادهای برای پژوهشگران آینده 
اســتان  نظــرات گردشــگران  بجــز  در بخــش کمــی، 
ــه  ــز در نظــر گرفت ــان، نظــرات کارشناســان گردشــگری نی گی
شــود و مقایســه یافتــه بــا یافته‌هــای ایــن پژوهــش بــه محققــان 

ــردد. ــنهاد می‌گ ــی پیش آت
انگیــزه گردشــگران  بــرای‌  مــدل حاضــر  از  اســتفاده 
ــگری در  ــعه گردش ــت توس ــی( در جه ــی )کمپینگ چادرخواب
ــا  ــه آنه ــران و مقایس ــان ای ــور عزیزم ــف کش ــتان‌های مختل اس

ــردد. ــنهاد می‌گ ــی پیش ــان آت ــه محقق ب
چادرخوابــی  گردشــگران  انگیــزه  مــدل  مقایســه 
ــا  )کمپینگــی( در جهــت توســعه گردشــگری اســتان گیــان ب

ســایر کشــورها
گردشــگران  انگیــزه  مــدل  ذینفعــان  اولویت‌بنــدی 
گردشــگری  توســعه  جهــت  در  )کمپینگــی(  چادرخوابــی 

اســتان گیــان
آســیب شناســی مســائل و موانــع پیــش روی پیــاده ســازی 

و اســتقرار مــدل انگیــزه گردشــگران چادرخوابــی )کمپینگــی( 
در جهــت توســعه گردشــگری اســتان گیــان

در  شــده  پیشــنهاد  اســتراتژی‌های  ارزیابــی  و  اجــرا 
حاضــر پژوهــش 

 محدودیت‌های پژوهش
ــل  ــه دلی ــنامه ب ــه و پرسش ــای مصاحب ــتفاده از ابزاره اس
ــی  ــای ذات ــه، دارای محدودیت‌ه ــخ‌های مغرضان ــود پاس وج

ــت. اس
تســری نتایــج ایــن پژوهــش بــرای ســایر شــهرهای کشــور 
ــع  ــود جوام ــازمان و وج ــرایط س ــودن ش ــاص ب ــل خ ــه دلی ب
هــدف متعــدد بــا رســالت‌های متفــاوت‌، ایــن امــر را محــدود 

می‌نمایــد.
در بخــش کیفــی از مصاحبــه نیمه‌ســاختاریافته بــرای 
جمــع آوری ‌داده اســتفاده ‌شــد کــه محدودیت‌هــای ایــن 

تکنیــک عبارتنــد از: 
ــادى را  ــان زی ــت و زم ــه اس ــر و پرهزین ــن روش وقت‌گی ای
طلــب نمــوده، جامعــه محــدودى را مــورد شناســایى و مطالعــه 

ــد. ــرار م‌ىده ق
اطلاعــات بدســت آمــده از طریــق روش مصاحبــه را 
نم‌ىتــوان هماننــد روش پرسشــنامه بــه جامعــه بزرگتــرى 
ــدود و  ــداد مح ــه تع ــر پای ــات ب ــن اطلاع ــرا ای ــم داد؛ زی تعمی
ــه  ــج را ب ــوان نتای ــا م‌ىت ــوند و تنه ــع‌آورى م‌ىش ــوردى جم م

ــم داد. ــابه تعمی ــراد مش اف

ــت  ــا در فهرس ــن آنه ــادل لاتی ــه مع ــی ک ــع فارس مناب
ــت  ــده اس ــع آم مناب

ــدران  ــی در اســتان مازن ــزدی، حســین. )1402(. چادرخواب ای
ــا.  ــای قیمت‌ه ــا بج ــر چادره ــارت ب ــد: نظ ــوع ش ممن

.khabaronline.ir/xm2Gx .خبــر آنلایــن

ــات  ــن مربع ــول. )1398(. کمتری ــزاده، رس ــادل؛ غلام آذر، ع
جزئــی. تهــران: نــگاه دانــش.

عباســی،علیرضا.)1397(.  ترابی،زهــره؛  بیگدلی‌،حامــد؛ 
ــگری  ــگ گردش ــی کمپین ــه فیزیک ــه برنام ــی و ارائ بررس
ــماره:6،  ــی . دوره:1، ش ــاری شناس ــرد. معم ــم س در اقلی
https://civilica.com/doc/898381  .1-10 صــص 

ــرای  ــه‌ای ب ــی، بیراه ــه. )1402(. چادرخواب ــور، خدیج تقی‌پ
ــروز، 26)6467(، 3. ــان ام ــگری. گی گردش

ــی.  ــه. )1401(. پدیدارشناس ــا، راحل ــی، آرش؛ جلال‌نی حبیب
ــارون. تهــران: ن
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 https://doi.org/10.22034/.240-221

 jtd.2020.225132.2012
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doi.org/10.22124/gscaj.2023.22399.1170
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 https://doi..29-15  ،)3(9 شــهری،  گردشــگری 

 org/10.22059/jut.2021.318634.880
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  journalitor.36043.9.17.0
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 https://.34-19  ،)47(  12 گردشــگری،  فضــای   .
dorl.net/dor/20.1001.1.22518827.1402.1

2.47.2.8

ــاری،  ــدی دای ــا؛ عب ــان زاده، طاه ــل؛ ایم ــری، ابوالفض قنب
خاطــره. )1400(. اهمیــت شــناخت انگیــزه گردشــگران 
در گردشگری،ســومین کنفرانــس بیــن المللــی مدیریــت، 
https://civilica.com/ تکنولــوژی.  و  گردشــگری 

 1353388/doc

مســافران  چادرخوابــی  رواج   .)1403( محبوبــه.  قوامــی، 
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‌ doi.org/10.22034/jtd.2022.357929.2654
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