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چکیده
امــروزه گردشــگری هنــری یکــی از بازارهــای بــا علایــق ویــژه اســت کــه رونــق 
ــان هنرهــای  ــران بســیار تأثیرگــذار باشــد. در می ــد در توســعهٔ گردشــگری ای آن می توان
کاربــردی ایــران، فــرش دســتبافت ســابقه ای تاریخــی و شــهرت بالایــی در جهــان دارد. 
ــتبافت  ــرش دس ــد ف ــی تولی ــای تاریخ ــی از کانون ه ــه یک ــرقی ک ــان ش ــتان آذربایج اس
ــت.  ــده اس ــاب ش ــش انتخ ــن پژوه ــه ای ــهٔ موردمطالع ــهٔ منطق ــت به منزل ــران اس در ای
ــی  ــتند از معرف ــارت هس ــه عب ــرد ک ــی می گی ــی را پ ــدف اصل ــر دو ه ــش حاض پژوه
کیــد  بــر  پتانســیل های اســتان آذربایجــان شــرقی بــرای رونــق گردشــگری فرهنگــی بــا تأ
فــرش دســتبافت و شناســایی پیشــران های کلیــدی بــرای رونــق گردشــگری فرهنگــی بــا 

کیــد  بــر فــرش در اســتان آذربایجــان شــرقی.  تأ
ــزار  ــهٔ اب ــاختاری به منزل ــل س ــراه تحلی ــون( به هم ــل مضم ــی )تحلی روش کیف
ــن  ــک در ای ــزار میک م ــتفاده از نرم اف ــا اس ــی ب ــات آینده پژوه ــل در مطالع تجزیه وتحلی

پژوهــش بــه کار گرفتــه شــده اســت.
ــرقی دارای  ــان ش ــتان آذربایج ــه اس ــد ک ــان می ده ــون نش ــل مضم ــج تحلی نتای
چهــار مضمــون اصلــی نیــروی انســانی، اهمیــت تاریخــی فــرش تبریــز، جاذبه هــا و 
فرهنــگ اجتماعــی اســت و ایــن نتایــج گواهــی اســت بــر پتانســیل بــالای منطقــه بــرای 

کیــد بــر فــرش دســتبافت.  رونــق گردشــگری فرهنگــی بــا تأ
متغیرهــای  کــه  می دهــد  نشــان  میک مــک  نرم افــزار  خروجــی  به عــلاوه، 
ســامان دهی برنامه هــای آموزشــی و توانمندســازی تجــار و تولیدکننــدگان فــرش 
و  آموزشــی  برنامه هــای  ســامان دهی  و  برگــزاری  فــرش،  تورهــای  بــا  همــگام 
ــزهٔ مالــی  ــار تورهــای فــرش و ایجــاد انگی ــان گردشــگری در کن توانمندســازی راهنمای
ــا در  ــن متغیره ــال از تأثیرگذارتری ــتردهٔ دیجیت ــد و گس ــات هدفمن ــا و تبلیغ ــرای آن ه ب

ــت.  ــتبافت اس ــرش دس ــر ف ــد ب کی ــا تأ ــی ب ــگری فرهنگ ــق گردش رون
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مقدمه
فــرش دســتبافت ایــران به منزلــهٔ میــراث ملمــوس و 
ــت و  ــاله اس ــابقه ای چندهزارس ــی دارای س ــوس فرهنگ ناملم
 Balouchi( ــرش آن می شناســند ــه ف ــران را ب مــردم جهــان ای
ســری تمبــر یــک  انتشــار   .)& Nematolahi, 2021
ــر فــرش  ــا تصوی ــران چــاپ لهســتان ب ــا ای قطعــه ای مرتبــط ب

اصفهــان و کــودک لهســتانی گــواه ایــن موضــوع اســت. 
ــران محصولــی چندبعــدی اســت و دارای  فــرش دســتبافت ای
ــترده ای  ــیار گس ــادی بس ــی و اقتص ــی، اجتماع ــای فن جنبه ه
اســت. شــایان ذکــر اســت کــه فــرش دســتبافت ایرانــی 
ــگران  ــزهٔ گردش ــه انگی ــت ک ــی اس ــی از جاذبه های ــروزه یک ام
ــت.  ــده اس ــا ش ــای فیلم ه ــا تماش ــا ی ــد از موزه ه ــرای بازدی ب
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شناسایی پتانسیل ها و پیشران های کلیدی در رونق گردشگری
 فرهنگی با تأکید بر فرش دستبافت آذربایجان شرقی

قره شی و همکاران

قالــی اردبیــل در مــوزهٔ ویکتوریــا آلبــرت لنــدن، نمایــش یــک 
جفــت قالــی ایرانــی نفیــس بافــت اردبیــل در دوران پادشــاهی 
شــاه  تهماســب صفــوی بــرای آرامــگاه جــدش در مــوزهٔ هنــر 
ــران  ــرش در ته ــوزهٔ ف ــداث م ــکا، اح ــس امری ــهر لس آنجل ش
و اکــران فیلــم فــرش ایرانــی کــه مجموعــهٔ 1۵ فیلــم کوتــاه از 
ــا  ــن کارگردان ه ــک از ای ــت و هری ــون اس ــان گوناگ کارگردان
قالــی ایرانــی را از دیــدگاه خــود نشــان داده انــد و ثبــت 
مهارت هــای ســنتی بافــت فــرش در اســتان فــارس و کاشــان 
ــارز  ــای ب ــکو نمونه ه ــوس یونس ــراث ناملم ــت می در فهرس
توجــه ویــژه بــه فــرش ایرانــی و معرفــی آن به منزلــهٔ جاذبــه ای 

منحصربه فــرد اســت. 
مهم تریــن  از  یکــی  شــرقی  آذربایجــان  اســتان 
ــه  ــز، ک ــی تبری ــت. قال ــران اس ــتی ای ــع دس ــای صنای کانون ه
ــی و ســاختارهای  اینــک به خاطــر وجــوه هویت ســازی تمدن
هنــری خــود در یونســکو ثبــت شــده اســت، محصــول 
ــس،  ــون هری ــی چ ــتایی در مناطق ــدگان روس ــترنج بافن دس
ــی در مناطــق شــهری  ــق و همچنیــن بافندگان بخشــایش، زرن
ــای  ــز کارگاه ه ــهر و نی ــد و آذرش ــراب، مرن ــز، س ــد تبری مانن
بــزرگ بافــت فــرش دســتبافت در شــهر تبریــز اســت. 
بــا  دســتبافت  فــرش  هنــر  حیــات  تــداوم  ازآنجایی کــه 
صــادرات آن گــره خــورده اســت و امــروزه کشــورهایی نظیــر 
ــران  ــت فرش هــای ای ــرداری و باف ــه کپی ب ــتان ب ــن و پاکس چی
اقــدام کرده انــد، انجــام اقدامــات مناســب دولــت بــرای 
معرفــی و دفــاع از حقــوق فکــری، هنــری و اقتصــادی این هنر 
ــد.  ــر می رس ــه نظ ــروری ب ــی ض ــای جهان ــل در عرصه ه اصی
ــژه  ــی به وی شــایان ذکــر اســت کــه امــروزه در بازارهــای ایران
ــه  ــه ک ــکل گرفت ــرش ش ــای ف ــز توره ــران و تبری ــان، ته اصفه
ــدف  ــد و ه ــت می کنن ــرش آن را مدیری ــندگان ف ــتر فروش بیش
ــه  ــهٔ ســوغات ب ــی به منزل ایــن تورهــا تنهــا فــروش قالــی ایران
ــی پتانســیل آن را  ــرش ایران ــه ف گردشــگران اســت، درحالی ک
ــتهٔ  ــب بس ــی در قال ــری هنری - فرهنگ ــهٔ اث ــه به منزل دارد ک
ــه  ــت ک ــر اس ــایان ذک ــود. ش ــه ش ــگران ارائ ــه گردش ــفر ب س
ــر فــرش دســتبافت  ــد ب کی ــا تأ در حــوزهٔ گردشــگری هنــری ب
درحالی کــه  نشــده،  انجــام  چندانــی  علمــی  مطالعــات 
ــه محصــولات گردشــگری، توســعهٔ محصــول  تنوع بخشــی ب
گردشــگری بــرای علایــق ویــژه و توســعهٔ محورهــای فرهنگــی 
ــای  ــرد از راهبرده ــی منحصربه ف ــع فرهنگ ــر مناب ــه ب ــا تکی ب
کلان و سیاســت های توســعهٔ گردشــگری و اقدامــات اساســی 
ــگری  ــت گردش ــه صنع ــوط ب ــای مرب ــل چالش ه ــرای ح ب
ایــران در ســند چشــم انداز مــورخ 1٦ شــهریور 1٣٩٩ اســت. 
ــرش  ــیل ف ــی پتانس ــش معرف ــن پژوه ــی ای ــد کل کی تأ
ایرانــی به منزلــهٔ اثــری هنــری و فرهنگــی در قالــب بســتهٔ ســفر 
بــه گردشــگران اســت کــه نه تنهــا بــه کارآفرینــی و درآمدزایــی 

ــع دســتی و گردشــگری منجــر می شــود،  ــرای بخــش صنای ب
ــعهٔ  ــگری، توس ــولات گردش ــه محص ــی ب ــه تنوع بخش ــه ب بلک
محصــول گردشــگری بــرای علایــق ویــژه و توســعهٔ محورهای 
ــوآوری  ــع فرهنگــی می انجامــد. ن ــر مناب ــه ب ــا تکی فرهنگــی ب
در  کلیــدی  پیشــران های  شناســایی  در  حاضــر  پژوهــش 
ــتبافت  ــرش دس ــر ف ــد  ب کی ــا تأ ــی ب ــگری فرهنگ ــق گردش رون
ــد  ــا می توان ــه نه تنه ــت ک ــرقی اس ــان ش ــتان آذربایج در اس
ــوزه  ــن ح ــزان ای ــرای برنامه ری ــی لازم را ب ــای عملیات راهکاره
ــن  ــش در ای ــینه پژوه ــعهٔ پیش ــه توس ــه ب ــد، بلک ــکار کن آش
ــر  ــز منجرخواهــد شــد. شــایان ذکــر اســت کــه اکث حــوزه نی
پژوهش هــای علمــی در حــوزهٔ گردشــگری فــرش بــر بررســی 
نقــوش قالی هــا، راهکارهــای مناســب بــرای فــروش فــرش و 
تقاضــای بــازار متمرکــز شــده اند و مطالعــهٔ چندانــی در حــوزهٔ 
ــام  ــتبافت انج ــرش دس ــر ف ــد  ب کی ــا تأ ــری ب ــگری هن گردش
ــه فــرش  ــن ب ــا پرداخت ــذا، مطالعــهٔ حاضــر ب نشــده اســت. ل
ــی و  ــری و فرهنگ ــگری هن ــر گردش ــی از عناص ــهٔ یک به منزل
تــلاش بــرای شناســایی عوامــل اصلــی رونــق آن دربــارهٔ بُعــد 
متفاوتــی از مطالعــات در حــوزهٔ فــرش و گردشــگری پژوهــش 

کــرده اســت.

مبانی نظری
مطالعات پیشین

بررســی مطالعــات پیشــین در حــوزهٔ فــرش دســتبافت 
به طور کلــی  می تــوان  کــه  اســت  ایــن  بیانگــر  ایرانــی 
مطالعــات انجام شــده در ایــن حــوزه را بــه چنــد دســته 

ــرد.  ــیم ک تقس

ــه  ــرش ب ــوزهٔ ف ــود در ح ــات موج ــی از مطالع • برخ
جملــه  آن  از  کــه  پرداخته انــد  فرش هــا  نقــوش  بررســی 

ــرد: ــاره ک ــر اش ــوارد زی ــه م ــوان ب می ت

حشــمتی رضــوی )2007( نشــان داد کــه نقــوش 
ــی،  ــر ارزش زیباشناس ــلاوه ب ــی، ع ــرش ایران ــود در ف موج
ــن  ــک از ای ــن رو، هری ــز دارد. ازای ــی نی ــار معنای ــم و ب مفاهی
نقــوش در فــرش در حکــم نمــادی اســت کــه نماینــدهٔ شــیء 
یــا مفهومــی در زندگــی و فرهنــگ جامعــه بــه شــمار می آیــد 
ــود  ــر خ ــتقیم ظاه ــکار و مس ــی آش ــک معن ــش از ی ــر بی و ب
ــن  ــه ای ــد ک ــان می کن ــز بی ــی )2007( نی ــت دارد. دریای دلال
ــه  ــده ای گرفت ــد بافن ــای نهــان در پــس هــر نقــش از عقای معن
 شــده اســت کــه از موضوعــات فرهنگــی و آموزه هــای آیینــی 
تأثیــر  می پذیــرد. ازایــن رو، هــر نقــش در حکــم نمــادی اســت 
ــا  کــه به نوعــی جهان بینــی و نگــرش فــردی هنرمنــد طــراح ی

ــذارد.  ــش می گ ــه نمای ــده را ب بافن
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شناسایی پتانسیل ها و پیشران های کلیدی در رونق گردشگری

 فرهنگی با تأکید بر فرش دستبافت آذربایجان شرقی
قره شی و همکاران

ــش  ــرح و نق ــه ط ــت ک ــد اس ــور )2019( معتق عارف پ
فــرش ایــران ریشــه در فرهنــگ و باورهــای مردمــی دارد و، بــا 
ــارور  ــش و ب ــال زای ــواره در ح ــگ هم ــه فرهن ــه این ک ــه ب توج
ــرح و  ــدی از ط ــای جدی ــر آن، گونه ه ــا تغیی ــت، ب ــدن اس ش

ــدا می کنــد. ــز ظهــور پی نقــش فــرش نی
ــه  ــی ب ــز در پژوهش ــور )2014( نی ــی و عارف پ میرزای
معرفــی و بررســی انــواع روش هــای تهیــهٔ نقشــهٔ فــرش در تبریز 
پرداختنــد و نشــان دادنــد کــه تبریــز، به دلیــل قــرار گرفتــن در 
ــار  ــدی از تج ــرب، بهره من ــای غ ــا دنی ــران ب ــاری ای ــیر تج مس
ســاختارهای  و  نقش مایه هــا  از  اقتبــاس  و  موقع شــناس 
طراحــی ســایر مناطــق، پیشــتاز تحــولات جدیــدی در عرصــهٔ 

ــت. ــوده اس ــران ب ــای ای ــت قالی ه ــی و باف طراح

ــه بررســی  • دســته ای دیگــر از مطالعــات انجام شــده ب
ــد  ــاره دارن ــتبافت اش ــرش دس ــازار ف ــق ب ــر در رون ــل مؤث عوام

کــه در زیــر بــه تعــدادی از آن هــا اشــاره شــده اســت.

شــم آبادی و خــداداد حســینی )2007( بــه بررســی 
ــد و  ــتبافت پرداختن ــرش دس ــی ف ــر و آسیب شناس ــل مؤث عوام
بــر لــزوم اســتفاده از روش هــای گوناگــون بازاریابــی به منظــور 

ــد.  ــد کردن کی ــن محصــول تأ افزایــش فــروش ای
شــیخ رضایی )2018( در نتایــج خــود بــه ایــن بررســی 
رســیده اســت کــه بازاریابــی فــرش دســتبافت در ایــران 
به صــورت علمــی دنبــال نمی شــود و هنــوز جنبــهٔ ســنتی 
ــوع  ــود تن ــب، نب ــی مناس ــود بازاریاب ــه نب ــرد ک ــان ک دارد. او بی
ــه ســلایق و فرهنــگ و خواســت  طــرح و رنــگ، بی توجهــی ب
فــرش  اصلــی صــادرات  از مشــکلات  رقبــا  و  مشــتریان 

ــت.  ــران اس ــتبافت ای دس
فــرش  بــر موضــوع  از پژوهش هــا  دســته ای دیگــر 
ــرش و  ــی ف ــرش و بازاریاب ــگری ف ــادی گردش ــش اقتص و نق

متمرکــز شــده اند. و گردشــگری خریــد  آن  تقاضــای 
احمدی فــرد و همــکاران )2017( نشــان دادنــد کــه 
تولیــد صنایــع دســتی به ویــژه فــرش دســتبافت شــغلی پایــدار 
ــرت و  ــری از مهاج ــه جلوگی ــه ب ــت ک ــی اس ــع محل در جوام
بیــکاری منجــر می شــود و پذیــرش گردشــگر را بــرای جامعــه 

می کنــد. آســان تر 
بزرگــی زاده و مجابــی )2017( در پژوهشــی تحــت 
تاریخــی فــرش ترکیــه در حــوزهٔ  عنــوان »هویت بخشــی 
گردشــگری و مقایســهٔ آن بــا ایــران« بــه سیاســت های فرهنگــی 
ــه  ــن زمین ــه در ای ــی ک ــور و اقدامات ــن کش ــه ای ــی ک و تبلیغات
ــی  ــت جغرافیای ــد: موقعی ــاره کرده ان ــت اش ــده اس ــام ش انج
کشــور ترکیــه موجــب شــده اســت کــه در 1۹۹۶، بــرای حفــظ 
کیفیــت تولیــدات هنری و صنایع دســتی روســتایی، خــود را در 

چهارچــوب قوانیــن اتحادیــهٔ اروپــا قــرار دهــد. در ایــن میــان، 
12۹ محصــول را در 2۰1۰ بــه ثبــت رســانیده اســت. از ایــن 
ــه محصــولات  ــوط ب تعــداد، 3۹ محصــول )3۰ درصــد( مرب
ــع  ــع دســتی هســتند و ۸2 درصــد از محصــولات صنای صنای
ــدوزی( تشــکیل  ــی، جــل، قلاب ــرش، قال ــاف )ف دســتی از الی
ترکیــه  شــده اند. در 1۹۸۶، وزارت فرهنــگ و گردشــگری 
ــای  ــروژهٔ فرش ه ــوان پ ــت  عن ــای تح ــی فعالیت ه ــز تمام نی
ــتی را در  ــع دس ــای صنای ــی فعالیت ه ــه و تمام ــتبافت ترکی دس
ــن  ــت. در ای ــرده اس ــتند ک ــرش مس ــای ف ــاب راهنم ــب کت قال
موزه هــا،  از مجموعه هــای  تخته فــرش  ســه هزار  کتــاب، 
ــت.  ــده اس ــی ش ــاجد معرف ــی و مس ــای خصوص مجموعه ه
چــاپ ایــن کتــاب بــه احیــای صدهــا فــرش تاریخــی در ایــن 
کشــور انجامیــد و بســیاری از تولیدکننــدگان بــه ســفارش ایــن 
ــه  ــد و بدین صــورت از فــرش دســتبافت ترکی فرش هــا پرداختن
ــان دو  ــه میزب ــر، ترکی ــال اخی ــد. در 2۵ س ــت کردن ــز حمای نی
  1ICOCکنفرانــس معتبــر بین المللــی فرش هــای شــرقی
ــته  ــه وابس ــق ک ــعه و تحقی ــش توس ــت. ادارهٔ کل بخ ــوده اس ب
ــی  ــت در 1۹۸1 همایش ــگری اس ــگ و گردش ــه وزارت فرهن ب
بــه دو زبــان ترکــی و انگلیســی برگــزار و ایــن همایــش را هــر 
پنــج ســال یــک بــار تکــرار کــرد. هــدف ایــن همایــش ارائــهٔ 
مقالاتــی در زمینــهٔ فرهنــگ تاریخــی و ســنت و باورهــای 
مــردم ترکیــه و همچنیــن مطالعاتــی در زمینــهٔ میــراث فرهنگــی 
ناملمــوس و ملمــوس ایــن کشــور اســت. بنیــاد فرهنگــی ترکیه 
ــراث فرهنگــی در  ــج و گســترش می ــا هــدف تروی در 2۰۰۰ ب
ترکیــه تأســیس شــد. ایــن بنیــاد خصوصــی، در بهــار 2۰1۰، 
بــرای دوازده دانشــجوی خارجــی دوره ای بــا نــام »کردوبــا تــا 
اســتانبول« برگــزار کــرد. ایــن دانشــجویان، در طــی ایــن دورهٔ 
ــوجاتی  ــرش و منس ــت ف ــل باف ــتاهای مح ــه روس ــی، ب آموزش
چــون دهکــدهٔ آی واجیــک و ســلیمان کوی بــرده شــدند و 
ــی،  ــال های کتان ــی و ش ــرش روی دار قال ــت ف ــل باف ــا مراح ب
ــنا  ــدند، آش ــه می ش ــتی بافت ــی دس ــای بافندگ ــه در کارگاه ه ک

شــدند. 
ــد  ــر در خری ــل مؤث ــی عوام ــه بررس ــی )2008( ب یزدان
ــتبافت  ــرش دس ــوص ف ــا درخص ــرش آن ه ــگران و نگ گردش
ایرانــی در اصفهــان پرداخــت و نتایــج پژوهــش نشــان داد کــه 
تبلیغــات، قیمــت، کیفیــت فــرش و زیبایــی مؤثرتریــن عوامــل 

ــتند.  ــگران هس ــط گردش ــرش توس ــد ف در خری
ــا اســتفاده از فرش هــای  مناطــق روســتایی ازبکســتان ب
خــود انــواع گوناگــون ســوغات را بــرای گردشــگران خارجــی 
طراحــی و تولیــد کرده انــد و ایــن کار را از طریــق برقــرای 
ــته  ــولات وابس ــعهٔ محص ــور و توس ــان ت ــا راهنمای ــاط ب ارتب
انجــام داده انــد و درنهایــت ایــن فعالیت هــا بــه رونــق اقتصــاد 

 .)Sono, 2020( ــت ــده اس ــر ش ــی منج محل
1. International Conference on Oriental Carpets
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شناسایی پتانسیل ها و پیشران های کلیدی در رونق گردشگری
 فرهنگی با تأکید بر فرش دستبافت آذربایجان شرقی

قره شی و همکاران

در پژوهــش شــایگان )2020(، هــدف درک تأثیــر  
تقاضــای گردشــگری در فــرش ایرانــی و در پــی آن درک رابطهٔ 
فرهنــگ گردشــگری و فــرش ایرانــی اســت و نتایــج نشــان داد 
کــه تقاضاهــای صنعــت گردشــگری طــی ســال های گذشــته 
 Shayegan,( بــوده اســت تأثیر گــذار  ایرانــی  فــرش  در 

 .)2020
تــور  راهنمایــان  ترکیــه،  کوش آداســی  منطقــهٔ  در 
بــا بســتن قــرارداد بــا مغازه هــا و فروشــنده های فــرش 
و راهنمایــی گردشــگران بــرای خریــد ســوغات از ایــن 
ــد  ــد می کنن ــی تولی ــد اضاف ــود درآم ــرای خ ــگاه ها ب فروش

 .)Acar &  Tanrısevdi, 2022(
ــی از  ــیار کم ــداد بس ــه تع ــت ک ــر اس ــایان ذک ش  •
ــان  ــهٔ آذربایج ــهٔ موردمطالع ــر منطق ــود ب ــای موج پژوهش ه
کیــد پژوهــش حاضــر بــر آن اســت، متمرکــز  شــرقی، کــه تأ
شــده اســت، ازجملــه مطالعــهٔ رهبری پــور و همــکاران 
ــهٔ عاملــی  ــر احــداث کاخ مــوزهٔ فــرش به منزل )2۰1۶( کــه ب
ــن  ــات و همچنی ــش و اطلاع ــت دان ــد در تقوی ــه می توان ک
تعامــلات مرتبــط بــا ایــن صنعــت بــرای حفــظ ایــن 
کیــد  داشــتند و  ــهٔ فرهنگــی نقــش مهمــی ایفــا کنــد تأ گنجین
ــهٔ خلیلــی و میرزایــی میلانــی )2۰1۹(  همین طــور مطالع
ــز  ــرش تبری ــرش و تابلوف ــر ف ــوان »تأثی ــا عن ــه ای ب در مقال
ــرت  ــوع و کث ــه تن ــد ک ــان دادن ــد« نش ــگری خری در گردش
کارگاه هــای ســنتی فرش هــای تولیــدی در اســتان آذربایجــان 
شــرقی و آمــوزش راهنمایــان گردشــگری بــرای فــرش و 
تبلیغــات گســترده نقــش بســزایی در رونــق گردشــگری 

ــرش دارد. ــوزهٔ ف ــد در ح خری
بنابرایــن، بررســی دقیــق پیشــینهٔ پژوهــش نشــان 
شناســایی  بــه  پژوهشــگران  از  هیچ یــک  کــه  می دهــد 
پیشــران های کلیــدی در رونــق گردشــگری فرهنگــی بــا 
ــان  ــتان آذربایج ــژه در اس ــتبافت به وی ــرش دس ــر ف ــد  ب کی تأ
آن  در  پژوهــش حاضــر  نــوآوری  و  نپرداخته انــد  شــرقی 
ــینه  ــعهٔ پیش ــه توس ــا ب ــا نه تنه ــن متغیر ه ــایی ای ــت. شناس اس
در حــوزهٔ گردشــگری و فــرش و پــر کــردن ایــن خلأ پژوهشــی 
کمــک خواهــد کــرد، بلکــه می توانــد گامــی به ســوی رونــق 
کیــد بــر فــرش در کشــور  گردشــگری فرهنگی - هنــری بــا تأ

ــد. ــران باش ای

روش پژوهش
ــی  ــتند از معرف ــارت هس ــش عب ــی پژوه ــدف اصل اه
ــر  کیــد  ب ــا تأ پتانســیل ها بــرای رونــق گردشــگری فرهنگــی ب
ــایی  ــرقی و شناس ــان ش ــتان آذربایج ــتبافت در اس ــرش دس ف
پیشــران های کلیــدی در رونــق گردشــگری فرهنگــی بــا 
ــرقی. ــان ش ــتان آذربایج ــتبافت در اس ــرش دس ــر ف ــد  ب کی تأ

ــی  ــؤال فرع ــه س ــش س ــدف دوم پژوه ــه ه ــه ب ــا توج ب
ــد:  ــی ش طراح

1( متغیر هــای بحرانــی  در رونــق گردشــگری فرهنگــی 
کیــد  بــر فــرش در اســتان آذربایجــان شــرقی کدام انــد؟ بــا تأ

ــا  ــق گردشــگری فرهنگــی ب 2( عوامــل وابســته  در رون
ــد؟  ــرقی کدام ان ــان ش ــتان آذربایج ــرش در اس ــر ف ــد  ب کی تأ

3( عوامــل کمتــر اســتراتژیک )متغیرهــای مســتقل( در 
ــتان  ــرش در اس ــر ف ــد  ب کی ــا تأ ــی ب ــگری فرهنگ ــق گردش رون

ــد؟ ــرقی کدام ان ــان ش آذربایج
می تــوان گفــت پژوهــش حاضــر، از نظــر هــدف، 
نوعــی تحقیــق کاربــردی و، از لحــاظ نــوع ماهیــت، تحلیــل 
ــا  ــردآوری داده ه ــزار گ ــت. اب ــگاری( اس ــاختاری )آینده ن س
اول،  مرحلــهٔ  در  اســت.  پرســش نامه  و  مصاحبــه  فــرم 
به کمــک فــرم مصاحبــه و مصاحبــه بــا خبــرگان )جــدول 1(، 
ــزان  ــدند. می ــایی ش ــا شناس ــی، متغیره ــه روش گلوله برف ب
ــد )1  ــی کردن ــناس بررس ــه را 8 کارش ــرم مصاحب ــی ف روای
ــرم  ــی ف ــی عال ــا روای ــی آن ه ــهٔ بررس ــه نتیج =CVR( ک
ــول  ــدار CVR قابل قب ــل مق ــان داد. حداق ــه را نش مصاحب
ویلســون  پژوهش هــای  براســاس  متخصــص   8 بــرای 
ــت  ــر اس ــایان ذک ــت. ش ــکاران )2012( 0/75 اس و هم
ــذاری  ــه روش کدگ ــا ب ــه داده ه ــر مصاحب ــس از ه ــه پ ک
در  داده هــا  و  شــد  تجزیه وتحلیــل  مضمــون(  )تحلیــل 
ــای  ــه کده ــدی ب ــیدند و ک ــباع رس ــه اش ــهٔ 25 ب مصاحب

ــد.  ــه نش ــاز اضاف ب
ــده  ــای شناسایی ش ــاس متغیر ه ــهٔ دوم، براس در مرحل
)از طریــق مصاحبــه و پیشــینهٔ تحقیــق(، ماتریســی طراحــی 
ــد.  ــرگان داده ش ــان و خب ــه کارشناس ــی ب ــرای امتیازده و ب
بــرای تحلیــل امتیــازات داده شــده از روش تحلیل ســاختاری 
)آینده نــگاری( اســتفاده شــده اســت. در ایــن روش، میــزان 
ــود.  ــنجیده می ش ــه س ــا س ــر ت ــن صف ــداد بی ــا اع ــاط ب ارتب
ــای  ــک به معن ــدد ی ــر، ع ــتن تأثی ــهٔ نداش ــر به منزل ــدد صف ع
تأثیــر ضعیــف، عــدد دو نشــان دهندهٔ تأثیــر متوســط و عــدد 
ــذاری  ــم اثرگ ــت و P ه ــاد اس ــر زی ــان دهندهٔ تأثی ــه نش س
نشــان  بالقــوه  به صــورت  را  غیرمســتقیم  و  مســتقیم 
ــده  ــای شناسایی ش ــداد متغیره ــر تع ــن، اگ ــد. بنابرای می ده
ــرات  ــه تأثی ــد ک ــت می آی ــه دس ــس n*n ب ــد، ماتری  nباش
متغیرهــا در یکدیگــر به کمــک ایــن ماتریــس مشــخص 
ــد،  ــده x باش ــای شناخته ش ــداد متغیره ــر تع ــود. اگ می ش
ــل  ــدل تحلی ــی م ــد. خروج ــت می آی ــه دس ــس x*x ب ماتری
ــه  ــد ک ــان می ده ــا را نش ــن متغیره ــط بی ــل رواب ــر متقاب اث
ــژه را  ــای وی ــکال و نموداره ــه اش ــط ب ــل رواب ــت تبدی قابلی
ــا امکانــات خــود تحلیــل آســان روابــط و ســاختار  دارد و ب

ــد.  ــن می کن ــتم را ممک سیس
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شناسایی پتانسیل ها و پیشران های کلیدی در رونق گردشگری

 فرهنگی با تأکید بر فرش دستبافت آذربایجان شرقی
قره شی و همکاران

جدول 1: ویژگی جمعیت شناسی افراد موردمصاحبه

شغلتخصصمصاحبهشونده

عضو هیئت علمی دانشگاه هنر تبریزدکتری شناخت و طراحی نقوش فرش1

عضو هیئت علمی دانشگاه هنر تبریز دکتری مطالعات نظری فرش2

عضو هیئت علمی دانشگاه هنر تبریز ارشد طراحی فرش ٣

عضو هیئت علمی دانشگاه هنر تبریز ارشد طراحی گلیم4

عضو هیئت علمی دانشگاه هنر تبریز دکتری جامعه شناسی5

کارشناس فرش ارشد رنگرزی مواد اولیه ٦

کارشناس فرش ارشد تحلیلگر بازارهای ارزی7

کارشناس گردشگری ارشد بازاریابی گردشگری 8

کارمند حوزهٔ گردشگری ارشد برنامه ریزی گردشگری ٩

کارمند حوزهٔ گردشگریارشد بازاریابی گردشگری 10

کارشناس گردشگری ارشد برنامه ریزی گردشگری 11

راهنمای تورهای گردشگری ارشد برنامه ریزی گردشگری 12

راهنمای تورهای گردشگریارشد بازاریابی گردشگری 1٣

کارشناس گردشگریارشد فرش 14

طراح کامپیوتری فرش ارشد فرش 15

فرش فروش لیسانس کشاورزی1٦

فرش فروش دیپلم 17

فرش فروش دیپلم فنی 18

فرش فروش کارشناس فرش دستبافت1٩

روفه گری فرش )استادکار(روفه گری 20

برجسته زنی فرش )استادکار(لیسانس مکانیک صنایع سنگین21

تابلوفروشی فرش دستبافت فوق دیپلم برق صنعتی 22

فرش فروش دیپلم 2٣

تولیدکننده و فروشندهٔ فرش )استادکار(دیپلم 24

فرش فروشدیپلم25
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شناسایی پتانسیل ها و پیشران های کلیدی در رونق گردشگری
 فرهنگی با تأکید بر فرش دستبافت آذربایجان شرقی

قره شی و همکاران

یافته های پژوهش و تجزیه وتحلیل داده ها 
یــا  ظرفیت هــا  شناســایی  پژوهــش  اول  هــدف 
رونــق  بــرای  شــرقی  آذربایجــان  اســتان  پتانســیل های 
ــت.  ــتبافت اس ــرش دس ــر ف ــد  ب کی ــا تأ ــری ب ــگری هن گردش

ــون(  ــل مضم ــی )تحلی ــه روش کیف ــا ب ــل داده ه تجزیه وتحلی
ــار  ــرقی دارای چه ــان ش ــتان آذربایج ــه اس ــد ک ــان می ده نش
ــرش  ــی ف ــت تاریخ ــانی، اهمی ــروی انس ــی نی ــون اصل مضم
ــدول 2(.  ــت )ج ــی اس ــگ اجتماع ــا و فرهن ــز، جاذبه ه تبری

جدول 2: پتانسیل های استان آذربایجان شرقی در رونق گردشگری هنری با تأکید  بر فرش دستبافت

مضامین فرعیمضامین اصلی

نیرویانسانی

وجود دانشگاه هنر اسلامی تبریز و اولین دانشکدهٔ فرش ایران در تبریز

وجود استادان خبرهٔ بافت و مرمت فرش در تبریز

کامــل بــودن زنجیــرهٔ تولیــد )اعــم از پشــم چینــی از گوســفند تــا رســیدگی و رنگــرزی - ســاخت 

ابــزار و لــوازم آن – تهیــهٔ مــواد اولیــه( و عرضــه در تبریــز

یز اهمیتتاریخیفرشتبر

)در دورهٔ صفوی در 

کارگاه های سلطنتی تبریز، 

فرش های مرغوب بافته 

می شدند که در میان شاهان 

و بازرگانان دیگر کشورها 

طالبان بسیار داشت و در 

همین زمان تبریز به یکی 

از مراکز مهم فرش عصر 

صفوی تبدیل شد(.

اشارهٔ جهانگردان و سفرنامه ها به فرش تبریز 

ــه  ــی ک ــمی مرغوب ــای پش ــد: »قالی ه ــاره می کن ــی اش ــرد آلمان ــر جهانگ ــال، کمپف ــرای مث ب

ــد  ــزد تولی ــز و ی ــان، تبری ــان کاش ــاری در اصفه ــای درب ــی در باغ ه ــای حیوان ــهٔ ماه ه ــا نقش ب

 .)Sha’abani Moqaddam & Ahmadi, 2017( می شــود« 

ــن شــهرهای آســیا  ــزرگ فــرش یکــی از معروف تری ــل تجــارت ب ــر به دلی در گذشــته، شــهر تبری

.)Sha’abani Moqaddam & Ahmadi, 2017( ــت ــوده اس ب

 Sha’abani( فــرش اردبیــل در مــوزهٔ ویکتوریــا آلبــرت لنــدن کــه محــل بافــت آن تبریــز اســت

.)Moqaddam & Ahmadi, 2017

 Sha’abani( تبریــز اســت 
ً
فــرش چلســی در خیابــان چلســی لنــدن که محــل بافــت آن احتمــالا

.)Moqaddam & Ahmadi, 2017

فــرش منظــرهٔ بــاغ )مربــوط بــه دوران شــاه  تهماســب اول کــه محــل بافــت آن روســتای هریــس 

در نزدیکــی تبریــز بــوده اســت( و در مجموعــهٔ هنرهــای دســتی مــوزهٔ ویــنِ اتریــش نگهــداری 

.)Sha’abani Moqaddam & Ahmadi, 2017( می شــود

فــرش شــکارگاه بافته شــده در دوران شــاه  تهماســب کــه محــل بافــت آن تبریــز بــود و 

 Sha’abani( درحال حاضــر در مــوزهٔ پولــدی پزولــی میــلانِ ایتالیــا نگهــداری می شــود

.)Moqaddam & Ahmadi, 2017

ــه  ــب ک ــاه  تهماس ــده در دوران ش ــات بافته ش ــرهٔ حیوان ــی منظ ــج دار و قال ــمی ترن ــرش ابریش ف

ــه  ــس در فرانس ــی پاری ــای تزئین ــوزهٔ هنره ــر در م ــوده و درحال حاض ــز ب ــت آن تبری ــل باف مح

.)Sha’abani Moqaddam & Ahmadi, 2017( می شــود  نگهــداری 

ــج دار  ــرش ترن ــوده و ف ــز ب ــت آن تبری ــل باف ــه مح ــب ک ــاه  تهماس ــازی در دوران ش ــرش جانم ف

ــکا  ــورکِ امری ــن نیوی ــوزهٔ متروپولیت ــر در م ــه درحال حاض ــماعیل ک ــاه اس ــده در دوران ش بافته ش

.)Sha’abani Moqaddam & Ahmadi, 2017( نگهــداری می شــود
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شناسایی پتانسیل ها و پیشران های کلیدی در رونق گردشگری

 فرهنگی با تأکید بر فرش دستبافت آذربایجان شرقی
قره شی و همکاران

مضامین فرعیمضامین اصلی

جاذبهها

بازار فرش تبریز معروف به بازار مظفریه یکی از زیباترین آثار تاریخی شهر تبریز است. این بازار 

از قدیم الایام محل فروش فرش های بافت نقاط گوناگون بوده  است و هم اکنون نیز همین کاربرد 

را دارد. این بازار در زمان ولیعهدی مظفرالدین شاه ساخته شد و نام بازار نیز منسوب به همین شاه 

قاجار است.

تیمچه و دالان  خان که احمدخان مقدم مراغه ساخت و از مراکز تجارت و صادرات فرش است.

وجود کارگاه های قالی بافی 

وجود مناطق تولید ازجمله هریس که شهرت جهانی دارد.

فرهنگاجتماعی

انعکاس ادبیات منظوم فارسی در فرش تبریز برای مثال فرش ابریشمی ترنج دار تبریز در موزهٔ 

)Ahmadi Payam, 2014( هنرهای تزئینی پاریس

آوازهای نقشه خوانی برای تسریع عملیات بافت و ایجاد تنوع و تأثیر موسیقی در روحیهٔ بافندگان

ــهٔ  ــرم مصاحب ــر، از ف ــل مؤث ــایی عوام ــور شناس به منظ
ــرگان( و بررســی مقــالات  ــا خب ــه ب نیمه ســاختاریافته )مصاحب
پژوهشــی اســتفاده شــده اســت و داده هــا به کمــک روش 
تحلیــل مضمــون کدگــذاری شــدند )جــدول ٣(. نتایــج 
حاصــل از تجزیه وتحلیــل داده هــای به دســت آمده از فــرم 
مصاحبــهٔ نیمه ســاختاریافته )مصاحبــه بــا خبــرگان( و بررســی 

ــتفاده از روش  ــا اس ــا ب ــذاری آن ه ــی و کدگ ــالات پژوهش مق
تحلیــل مضمــون نشــان می دهــد کــه چهــار مضمــون اصلــی 
کیــد  بــر فرش  )عوامــل مؤثــر در رونــق گردشــگری هنــری بــا تأ
دســتبافت( عبــارت هســتند از رســوخ در بــازار، توانمندســازی 
افقــی  جوامــع محلــی، توســعهٔ محصــول و یکپارچگــی 

ــدول ٣(. )ج

جدول 3: عوامل مؤثر در رونق گردشگری هنری با تأکید  بر فرش دستبافت )کدهای باز و محوری(

مضامینفرعی مضامیناصلی

معرفی مناطق تولید ازجمله هریس که شهرت جهانی دارد.

رسوخ در بازار 

)بازاریابی و تبلیغات(

معرفی کارگاه های موفق در حوزهٔ طراحی، رنگرزی و تولید

معرفی سردرود به منزلهٔ قطب تولید تابلوفرش

تبلیغات هدفمند و گستردهٔ دیجیتال

معرفی بازارهای و حجره های فرش در تبریز )شایان ذکر است که بازار تبریز ثبت یونسکو شده است(.

توسط  گوناگون  زبان های  به  تبریز  فرش  صنعت  تفاوت های  کردن  واضح  و  جذاب  توضیحات  ارائهٔ 
مغازه داران 

برگزاری نمایشگاه های مؤثر و شناساندن فرش تبریز

نمایش فرایند بافت فرش در مکان های گوناگون شهر و ترویج این مسئله به منزلهٔ یک جاذبه 

معرفی فرش دستبافت در مناطق گردشگرپذیر آذربایجان شرقی: اسکو، موزه ها مثل کندوان

 در عمارت 
ً
استفادهٔ مؤثر از فرش های دستبافت در اماکن مناسب برای دیده شدن برای گردشگران )مثلا

ایل گلی( 
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شناسایی پتانسیل ها و پیشران های کلیدی در رونق گردشگری
 فرهنگی با تأکید بر فرش دستبافت آذربایجان شرقی

قره شی و همکاران

مضامینفرعی مضامیناصلی

سامان دهی برنامه های آموزشی و توانمندسازی راهنمایان گردشگری همسو با تورهای فرش و ایجاد 
انگیزهٔ مالی برای آن ها  توانمندسازی جوامع محلی

سامان دهی برنامه های آموزشی و توانمندسازی تجار و تولیدکنندگان فرش همسو با تورهای فرش

راه اندازی مجتمع های تجاری و رفاهی فرش

توسعهٔ محصول

راه اندازی و فعال کردن موزهٔ فرش تبریز

ایجاد عناصری با طرح و نقش فرش تبریز در شهر مانند طراحی نقشهٔ فرش بر روی نیمکت ها و 
صندلی های شهر

تنوع بیشتر در طرح و نقش و عدم تعصب روی طرح های تکراری و تولید فرش های با طرح جدیدتر

تولیدات جدید با فرش مانند کفش یا کیف روکش فرش، آباژور و روکش فرش به منزلهٔ سوغات 

برگزاری تورهای تخصصی تجربه محور آشنایی با فرش ایرانی )بازدید از کارگاه های تولیدی فرش، بازدید 
از شیوه های بافته شدن فرش های دستبافت در محل و گردشگری فرش تجربه محور، بدین صورت که 
بازدید کننده به صورت آزمایشی بخواهد بافتن فرش را امتحان کند تا با سختی کار آشنا شود. در این 

صورت، تور برای وی لذت بخش خواهد بود(.

برگزاری جشنواره ها و تورهای ادغامی گردشگری کودک و فرش

یکپارچگی افقی )ادغامی(
برگزاری تورهای ادغامی تاریخ صفوی و فرش

ادغام تورهای تولید فرش دستبافت و گلیم )معرفی و نمایش فرش و به خصوص گلیم از مراحل 
آماده سازی پشم تا تولید و رنگرزی و چگونگی ارتباط فرش گلیم با طبیعت ایران(

عوامــل  شناســایی  به منظــور  بعــد،  مرحلــهٔ  در 
ــته  ــل وابس ــتراتژیک و عوام ــر اس ــل کمت ــذار، عوام تأثیر گ
ــرش در  ــر ف ــد  ب کی ــا تأ ــی ب ــگری فرهنگ ــق گردش در رون
ــره  ــک به ــزار میک م ــرقی از نرم اف ــان ش ــتان آذربایج اس
ــن  ــاس مضامی ــدا، براس ــور، در ابت ــد. بدین منظ ــه ش گرفت
و  شــد  طراحــی  ماتریســی  شناسایی شــده،  فرعــی 
ــن  ــن مضامی ــن ای ــاط بی ــزان ارتب کارشناســان براســاس می
ــد.  ــا ســه امتیازدهــی انجــام دادن ــر ت ــن صف ــا اعــداد بی ب
مســتقیم  تأثیــر   ماتریــس  نرم افــزار،  به کمــک  ســپس، 
مســتقیم  تأثیــر ات  روابــط  نشــان دهندهٔ  کــه   ،)MDI(
ــی  ــت، طراح ــتم اس ــده سیس ــای تعریف کنن ــن متغیره بی
پایــداری  نشــان دهندهٔ  انجام شــده  محاســبات  و  شــد 

ــود.  ــتم ب سیس
جــدول 4 نشــان دهندهٔ تعــداد ســطرها و ســتون های 
ماتریــس اســت. اگــر تعــداد کل ســطرها از ســتون ها 
بیشــتر باشــد، می تــوان گفــت کــه درجــهٔ اثرگــذاری 
ــل  ــج تجزیه وتحلی ــت. نتای ــتر اس ــتم بیش ــر در سیس متغی

کــه  می دهــد  نشــان  میک مــک  نرم افــزار  بــا  داده هــا 
دیجیتــال،  گســتردهٔ  و  هدفمنــد  تبلیغــات  متغیرهــای 
اماکــن  در  دســتبافت  فرش هــای  از  مؤثــر  اســتفاده 
گردشــگران،  بــرای  شــدن  دیــده   به منظــور  مناســب 
توانمندســازی  و  آموزشــی  برنامه هــای  ســامان دهی 
راهنمایــان گردشــگری همســو بــا تورهــای فــرش و ایجــاد 
برنامه هــای  ســامان دهی  آن هــا،  بــرای  مالــی  انگیــزهٔ 
ــرش  ــدگان ف ــار و تولیدکنن ــازی تج ــی و توانمندس آموزش
ــرش  ــد بافــت ف ــرش، نمایــش فراین ــا تورهــای ف همســو ب
در مکان هــای گوناگــون شــهر و ترویــج ایــن مســئله 
و  جــذاب  توضیحــات  ارائــهٔ  جاذبــه،  یــک  به منزلــهٔ 
واضــح کــردن تفاوت هــای صنعــت فــرش تبریــز بــه 
ــوع بیشــتر در  زبان هــای گوناگــون توســط مغــازه داران، تن
ــراری  ــای تک ــب روی طرح ه ــش و عدم تعص ــرح و نق ط
ــدازی و  ــر و راه ان ــرح جدیدت ــا ط ــی ب ــد فرش های و تولی
فعــال کــردن مــوزهٔ فــرش تبریــز میــزان اثرگــذاری بالایــی 

ــد.  ــتم دارن در سیس
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 فرهنگی با تأکید بر فرش دستبافت آذربایجان شرقی
قره شی و همکاران

جدول ۴: بررسی میزان اثرپذیری متغیرها در سیستم )برگرفته از تجزیه وتحلیل های انجام شده در نرم افزار میک مک(

تعدادکلستونهاتعدادکلسطرمتغیرهاردیف

٣70تبلیغات هدفمند و گستردهٔ دیجیتال1

2
اســتفاده مؤثــر از فرش هــای دســتبافت در اماکــن مناســب به منظــور 

 در عمــارت ایل گلــی(
ً
دیــده  شــدن بــرای گردشــگران )مثــلا

18٣

12٣٣معرفی مناطق تولید ازجمله هریس که شهرت جهانی دارد.٣

1425معرفی کارگاه های موفق در حوزهٔ طراحی، رنگرزی و تولید4

5
سـامان دهی برنامه های آموزشـی و توانمندسـازی راهنمایان گردشگری 

همسـو بـا تورهای فـرش و ایجـاد انگیزهٔ مالی بـرای آن ها
٣212

٦
و  تجــار  توانمندســازی  و  آموزشــی  برنامه هــای  ســامان دهی 

تولیدکننــدگان فــرش همســو بــا تورهــای فــرش
2212

7
معرفــی بازارهــای و حجره هــای فــرش در تبریــز ) شــایان ذکــر 

ــت(. ــده اس ــکو ش ــت یونس ــز ثب ــازار تبری ــه ب ــت ک اس
1021

8
نمایــش فراینــد بافــت فــرش در مکان هــای گوناگــون شــهر و ترویــج 

ایــن مســئله به منزلــهٔ جاذبــه
1815

٩

برگــزاری تورهــای تخصصــی تجربه محــور آشــنایی بــا فــرش 
ایرانــی )بازدیــد از کارگاه هــای تولیــدی فــرش، بازدیــد از شــیوه های 
ــرش  ــگری ف ــل و گردش ــتبافت در مح ــای دس ــدن فرش ه ــه  ش بافت
ــی  ــورت آزمایش ــده به ص ــه بازدیدکنن ــورت ک ــور، بدین ص تجربه مح

ــد. ــان بکن ــرش را امتح ــن ف ــد بافت بخواه

2٦٣7

10
ــت  ــای صنع ــردن تفاوت ه ــح ک ــذاب و واض ــات ج ــهٔ توضیح ارائ

ــازه داران ــط مغ ــون توس ــای گوناگ ــه زبان ه ــز ب ــرش تبری ف
15٦

2٣2٩برگزاری نمایشگاه های مؤثر و شناساندن فرش تبریز11

12
تنــوع بیشــتر در طــرح و نقــش و عدم تعصــب روی طرح هــای 

تکــراری و تولیــد فرش هــای بــا طــرح جدیدتــر
٦5

1٣
ــش  ــی نمای ــم )معرف ــتبافت و گلی ــرش دس ــد ف ــای تولی ــام توره ادغ
فــرش و به خصــوص گلیــم از مراحــل آماده ســازی پشــم تــا تولیــد و 

رنگــرزی و چگونگــی ارتبــاط فــرش گلیــم بــا طبیعــت ایــران(
1٦1٦

14
معرفــی فــرش دســتبافت در مناطــق گردشــگرپذیر آذربایجــان 

شــرقی: اســکو، کنــدوان
1125

1011راه اندازی مجتمع های تجاری و رفاهی فرش15

12٣1معرفی سردرود به منزلهٔ قطب تولید تابلوفرش1٦

٣721راه اندازی و فعال کردن موزهٔ فرش تبریز17

1٣2٣برگزاری جشنواره ها و تورهای ادغامی گردشگری کودک و فرش18

1222برگزاری تورهای ادغامی تاریخ صفوی و فرش1٩

20
ــد  ــهر مانن ــز در ش ــرش تبری ــش ف ــرح و نق ــا ط ــری ب ــاد عناص ایج

طراحــی نقشــهٔ فــرش روی نیمکت هــا و صندلی هــای شــهر
11٣

21
ــرش،  ــا کیــف روکــش ف ــد کفــش ی ــرش مانن ــا ف ــد ب ــدات جدی تولی

ــوغات ــهٔ س ــرش به منزل ــش ف ــاژور و روک آب
٣8

٣58٣58جمع کل
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شناسایی پتانسیل ها و پیشران های کلیدی در رونق گردشگری
 فرهنگی با تأکید بر فرش دستبافت آذربایجان شرقی

قره شی و همکاران

ــل در  ــر  عوام ــن تأثی ــتم و تعیی ــل سیس تحلی
ــر  یکدیگ

قــرار گرفتــن متغیرهــا در قســمت شــمال غربــی، معــرف 
ــه  ــت. ازآنجایی ک ــده اس ــا تعیین کنن ــذار ی ــای تأثیر گ متغیره
ایــن متغیرهــا به منزلــهٔ متغیــر ورودی شــناخته می شــوند، 
ــر تأثیر پذیــر هســتند. ایــن  ــد و کمت تأثیر گــذاری بیشــتری دارن
ــوند. در  ــناخته می ش ــی ش ــای بحران ــهٔ متغیره ــا به منزل متغیره
ــای  ــامان دهی برنامه ه ــای س ــودار، متغیره ــمت از نم ــن قس ای
آموزشــی و توانمندســازی تجــار و تولیدکننــدگان فــرش همســو 
برنامه هــای آموزشــی و  بــا تورهــای فــرش، ســامان دهی 
توانمندســازی راهنمایــان گردشــگری همســو بــا تورهــای 
فــرش و ایجــاد انگیــزهٔ مالــی بــرای آن هــا و تبلیغــات هدفمند و 
گســتردهٔ دیجیتــال، جــای گرفته انــد. ایــن متغیرهــا از مهم تریــن 
عوامــل تأثیر گــذار در رونــد گردشــگری فــرش هســتند و ایــن 
پاســخی اســت بــه اولیــن پرســش فرعــی پژوهــش )متغیرهــای 
بحرانــی  در رونــق گردشــگری فرهنگــی بــا تأکیــد  بــر فــرش در 
ــد؟( )شــکل 1 و شــکل 2(. اســتان آذربایجــان شــرقی کدام ان
در  کــه  هســتند  متغیرهایــی  دووجهــی  متغیرهــای 
ــار مســتقیم جــای  قســمت شــمال شــرقی نقشــهٔ پراکنــش آث
ــدازی و فعــال کــردن مــوزهٔ  ــی چــون راه ان ــد. متغیرهای گرفته ان
فــرش تبریــز، برگــزاری تورهای تخصصــی تجربه محور آشــنایی 
ــاندن  ــر و شناس ــگاه های مؤث ــزاری نمایش ــی، برگ ــرش ایران ــا ف ب
فــرش تبریــز دووجهــی هســتند. متغیرهــای قرارگرفته در قســمت 
تأثیر پذیــری  و  تأثیر گــذاری  قابلیــت  متغیرهــای دووجهــی 
ــد. برگــزاری تورهــای تخصصــی تجربه محــور  هم زمــان را دارن
ــر و  ــگاه های مؤث ــزاری نمایش ــی، برگ ــرش ایران ــا ف ــنایی ب آش
ــه این کــه زیــر خــط قــرار  ــا توجــه ب شناســاندن فــرش تبریــز، ب
ــری  ــت تأثیر پذی ــتند و قابلی ــدف هس ــای ه ــد، متغیر ه گرفته ان

ــکل 2(. ــکل 1 و ش ــد )ش دارن
ــوب  ــمت جن ــته در قس ــا وابس ــر ی ــای تأثیر پذی متغیره
ــی  ــد. معرف ــرار دارن ــتقیم ق ــار مس ــش آث ــهٔ پراکن ــرقی نقش ش
ــی دارد،  ــهرت جهان ــه ش ــس ک ــه هری ــد ازجمل ــق تولی مناط
ــی  ــرش، معرف ــد تابلوف ــب تولی ــهٔ قط ــردرود به منزل ــی س معرف
فــرش  معرفــی  تبریــز،  در  فــرش  حجره هــای  و  بازارهــا 
شــرقی  آذربایجــان  گردشــگرپذیر  مناطــق  در  دســتبافت 

ــق در حــوزهٔ  ــی کارگاه هــای موف ــدوان معرف ــد اســکو، کن مانن
طراحــی، رنگــرزی و تولیــد، برگــزاری جشــنواره ها و تورهــای 
ادغامــی گردشــگری کــودک و فــرش، برگــزاری تورهــای 
ادغامــی تاریــخ صفــوی و فــرش ازجملــه متغیرهــای وابســته 
هســتند و ایــن پاســخی اســت بــه ســؤال دوم فرعــی پژوهــش 
ــا  ــی ب ــگری فرهنگ ــق گردش ــته  در رون ــل وابس ــر )عوام حاض
ــرقی  ــان ش ــتان آذربایج ــتبافت در اس ــرش دس ــر ف ــد  ب کی تأ
ــتم  ــی سیس ــع خروج ــته درواق ــای وابس ــد؟(. متغیر ه کدام ان

ــکل 2(.  ــکل 1 و ش ــتند )ش هس
ــخص  ــتقل مش ــای مس ــام متغیره ــه از ن ــور ک همان ط
اســت، متغیرهــای ایــن قســمت از نمــودار تأثیــر  نمی پذیرنــد 
و تأثیر گــذار هــم نیســتند. متغیرهــای چــون ارائــهٔ توضیحــات 
ــز  ــرش تبری ــت ف ــای صنع ــردن تفاوت ه ــح ک ــذاب و واض ج
راه انــدازی  مغــازه داران،  توســط  زبان هــای گوناگــون  بــه 
ــا  ــد ب ــدات جدی ــرش، تولی ــی ف ــاری و رفاه ــای تج مجتمع ه
فــرش ماننــد کفــش یــا کیــف روکــش فــرش و آبــاژور روکــش 
ــش و  ــرح و نق ــتر در ط ــوع بیش ــوغات و تن ــهٔ س ــرش به منزل ف
ــای  ــد فرش ه ــراری و تولی ــای تک عدم تعصــب روی طرح ه
ــتبافت  ــای دس ــر از فرش ه ــتفادهٔ مؤث ــر، اس ــرح جدیدت ــا ط ب
ــگران  ــرای گردش ــدن ب ــده ش ــور دی ــب به منظ ــن مناس در اماک
 در عمــارت ایــل گلــی(، نمایــش فراینــد بافــت 

ً
)مثــلا

ــئله  ــن مس ــج ای ــهر و تروی ــون ش ــای گوناگ ــرش در مکان ه ف
ــتبافت  ــرش دس ــد ف ــای تولی ــام توره ــه، ادغ ــهٔ جاذب به منزل
و گلیــم )معرفــی نمایــش فــرش و به خصــوص گلیــم از 
مراحــل آماده ســازی پشــم تــا تولیــد و رنگــرزی و چگونگــی 
ارتبــاط فــرش گلیــم بــا طبیعــت ایــران(، ایجــاد عناصــری بــا 
ــهٔ  ــی نقش ــد طراح ــهر مانن ــز در ش ــرش تبری ــش ف ــرح و نق ط
ازجملــه  شــهر  صندلی هــای  و  نیمکت هــا  روی  فــرش 
ــر  ــف متغی ــع توق ــه مان ــه ن ــتند ک ــتقل هس ــای مس متغیره
ــر در  ــه باعــث تکامــل و پیشــرفت متغی ــی می شــوند و ن اصل
سیســتم هســتند. ایــن متغیرهــا متغیرهــای کمتــر اســتراتژیک 
هســتند و پاســخی اســت بــرای ســؤال ســوم فرعــی پژوهــش 
ــگری  ــق گردش ــتراتژیک در رون ــر اس ــل کمت ــر )عوام حاض
کیــد  بــر فــرش دســتبافت در اســتان آذربایجــان  فرهنگــی بــا تأ

ــکل 2(.  ــکل 1 و ش ــد؟( )ش ــرقی کدام ان ش

 )Godet, 1994; from Alibeygi et al., 2018 ( شکل 1: پلان تأثیرگذاری و تأثیرپذیری
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 فرهنگی با تأکید بر فرش دستبافت آذربایجان شرقی
قره شی و همکاران

شکل 2: نقشهٔ پراکنش آثار مستقیم متغیرهای ترسیم شده به وسیلهٔ میک مک

بحث و نتیجه گیری
عنــوان پژوهــش حاضــر شناســایی پیشــران های کلیــدی 
کیــد بــر فــرش دســتبافت  در رونــق گردشــگری فرهنگــی بــا تأ
ــوص از  ــن خص ــت و در ای ــرقی اس ــان ش ــتان آذربایج در اس
تکنیک هــای روش کیفــی تحلیــل مضمــون و آینده پژوهــی 
به کمــک نرم افــزار میک مــک بهــره گرفتــه شــده اســت. نتایــج 
برنامه هــای  ســامان دهی  متغیرهــای  کــه  می دهــد  نشــان 
آموزشــی و توانمندســازی تجــار و تولیدکننــدگان فــرش همســو 
برنامه هــای  ســامان دهی  و  برگــزاری  فــرش،  تورهــای  بــا 
ــا  ــو ب ــگری همس ــان گردش ــازی راهنمای ــی و توانمندس آموزش
تورهــای فــرش و ایجــاد انگیــزهٔ مالــی بــرای آن هــا و تبلیغــات 
ــا در  ــن متغیره ــال از تأثیرگذارتری ــتردهٔ دیجیت ــد و گس هدفمن
ــتبافت  ــرش دس ــر ف ــد ب کی ــا تأ ــی ب ــگری فرهنگ ــق گردش رون
هســتند. شــایان ذکر اســت کــه بزرگــی زاده و مجابــی )2017( 
نیــز تبلیغــات را پیشــران مهمــی در رونــق فعالیت هــای مربــوط 
ــدازی  ــی چــون راه ان ــن، متغیرهای ــد. همچنی ــرش می دانن ــه ف ب
تورهــای  برگــزاری  تبریــز،  فــرش  مــوزهٔ  کــردن  فعــال  و 
ــزاری  ــی، برگ ــرش ایران ــا ف ــنایی ب ــور آش ــی تجربه مح تخصص
ــای  ــز متغیره ــرش تبری ــاندن ف ــر و شناس ــگاه های مؤث نمایش
هســتند کــه تأثیر گــذاری و تأثیر پذیــری هم زمــان دارنــد. 

ــوزه  ــکاران )2016( م ــور و هم ــون رهبری پ ــگرانی چ پژوهش
ــکاری  ــرش و راه ــای ف ــق فعالیت ه ــی در رون ــران مهم را پیش
بــرای حفــظ و معرفــی میــراث ملمــوس و ناملمــوس آن 
ــش  ــر پژوه ــدی ب ــر تأیی ــش حاض ــد و پژوه ــی کرده ان معرف
ــه  ــس ک ــه هری ــد ازجمل ــق تولی ــی مناط ــت. معرف ــان اس ایش
شــهرت جهانــی دارد، معرفــی ســردرود به منزلــهٔ قطــب تولیــد 
ــز،  ــرش در تبری ــی بازارهــای و حجره هــای ف ــرش، معرف تابلوف
معرفــی فــرش دســتبافت در مناطــق گردشــگرپذیر آذربایجــان 
طراحــی،  حــوزهٔ  در  موفــق  کارگاه هــای  معرفــی  شــرقی، 
ــی  ــای ادغام ــنواره و توره ــزاری جش ــد، برگ ــرزی و تولی رنگ
گردشــگری کــودک و فــرش، برگــزاری تورهــای ادغامــی 
تاریــخ صفــوی و فــرش ازجملــه متغیرهــای وابســته هســتند. 
ــح  ــذاب و واض ــات ج ــهٔ توضیح ــون ارائ ــای چ متغیره
کــردن تفاوت هــای صنعــت فــرش تبریــز بــه زبان هــای 
گوناگــون توســط مغــازه داران، راه انــدازی مجتمع هــای تجــاری 
ــش  ــد کف ــرش مانن ــا ف ــد ب ــدات جدی ــرش، تولی ــی ف و رفاه
ــهٔ  ــرش به منزل ــش ف ــاژور روک ــرش و آب ــش ف ــف روک ــا کی ی
ســوغات و تنــوع بیشــتر در طــرح و نقــش و عدم تعصــب روی 
ــر،  ــرح جدیدت ــا ط ــای ب ــد فرش ه ــراری و تولی ــای تک طرح ه
ــب  ــن مناس ــتبافت در اماک ــای دس ــر از فرش ه ــتفادهٔ مؤث اس
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ــارت   در عم
ً
ــلا ــگران )مث ــرای گردش ــدن ب ــده ش ــور دی به منظ

ــای  ــرش در مکان ه ــت ف ــد باف ــش فراین ــی(، نمای ــل گل ای
گوناگــون شــهر و ترویــج ایــن مســئله به منزلــهٔ جاذبــه، ادغــام 
تورهــای تولیــد فــرش دســتبافت و گلیــم )معرفــی و نمایــش 
فــرش و به خصــوص گلیــم از مراحــل آماده ســازی پشــم 
ــا  ــم ب ــرش گلی ــاط ف ــی ارتب ــرزی و چگونگ ــد و رنگ ــا تولی ت
ــرش  ــش ف ــرح و نق ــا ط ــری ب ــاد عناص ــران(، ایج ــت ای طبیع
تبریــز در شــهر ماننــد طراحــی نقشــه فــرش روی نیمکت هــا 
ــر اســتراتژیک  ــه متغیرهــای کمت و صندلی هــای شــهر ازجمل
هســتند. شــایان ذکــر اســت کــه میرزایــی و عارف                                           پــور 
ــد  کی ــوع تأ ــل تن ــر عام ــود ب ــش خ ــز در پژوه )2014( نی

ــتند.  داش
درنهایــت، می تــوان گفــت برنامه ریــزان گردشــگری 
کیــد بــر فــرش دســتبافت در اســتان آذربایجــان  فرهنگــی بــا تأ
ــد برگــزاری برنامه هــای آموزشــی و توانمندســازی  شــرقی بای
جوامــع محلــی و ذی نفعــان ایــن حــوزه را در رأس فعالیت های 
ــعی در  ــترده س ــات گس ــک تبلیغ ــد و به کم ــرار دهن ــود ق خ
معرفــی میــراث ملمــوس و ناملمــوس فــرش منطقــه و جــذب 

ــد. ــژه کنن ــق وی ــا علای ــازار ب ــن ب ــه ای ــد ب گردشــگر علاقه من

منابــعفارســیکــهمعــادللاتیــنآنهــادرفهرســت
منابــعآمــدهاســت

ــوم  ــات منظ ــکاس ادبی ــوان )1٣٩4(. انع ــام، رض ــدی پی احم
ــوی.  ــدس رض ــتان ق ــوزهٔ آس ــای م ــی در فرش ه فارس
مجموعــه مقاله هــای دهمیــن همایــش بین المللــی 
تــا ششــم  فارســی. چهــارم  ادب  و  زبــان  ترویــج 
ــران.  ــل، ای ــی، اردبی ــق اردبیل ــگاه محق ــهریور، دانش ش

و  اســماعیل  دهکــردی،  کرمــی  الهــام،  احمدی فــرد، 
قلــی زاده، حیــدر )1٣8٩(. چالش هــای بیمــهٔ بافنــدگان 
فــرش دســتبافت روســتایی در شهرســتان زنجــان. 
https:// .٣17-٣0٣ ،)2(8 ،ــتایی ــای روس پژوهش ه

doi.org/10.22059/JRUR.2017.62674

 .)1٣٩7( ســیدعلی  مجابــی،  و  مهرنــاز  بزرگــی زاده، 
حــوزهٔ  در  ترکیــه  فــرش  تاریخــی  هویت بخشــی 
گردشــگری و مقایســهٔ آن بــا ایــران. مجموعــه مقــالات 
همایــش ملــی فــرش و نیازهــای معاصــر. آبان مــاه 
اســلامی  هنــر  دانشــگاه  فــرش  دانشــکدهٔ   .1٣٩7
https://icsa.ir/files/site1/ .تبریــز، تبریــز، ایــران

files/288.pdf

ــی  ــد )1400(. بررس ــی، مجی ــین و نعمت اله ــی، حس بلوچ
ــتبافت  ــرش دس ــندگان ف ــی فروش ــوش فرهنگ ــش ه نق

در توســعهٔ گردشــگری بــا تعدیلگــری پشــیمانی خریــد 
ــار  ــات رفت ــه. مطالع ــذاری منصفان ــرد قیمت گ و رویک
https://doi.  .1٣2-105  ،)1(8 مصرف کننــده، 

org/10.35066/J040.2019.918

ــرش: ســیر  ــخ ف ــه )1٣87(. تاری
ّ
حشــمتی رضــوی، فضل الل

ــران. تهــران: ســمت. ــی ای تحــول و تطــور فرش باف

و میرزایــی میلانــی، ســیاوش )1٣٩7(.  خلیلــی، مریــم 
ــز در توریســم خریــد،  ــر  فــرش و تابلــو فــرش تبری تأثی
دومیــن کنفرانــس ملــی تحقیــق و توســعه در مدیریــت 
و اقتصــاد، 20 اســفند 1٣٩7، پژوهشــگاه فرهنــگ 
https://civilica.com/ ایــران.  تهــران،  هنــر،  و 

doc/882147

فــرش  در  زیبایی شناســی   .)1٣87( نازیــلا  دریایــی، 
ایــران. فــرش  ملــی  مرکــز  تهــران:  ایــران.  دســتبافت 

و  حســن  ســاربانقلی،  ســتاری  کســری،  رهبری پــور، 
تأثیــرات  تحلیــل   .)13۹۵( رســول  درســخوان، 
تبریــز.  فــرش  ملــی  مــوزهٔ  اقتصادی - اجتماعــی 
ــهری، 14)4(، ۶3- ــت ش ــاد و مدیری ــهٔ اقتص فصلنام
https://doi.org/20.1001.1.23452870.  .۷۶

1395.4.14.4.7

شــعبانی مقــدم، عــادل و احمــدی، نزهــت )13۹۶(. ســفیر 
هنــر ایرانــی در موزه هــای جهــان )فــرش تبریــز عصــر 
صفــوی(. فصلنامــهٔ تاریــخ روابــط خارجــی، 71، ۶1-
https://doi.org/20.1001.1.17352010.1 .۸۶

396.18.71.3.6

ســیدحمید  خدادادحســینی،  و  محمدعلــی  شــم آبادی، 
)1٣8٦(. بازاریابــی صادراتــی فــرش دســتبافت ایــران: 
نشــریهٔ  آسیب شناســی.  و  مؤثــر  عوامــل  بررســی 

 .٣4-1  ،)4٣(11 بازرگانــی،  پژوهشــنامهٔ 

فرصت هــای  شناســایی   .)1٣٩0( زهــرا  شــیخ رضایی، 
ایــران  دســتبافت  فــرش  صــادرات  در  کارآفرینــی 
پایان نامــه  آلمــان(،  کشــور  مــوردی:  )مطالعــهٔ 
کارشناســی ارشــد مدیریــت کارآفرینــی، دانشــگاه 

تهــران، تهــران. 

قالــی  در  یگانــه  اســطورهٔ   .)1٣٩0( فاطمــه  عارف پــور، 
مــاه هنــر، 1٦0، ٣٦-41.  کتــاب  ســلاطین. 

ــاد و  ــور، فره ــد، عزیزپ ــان، حمی ــواد، جلالی ــی، ج علی بیگ
مهــدی زاده، حســین )1٣٩7(. تهیــهٔ نقشــۀ پیشــران های 
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قره شی و همکاران

اصلــی بــرای آینده پژوهــی راهبــردی اثــرات اجــرای 
طــرح ســامانۀ گرمســیری بــر توســعهٔ دشــت های مهــران 
برنامه ریــزی.  مدیریــت  راســتای  در  گدارخــوش  و 
-145  ،)70(24 راهبــردی،  مدیریــت  پژوهش هــای 
https://doi.org/20.1001.1.22285067.  .1٦7

1397.24.70.6.4

ــی و  ــه )1٣٩2(. معرف ــور، فاطم ــه و عارف پ
ّ
ــی، عبدالل میرزای

ــهٔ نقشــهٔ فــرش در تبریــز.  بررســی انــواع روش هــای تهی
ــر، 2)2(، 77-8٦. ــوهٔ هن جل

منابع
Acar, V., & Tanrısevdi, A. )2022(. Tourist guides 

preparing tourists for shopping on guided 
tours. International Case Studies in Tourism 
Marketing )pp. 192-197(. Routledge, Taylor 
& Francis Group, UK. 

Ahmadi Payam, R. )2014(. The reflection of 
Persian verse literature in the carpets of 
Astan Qods Razavi Museum. A collection of 
articles of the 10th International Conference 
on the Promotion of Persian Language and 
Literature. 4 to 6 September, University 
of Mohaghegh Ardabili, Ardabil, Iran. [In 
Persian]

Ahmadifard, E., Karamidehkordi, E., & 
Gholizadeh, H. )2017(. Challenges Facing 
the Insurance of Rural Handmade Carpet 
Weavers in Zanjan County. Journal of 
Rural Research, 8)2(, 300-317. https://
doi.org/10.22059/JRUR.2017.62674 [In 
Persian]

Alibeygi, J., Jalalian, H., Azizpour, F., & 
Mahdizadeh, H. )2018(. Preparing the map 
of main drivers for the strategic future study of 
the effects of the implementation of the Arid 
Areas Project on Mehran and Godarkhosh 
plains in line with planning management. 
Strategic Management Researches, 24)70(, 
145-167. https://doi.org/20.1001.1.22285
067.1397.24.70.6.4 [In Persian]

Arefpour, F. )2019(. The only myth in the Sultan’s 
carpet. Moon Art, 160, 36-41. [In Persian]

Balouchi, H., & Nematolahi, M. )2021(. 
Investigating the Role of Cultural Intelligence 
of Handmade Carpet Sellers in Tourism 
Development with Purchasing Regime and 
Fair Pricing Approach. Consumer Behavior 
Studies Journal, 8)1(, 105-132. https://doi.
org/10.35066/J040.2019.918 [In Persian]

Bozorgizadeh, M., & Mojabi, S. A. )2017(. 
Historical identification of Turkish carpets in 
the field of tourism and its comparison with 
Iran. Proceeding of the National Conference on 
Carpets and Contemporary Needs. November 
2017. Tabriz Islamic Art University, Carpet 
Faculty, Tabriz, Iran. https://icsa.ir/files/site1/
files/288.pdf [In Persian]

Dariyai, N. )2007(. Aesthetics in Iranian 
handwoven carpets. Tehran: Iran National 
Carpet Center. [In Persian]

Godet, M. )1994(. From Anticipation to Action: A 
Handbook of Strategic Prospective, UNESCO 
Publishing: Paris. 

Heshmati Razavi, F. )2007(. History of carpet: the 
Parsian Carpet Evolution and Development. 
Tehran: SAMT Publication. [In Persian]

Khalili, M., & Mirzaei Milani, S. )2019(. The 
effect of Tabriz carpets and carpet panels 
on shopping tourism. Second National 
Conference on R & D in Management and 
Resistance Economics, 11 March, 2019, 
Culture and Art Research Institute, Tehran, 
Iran. https://civilica.com/doc/882147 [In 
Persian]

Mirzaei, A., & Arefpour, F. )2014(. Introducing 
and reviewing various methods of preparing 
carpet maps in Tabriz. Glory of Art, 2)2(, 77-
86. https://doi.org/10.22051/JJH.2013.43 
[In Persian]



238

عه
وس

 و ت
ری

شگ
رد

ی گ
هش

پژو
 - 

می
ة عل

نام
صل

ف
14

02
یز 

،پائ
وم 

ه س
مار

، ش
هم

ازد
 دو

ال
س

شناسایی پتانسیل ها و پیشران های کلیدی در رونق گردشگری
 فرهنگی با تأکید بر فرش دستبافت آذربایجان شرقی

قره شی و همکاران

Rahbaripoor, K., Sattari Sarebangholi, H., & 
Darskhan, R. )2016(. An Analysis of 
Socio-Economic Impacts of National 
Carpet Museum of Tabriz. Journal of Urban 
Economics and Management, 4)14(, 63-76. 
https://doi.org/20.1001.1.23452870.1395.
4.14.4.7 [In Persian]

Sha’abani Moqaddam, A., & Ahmadi, N. )2017(. 
An Ambassador of Iranian Art to World 
Museums: Tabriz Carpets from the Safavid 
era. Foreign Relations History, 18)71(, 69-
94. https://doi.org/20.1001.1.17352010.1
396.18.71.3.6 [In Persian]

Shamabadi, M. A., & Khodadad Hosseini, S. 
H. )2007(. Export marketing of Iranian 
handwoven carpets: investigation of effective 
factors and pathology. Iranian Journal of 
Trade Studies, 11)43(, 1-34. [In Persian]

Shayegan, M. )2020(. What is the Impact of 
Tourism on Persian Carpet in Iran. Master’s 
thesis, Eastern Mediterranean University 
)EMU(-Doğu Akdeniz niversitesi )DAÜ(. 
Northern Cyprus. 

Sheikhrezaei, Z. )2018(. Identifying 
entrepreneurial opportunities in the 
discovery of hand-woven carpets in Iran 
)Case Study: Germany(. Master’s thesis in 
entrepreneurship management, University of 
Tehran, Tehran, Iran. [In Persian]

Sono, F. )2020(. How Local Handicrafts Enter 
the Global Tourism Market A Case Study 
on a Carpet Business in Rural Uzbekistan. 
Japanese Review of Cultural Anthropology, 
21)1(, 079-114. https://doi.org/10.14890/
jrca.21.1_079

Wilson, F. R., Pan, W., & Schumsky, D. A. 
)2012(. Recalculation of the critical 
values for Lawshe’s content validity ratio. 
Measurement and evaluation in counseling 
and development, 45)3(, 197-210. https://
doi.org/10.1177/0748175612440286

Yazdani, M. )2008(. An investigation on 
influencing factors on tourists shopping: 
attitude of Iranian handmade carpet in 
Isfahan. Master thesis. Luleå University of 
Technology, Norrbotten County, Sweden. 


