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چکیده
فیلم‌هــا و ســریال‌های تلویزیونــی نقــش مهمــی در جــذب گردشــگران بــه مقصدهــای 

ــرداری  ــان فیلم‌ب ــال، در 1397، میزب ــتان خلخ ــزج در شهرس ــتای ک ــد. روس ــگری دارن گردش

بخشــی از ســریالی تلویزیونــی بــوده اســت. مــردم و ســایر ذی‌نفعــان گردشــگری دیدگاه‌هــای 

مختلفــی دربــارهٔ تأثیــرات ایــن فیلــم در گردشــگری روســتا دارنــد. بــر همیــن اســاس، هــدف 

اصلــی ایــن پژوهــش شناســایی مجموعــه عوامــل مؤثــر در تأثیــر ایــن فیلــم در گردشــگری و 

ارائــهٔ الگوهــای فکــری و ذهنــی مرتبــط در ایــن حــوزه اســت. بــرای ایــن منظــور، بــا اســتفاده 

از روش‌هــای کتابخانــه‌ای و میدانــی، داده‌هــای لازم از 15 نفــر از صاحب‌نظــران شــامل 

ــرداری  ــار روســتا، صاحــب لوکیشــن فیلم‌ب ــان اقامتگاه‌هــای بوم‌گــردی در روســتا، دهی صاحب

ــی  ــدل تحلیل ــق م ــد و ازطری ــردآوری ش ــم، گ ــن فیل ــا ای ــنا ب ــی آش ــهٔ محل ــی از جامع و بخش

ــن  ــد ای ــان می‌ده ــی نش ــج نهای ــد. نتای ــل ش ــافی تجزیه‌وتحلی ــی اکتش ــل عامل ــو و تحلی کی

فیلــم در گردشــگری روســتا، اگرچــه در زمینــهٔ تبلیــغ و معرفــی روســتا تأثیــرات اندکــی داشــته 

ــن آن  ــم و لوکیش ــت فیل ــطح جذابی ــک و س ــدود و کوچ ــیار مح ــرات آن بس ــاد تأثی ــت، ابع اس

ــود  ــتا وج ــم در روس ــگری فیل ــی از گردش ــی متفاوت ــای ذهن ــن، الگوه ــت. همچنی ــن اس پایی

ــل  ــی، در مقاب ــن فیلم‌های ــاخت چنی ــهٔ س ــرای ادام ــدگان ب ــان و ترغیب‌کنن ــدگاه مروج دارد، دی

گروه‌هایــی کــه این‌گونــه فیلم‌هــا را در روســتا ســودمند نمی‌‌داننــد، دو یــا چنــد الگــوی 

فکــری متفــاوت دربــارهٔ گردشــگری فیلــم ایجــاد کــرده اســت.
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مقدمه
کــه  می‌شــود  محســوب  خدماتــی  جــزء  گردشــگری 

ــی از  ــد و یک ــازی می‌کن ــدی ب ــم و کلی ــش مه ــی در آن نق بازاریاب

عوامــل عمــدهٔ ضعــف و عقب‌ماندگــی ایــران از رونــد رو بــه رشــد 

گردشــگری ناشــی از ضعف شــدید در بازاریابی گردشــگری اســت. 

ــران در  ــا حــدی اســت کــه آمارهــای گردشــگری ای ایــن ضعــف ت

آمارهــای دوره‌ای منتشرشــده از ســوی ســازمان جهانــی گردشــگری 

طرفــی،  از   .)Honarvar et al., 2007: 32( نیســت  مطــرح 

ــوان  ــتفاده نمی‌ت ــل از اس ــه قب ــی ک ــولات خدمات ــهٔ محص ــل هم مث

ــک  ــد ی ــری خری ــد تصمیم‌گی ــه داد، فراین ــه‌ای ارائ ــا نمون از آن‌ه

محصــول گردشــگری بــه قضاوت‌هــای ذهنــی‌ای احتیــاج دارد کــه 

ــا خریــد  ازطریــق انتقــال شــفاهی و ترکیبــی از تأثیــرات اســتفاده ی

ــر  ــش تصوی ــت نق ــد. اهمی ــود می‌آی ــه وج ــولات ب ــی محص قبل

ــه در  ــت ک ــا اس ــفر مدت‌ه ــه س ــن ب ــری رفت ــد تصمیم‌گی در فراین

 Kotler et al.,( بازاریابــی توســعه مــورد قبــول قــرار گرفتــه اســت

1993(. به‌طــور کلــی، گردشــگری شــکلی از »تصور«4بــه شــمار 

ــی در  ــش مهم ــه آن نق ــط ب ــوارد مرتب ــانه و م ــل، افس ــد. تخی می‌آی

ــازی  ــافرت ب ــگری و مس ــکال گردش ــهٔ اش ــی هم ــاخت اجتماع س

می‌کننــد )Waysdorf & Reijnders, 2017: 171(. در ایــن 

خصــوص، صنعــت رســانه‌های ســرگرمی در ایجــاد تصویــری 

 Mohan( مطلــوب و مثبــت در ذهــن مخاطبــان نقــش مهمــی دارد

ــرای  ــی ب ــای بازاریاب ــن راه‌ه ــی از مؤثرتری Raj, 2018: 29( و یک

ــت  ــی اس ــهٔ تلویزیون ــا برنام ــم ی ــتفاده از فیل ــوه اس ــگران بالق گردش

ــدی  ــرار دادن مقص ــان ق ــی از محقق ــی برخ )Scott, 2018(. حت
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 علیزاده و همکاران

ــد  ــدن آن مقص ــروف ش ــرای مع ــن راه ب ــم بهتری ــاص را در فیل خ

.)Metcalf et al., 2018: 23( گردشــگری می‌داننــد

بنابرایــن، فیلم‌هــا و ســریال‌های تلویزیونــی در ترویــج 

و توســعهٔ گردشــگری مناطــق مختلــف روســتایی بســیار اثرگــذار 

هســتند. درواقــع، مکان‌هــای فیلم‌بــرداری می‌تواننــد زمینــه و 

ــز  ــب و هیجان‌انگی ــتان‌های جال ــا و داس ــرای رویداده ــی ب محل

باشــند )Tkalec & Ivan Recher, 2017: 706( و به‌شــدت 

قــدرت تبلیغاتــی آن مناطــق روســتایی را بــالا می‌برنــد. رســانه‌های 

ــاط  ــانه‌های ارتب ــان رس ــد. از می ــیاری دارن ــتردگی بس ــی گس جمع

جمعــی، ســینما و تلویزیــون به‌منزلــهٔ رســانه‌ای ســمعی و بصــری 

همــهٔ حــواس انســان را بــه کار می‌گیرنــد و دارای کارکردهــای 

هســتند.  ســرگرمی  و  اطلاع‌رســانی  ازجملــه  رســانه‌ای  عــام 

گســتردهٔ  پوشــش  به‌دلیــل ســطح  تلویزیــون  میــان،  ایــن  در 

ــر و  ــی مهم‌ت ــانه‌های گروه ــایر رس ــا س ــه ب ــب در مقایس مخاط

ــن،  ــت )Ghasemi et al., 2007: 132(. همچنی ــر اس اثرگذارت

ــام  ــهٔ پی ــان ارائ ــی و زم ــازار جغرافیای ــش ب ــر پوش ــون از نظ تلویزی

 .)Ranjbarian, 1999: 373( دارد  بیشــتری  انعطاف‌پذیــری 

ــی  ــدرت تبلیغ ــون ق ــرد تلویزی ــای منحصربه‌ف ــر ویژگی‌ه از دیگ

ــرد  ــای منحصربه‌ف ــبب ویژگی‌ه ــا به‌س ــت. فیلم‌ه ــتردهٔ آن اس گس

ــگ و  ــیقی، رن ــر، موس ــدا، تصوی ــون ص ــود همچ ــذاب خ و ج

حرکــت همــواره اثرگذارتــر از دیگــر وســایل ارتبــاط جمعــی 

در  هــم  ســینمایی  فیلم‌هــای  و  ســریال‌ها  درواقــع،  هســتند. 

افزایــش احتمــال انتخــاب مقاصــد گردشــگری توســط گردشــگران 

مؤثــر هســتند و از طــرف دیگــر می‌تواننــد تصویــری مثبــت 

ــفر  ــگران از س ــدف گردش ــد. ه ــق کنن ــگران خل ــن گردش در ذه

بــه نقــاط گوناگــون جهــان بهره‌منــدی از جاذبه‌هایــی اســت 

 Amin Bidakhti( کــه در مقاصــد گردشــگری نهفتــه اســت

Nazari, 2009: 51 &( و یکــی از ابزارهایــی کــه می‌توانــد 

ــر  ــد خب ــگری در مقاص ــای گردش ــود جاذبه‌ه ــتقیم از وج غیرمس

دهــد، تصویــر مثبتــی از مناطــق گردشــگری ایجــاد کنــد و 

ــد  ــب کن ــاص ترغی ــه‌ای خ ــور در منطق ــرای حض ــگران را ب گردش

ــکافیلد  ــت. اس ــینمایی اس ــی و س ــای تلویزیون ــتفاده از فیلم‌ه اس

)1996( در ایــن خصــوص می‌گویــد: »ســینما و تلویزیــون 

اجتماعــی هســتند و  و  اقتصــادی  بــرای جاذبه‌هــای  پهنــه‌ای 

ــازار گردشــگری را گســترش می‌دهــد.« امــروزه،  ــوه ب به‌طــور بالق

نمونه‌هــای تأثیــر فیلم‌هــا و ســریال‌ها در توســعهٔ گردشــگری 

ــر  ــن تأثی ــاید ای ــته ش ــد در گذش ــود. هرچن ــده می‌ش ــور دی به‌وف

ناخواســته ایجــاد می‌شــد، امــروزه کشــورهای توســعه‌یافته در 

ســازمان‌‌های گردشــگری خــود بخشــی بــه نــام گردشــگری فیلــم 

ــد بهــرهٔ کافــی  ــی قدرتمن ــزار بازاریاب ــن اب ــا از ای ــد ت ایجــاد کرده‌ان

را در توســعهٔ گردشــگری خــود بگیرنــد. بــرای مثــال، انگلســتان و 

ــذب  ــا در ج ــتر فیلم‌ه ــر بیش ــرای تأثی ــی ب ــرمایهٔ مهم ــد س نیوزیلن

 .)Beeton, 2004( گردشــگران اختصــاص داده‌انــد

ایــران بــا توجــه بــه داشــتن جاذبه‌هــای تاریخــی، فرهنگــی، 

طبیعــی و همچنیــن بازیگــران و کارگردانــان بااســتعداد می‌توانــد از 

ایــن فرصــت مناســب بــرای بازاریابــی گردشــگری اســتفاده کنــد و، 

عــاوه ‌بــر جــذب گردشــگران خارجــی در معرفــی فرهنــگ غنــی 

ــگری  ــعهٔ گردش ــوی توس ــم به‌س ــی محک ــورمان، گام ــار کش و پرب

ــل  ــی مث ــار تاریخ ــود آث ــل وج ــا به‌دلی ــور م ــردارد. در کل، کش ب

تخــت‌ جمشــید، میــدان نقــش جهــان اصفهــان، مقبره‌هــای 

ســعدی و حافــظ در ذهــن گردشــگران داخلــی و خارجــی تصویــر 

ــتفاده  ــئله و اس ــن مس ــد و همی ــکل می‌ده ــبی ش ــی مناس تاریخ

ــذب  ــث ج ــد باع ــر می‌توانن ــای فاخ ــتری در فیلم‌ه ــن بس از چنی

گردشــگران به‌خصــوص گردشــگران خارجــی شــوند. امــا کشــور 

 در شــهرها واقــع شــده‌اند، 
ً
مــا در کنــار چنیــن آثــاری، کــه عمدتــا

روســتاهای خاصــی نیــز دارد کــه برخــی از آن‌هــا بــه ثبــت جهانــی 

ــه روســتای میمنــد، ماســوله  رســیده‌اند؛ از ایــن میــان، می‌تــوان ب

و اورامــان کردســتان اشــاره کــرد. 

ایــن ‌روســتاهای خــاص روســتای کــزج در  از  یکــی 

جنــوب شهرســتان خلخــال اســت. روســتای کــزج یکــی از 

روســتاهای گردشــگرپذیر شهرســتان خلخــال اســت کــه در 

ــی از  ــن در یک ــم نک ــی رهای ــریال تلویزیون ــی از س 1397 بخش

ــن  ــد. لوکیش ــرداری ش ــتا فیلم‌ب ــن روس ــتایی ای ــای روس خانه‌ه

ــی  ــرات متفاوت ــد تأثی ــتا می‌توان ــم در روس ــن فیل ــرداری ای فیلمب

ــذارد.  ــای بگ ــر ج ــتا ب ــگری روس ــون در گردش ــاد گوناگ در ابع

ــرات  ــون تأثی ــاد گوناگ ــد در ابع ــن‌های آن می‌توان ــم و لوکیش فیل

مثبــت یــا منفــی در توســعهٔ پایــدار روســتایی، میــزان گردشــگران 

ــتا  ــج روس ــتا، تروی ــگران از روس ــناخت گردش ــزان ش ورودی، می

ــزان  ــتایی، می ــولات روس ــروش محص ــزان ف ــطح کلان، می در س

انگیــزهٔ مــردم بــرای فعالیت‌هــای گردشــگری، نــوع نگــرش 

کارآفرینــان و مــردم روســتا بــه گردشــگری، تصویــر ذهنــی 

گردشــگران، تمایــل واســطه‌ها و ســرمایه‌گذاران گردشــگری، 

تمایــل بــه جــذب فیلم‌ســازان در آینــدهٔ روســتا، توســعه و تبلیــغ 

فیلــم توســط گردشــگری روســتایی و غیــره بگــذارد کــه مجموعــهٔ 

ایــن تأثیــرات در بخش‌هــا و ابعــاد گوناگــون را می‌تــوان در 

قالــب عامل‌هــای گوناگــون و متعــدد دســته‌بندی و تحلیــل 

کــرد. از طــرف دیگــر، دیدگاه‌هــا و نگرش‌هــای متفاوتــی دربــارهٔ 

تأثیــرات ایــن فیلــم و نــوع نگــرش بــه اســتمرار آن در بیــن جامعــهٔ 

ــوان  ــا را می‌ت ــاوت نگرش‌ه ــن تف ــه ای ــود دارد ک ــتایی وج روس

ــن  ــل و تبیی ــف تحلی ــری مختل ــی و فک ــای ذهن ــب الگوه در قال

کــرد. بنابرایــن، هــدف اصلــی ایــن پژوهــش شناســایی و تحلیــل 

ــتایی و  ــگری روس ــعهٔ گردش ــم در توس ــگری فیل ــرات گردش تأثی

ــم در  ــگری فیل ــا گردش ــط ب ــی مرتب ــای ذهن ــن الگوه ــه و تبیی ارائ

ــش در  ــن پژوه ــی ای ــش‌های اصل ــت و پرس ــزج اس ــتای ک روس

ــت. ــوص اس ــن خص همی
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شناسایی و تبیین الگوهای ذهنی مؤثر در توسعهٔ گردشگری فیلم

 در مناطق روستایی )مورد مطالعه: روستای کزج، شهرستان خلخال(
 علیزاده و همکاران

مبانی نظری
ــگری، در  ــات گردش ــت در ادبی ــال و واقعی ــن خی ــهٔ بی رابط

متــن وقایــع کاذب، اعتبــار و فراواقعیــت بح��ث می‌ش�ـود. بورس�ـتین 

�ـه  ــدرن ب ــوه م ــگری انب ــد گردش ــه رش ــت ک ــد اس )1973( معتق

�ـی  ــگری مصنوع ــارب گردش ــده و تج ــر ش ــی منج ــذال فرهنگ ابت

و ســاختگی را کــه او »وقایــع کاذب« می‌نامــد بــه وج��ود آورده 

اســت. او معتقــد اســت گردش��گران توســط تجربه‌هــای س�ـاختگی 

و غلــط جــذب می‌شــوند و تعـد�اد کمــی از آن‌هــا به‌درســتی 

تجربــه کــردن مقاصـ�د  بــرای ســفر و  اعتبــار(  یــا  )صحــت 

�ـگر«  ــه او آن  را »حب��اب گردش ــده‌ای ک �ـوند؛ پدی ــه می‌ش برانگیخت

ــیاری از  ــوص بس ــت در خص ــد اس ــی، او معتق ــه عبارت �ـد. ب می‌نام

گردشــگران تصــورات و تصاویــری کــه از قبــل در ذهــن آن‌هــا نق�ـش 

ــت و  ــاوت اس ــد متف ــت مش��اهده می‌کنن ــه در واقعی ــا آنچ ــته ب بس

ــت  ــد داش ــی خواهن ــه‌ای س��اختگی و جعل ــا تجرب ــن آن‌ه بنابرای

ــاص از  ــه‌ای خ ــم نمون ــگری فیل )Hosseini, 2014: 28(. گردش

ــن  ــد، حی ــب می‌کن ــدگان را ترغی ــه بازدیدکنن ــت ک ــگری اس گردش

بــه دیــدن مکان‌هــای نمایش‌داده‌شــده در  تولیــد،  از  بعــد  یــا 

یــک فیلــم داســتانی بلنــد یــا یــک تولیــد تلویزیونــی بپردازنــد. بــر 

اســاس تعریــف ســازمان ملــی گردشــگری اســکاتلند1، گردشــگری 

ــک  ــش ی ــق نمای ــدگان ازطری ــذب بازدیدکنن ــب‌وکار ج ــم کس فیل

مــکان یــا طــرح داســتان یــک مــکان در فیلــم، ویدئــو و تلویزیــون 

اســت. در ادبیــات دانشــگاهی، اصطــاح گردشــگری فیلــم و 

 Salehdoost( ــه کار مــی‌رود ــی فیلــم2 یکســان ب گردشــگری القای

 .)& Tajzadeh Nemin, 2014: 192

ــم  ــا فیل ــی ی ــد تلویزیون ــک تولی ــکان ی ــج م ــویی، تروی از س

ــر  ــد نظی ــته باش ــی داش ــهٔ محل ــی در جامع ــد تأثیرات ــد می‌توان بلن

افزایــش قیمــت امــاک، ازدحــام پارکینــگ و افزایــش ســرقت 

ماشــین، در‌حالی‌کــه برخــی مقصدهــا فعالانــه بــرای بیشــینه 

مناطقــی  می‌کننــد،  تــاش  رســانه‌محور  گردشــگری  کــردن 

گردشــگری  مرکــز  در  را  خــود  غافلگیرکننــده‌ای  به‌طــور  نیــز 

ــختی  ــگری به‌س ــوع گردش ــن ن ــه ای ــد. ازآنجاک ــور می‌بینن فیلم‌مح

قابل‌برنامه‌ریــزی اســت، برخــی مقصدهــا خــود را در معــرض 

ــن امــر ممکــن اســت  ــد. ای ــدگان می‌یابن ــدار بازدیدکنن شــمار ناپای

بــه آســیب‌های محیطــی، محــدود شــدن محیــط خصوصــی 

ــوع گردشــگران  ــری ناخوشــایند در ن ــروز تغیی ــا ب ــان ی ــهٔ میزب جامع

در  توبرمــوری3  کوچــک  ماهیگیــری  بنــدر  بینجامــد.  پیشــین 

اســکاتلند، زمانــی کــه به‌عنــوان محــل ســاخت بالامــوری4، برنامــهٔ 

ــابقهٔ  ــد بی‌س ــا رش ــد، ب ــتفاده ش ــودکان، اس ــوب ک ــی محب تلویزیون

ــود در  ــهیلات موج ــد. تس ــه ش ــژه‌‌‌ای مواج ــیار وی ــگری بس گردش

ــای  ــراوان خانواده‌‌ه ــمار ف ــا ش ــب ب ــک متناس ــرهٔ کوچ ــن جزی ای

1. Scotland΄s national tourism organization
2. Film-induced tourism
3. Tobermory
4. Balamory

بازدیدکننــده نبــود و تورگردانــان نیــز تمایــل نداشــتند محصولاتشــان 

ــید  ــر می‌رس ــه نظ ــت ب ــه موق ــازاری ک ــت ب ــب رضای ــرای جل را ب

تغییــر دهنــد )Connell, 2005b(. جذابیــت ایــن نــوع گردشــگری 

پایــدار نیســت. درنتیجــه، برنامه‌ریــزی بلندمــدت بــر اســاس 

ــه  ــت، نابخردان ــذر اس ــدی زودگ ــه رون ــگری، ک ــوع گردش ــن ن ای

ــت  ــن اس ــز ممک ــرداری نی ــد فیلم‌ب ــود فراین ــد. خ ــر می‌رس ــه نظ ب

ــادهٔ  تأثیراتــی در محیــط داشــته باشــد. بــرای نمونــه، ســاحل دورافت

تــای5، کــه بــرای فیلم‌بــرداری فیلــم ســاحل6 اســتفاده شــد، 

بــرای تأمیــن نیازهــای گــروه تولیــد بــا بولــدوزر تغییــر پیــدا کــرد و 

ــد  ــن بازدی ــم همچنی ــن فیل ــد )Beeton, 2005(. ای ــر ش عریض‌ت

ــهٔ  ــرای هجم ــود ب ــری ب ــاحل بک ــی س ــه زمان ــه را ک ــن منطق از ای

بی‌پایــان کوله‌به‌دوشــانی کــه مشــتاق ماجراجویــی و تجــارب 

شــورانگیز بودنــد همــوار کــرد. تاکنــون مشــاهده کردیــم کــه فیلــم 

یــا برنامه‌هــای تلویزیونــی بازدیدکننــدگان متنوعــی را بــه یــک 

مقصــد می‌کشــاند، امــا ایــن نــوع گردشــگری باعــث تغییــر رفتــار 

ــره7،  ــم مقب ــهٔ مهاج ــم ماجراجویان ــود. فیل ــز می‌ش ــگران نی گردش

ــت، در  ــده اس ــد ش ــز تولی ــه‌ای نی ــازی‌ای رایان ــاس آن ب ــر اس ــه ب ک

ــد.  ــاخته ش ــوج، س ــی کامب ــراث جهان ــم می ــایت مه ــور8، س آنگک

ــد  ــدن می‌کردن ــایت دی ــن س ــم از ای ــدن فیل ــا دی ــه ب ــگرانی ک گردش

بــه تقلیــد از قهرمــان زن فیلــم، لارا کرافــت،9 از دیوارهــای باســتانی 

بــا  رســانه‌ای  نمایش‌هــای  این‌گونــه  می‌رفتنــد.  بــالا  معبــد 

 Saleh Dost( برنامه‌هــای حفاظتــی از ســایت ســازگار نیســتند

بازدیدکننــدگان  نامناســب  رفتارهــای   .)et al., 2015: 1650

از ســایت )به‌منزلــهٔ  بــه جابه‌جایــی کامــل بخشــی  می‌توانــد 

ــز  ــن نی ــام نمادی ــایر اق ــی و س ــم خیابان ــد؛ علائ ــوغات( بینجام س

ــته  ــی برداش ــای تلویزیون ــا و برنامه‌ه ــهٔ فیلم‌ه ــل تهی  از مح
ً
ــررا مک

می‌شــوند )Smith et al., 2012: 80(. نمونــهٔ دیگــر آن خــاک 

را تخریــب  آن  اســت کــه گردشــگران  رنگیــن جزیــرهٔ هرمــز 

می‌کننــد یــا در برخــی مواقــع به‌منزلــهٔ ســوغات یــا یــادگاری 

�ـن  ــه ای ــه چگون ــری از اینک ــال دیگ ــد. مث ــارج می‌کنن ــره خ از جزی

ــی در  ــوه تأثیـر�ات منف ــورت بالق ــد به‌ص ــگری می‌توان ــوع گردش ن

منطق��ه‌ای در روســتای گوتلن��د در پــارک ملــی دش��ت‌های یورکش�ـیر 

ــان قلــب اســت کــه در  شــمالی بگــذارد مجموع�ـهٔ تلویزیــون ضرب

آن منطقــه فیلم‌بــرداری شــده اســت. در نتیجــهٔ ایــن ســریال ش�ـمار 

گردش��گران افزایــش یافــت و تغییــر چشــمگیری در ش�ـیوهٔ اســتفاده از 

محیــط زیســت توســط گردشــگران مشــاهده ش�ـد. س��اکنان محل�ـی 

ــری از  ــر تأثیرپذی ــا در خط ــتایی آن‌ه ــی روس ــیوهٔ زندگ ــه ش از اینک

 Hosseini,( ـت ناراض��ی بودن��د� ــرار داش ــگری ق ــدل گردش ــن م ای

 .)2014: 56

5. Thai
6. Beach
7. Tomb Raider
8. Angkor
9. Lara Croft
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شناسایی و تبیین الگوهای ذهنی مؤثر در توسعهٔ گردشگری فیلم
 در مناطق روستایی )مورد مطالعه: روستای کزج، شهرستان خلخال(

 علیزاده و همکاران

در خصــوص گردشــگری فیلــم، در ســطح داخلــی و خارجی 

ــه  ــینی )2014( ب ــت. حس ــده اس ــام ش ــی انج ــات مختلف تحقیق

بررســی نقــش فیلم‌هــای ســینمایی در توســعهٔ صنعــت گردشــگری 

بــا بررســی انگیزه‌هــای گردشــگری فیلــم در ایــران پرداختــه اســت. 

ایــن پژوهــش رابطــهٔ بیــن تجربــهٔ گردشــگری فیلــم بــا انگیزه‌هــای 

می‌کنــد.  بررســی  را  فیلم‌بــرداری  مــکان  یــک  از  بازدیــد 

ــای  ــه انگیزه‌ه ــود ک ــن ب ــش ای ــن پژوه ــم ای ــج مه ــی از نتای یک

یافته‌هــای  همچنیــن،  هســتند.  چندبعــدی  فیلــم  گردشــگری 

ــزء  ــرکت‌‌‌کنندگان ج ــر ش ــه اکث ــت ک ــن اس ــان‌دهندهٔ ای ــق نش تحقی

گردشــگران فیلــم اتفاقــی بوده‌انــد. شــعبانی )2014( در پایان‌نامــهٔ 

ــران  ــای آن در ای ــم و قابلیت‌ه ــگری فیل ــی گردش ــه بررس ــود ب خ

پرداختــه اســت. در پژوهشــی کــه جعفــری )2014( در خصــوص 

ــام داده  ــان انج ــگری کرم ــید در گردش ــته نباش ــم خس ــرات فیل تأثی

ــد  ــر مقص ــم در تصوی ــن فیل ــه ای ــد ک ــان می‌ده ــج نش ــت، نتای اس

ــکل  ــان را به‌ش ــد کرم ــر مقص ــری دارد و تصوی ــر مؤث ــان تأثی کرم

ــه  ــل ب ــم تمای ــن فیل ــن، ای ــت. همچنی ــیده اس ــود بخش ــی بهب مثبت

اســت.  داده  افزایــش  را  به‌نمایش‌درآمــده  مقصــد  از  بازدیــد 

صالح‌دوســت و تــاج‌زاده نمیــن )2014( در پژوهشــی بــه بررســی 

ــم  ــگری فیل ــد گردش ــی مقص ــای بازاریاب ــدی فعالیت‌ه اولویت‌بن

)از دیــد تهیه‌کننــدگان فیلــم و ســریال( پرداختنــد. نتایــج پژوهــش 

ــم، اطلاع‌رســانی  ــر فیل ــه اســتفاده کــردن از تأثی نشــان می‌دهــد ک

بــه عمــوم بــا اســتفاده از رســانه، تشــویق اســتودیوها/ شــرکت‌های 

ــن  ــج لوکیش ــن و تروی ــم در لوکیش ــاختن فیل ــرای س ــازی ب فیلم‌س

ــگری  ــد گردش ــی مقص ــذار در بازاریاب ــای تأثیرگ ــم از مؤلفه‌ه فیل

ــی  ــه بررس ــر، آزادوار )2015( ب ــی دیگ ــتند. در پژوهش ــم هس فیل

ــفر  ــزهٔ س ــده و انگی ــر ادراک‌ش ــم در تصوی ــگری فیل ــر گردش تأثی

ــن پژوهــش  ــت. ای ــه اس ــان شــرقی پرداخت گردشــگران در آذربایج

بــر فیلم‌هــای تبریــز در مــه و شــهریار متمرکــز بــوده اســت. 

ــم  ــر گردشــگری فیل ــه تأثی ــن پژوهــش نشــان می‌دهــد ک ــج ای نتای

ــادار  ــر ادراک‌شــده از مقصــد و انگیــزش گردشــگران معن در تصوی

ــر ادراک‌شــده از مقصــد نیــز  اســت. از ســوی دیگــر، تأثیــر تصوی

در انگیــزش گردشــگران به‌شــکل معنــاداری مثبــت اســت. در 

پژوهشــی، کرباســی )2017( بــه تحلیــل محتــوای فیلم‌هــای 

خــارج از افریقــا و ســاحل به‌منظــور بررســی اولویــت ابعــاد 

ــه اســت. نتایــج نشــان  شناسایی‌شــده در گردشــگری فیلــم پرداخت

می‌دهــد کــه ابعــاد شناسایی‌شــده بــر اســاس نتایــج حاصــل 

از تحلیــل محتــوای فیلم‌هــا شــامل عوامــل زیســت‌محیطی، 

فرهنگــی، تفریحــی، اجتماعــی و شــناختی هســتند و عوامــل 

زیســت‌محیطی در رتبــهٔ اول قــرار دارنــد و عوامــل فرهنگــی و 

�ـهٔ دوم و س�ـوم فراوان�ـی تع�ـداد س�ـکانس‌های  تفریح�ـی به‌ترتی�ـب رتب

فیلــم را بــه خــود اختصــاص دادنــد. نعمتــی و همــکاران )2020( 

ــش  ــران پژوه ــولقان ته ــتای س ــم در روس ــگری فیل ــارهٔ گردش درب

ــل  ــرات متقاب ــی تأثی ــش، ارزیاب ــن پژوه ــی ای ــدف اصل ــد. ه کردن

بیــن گردشــگری فیلــم و توســعهٔ گردشــگری در روســتای ســولقان 

و نقــش هریــک در ترویــج و توســعهٔ متقابــل اســت. نتایــج 

تحلیل‌هــای کیفــی و کمّــی نشــان می‌دهــد کــه بازدیــد از لوکیشــن 

ــاد  ــگران ایج ــافرت گردش ــی در مس ــزهٔ چندان ــرداری، انگی فیلم‌ب

نکــرده و ایــن موضــوع بــرای گردشــگرانی کــه اولیــن بــار بــه روســتا 

ــرات  ــن، تأثی ــتری دارد. همچنی ــداق بیش ــد مص ــافرت می‌کنن مس

ــا در  ــوده، ام ــول ب ــدی قابل‌قب ــتا تاح ــناخت روس ــم در ش ــن فیل ای

ــرات  ــا نکــرده و تأثی ــی ایف ــهٔ توســعهٔ گردشــگری نقــش چندان زمین

متقابــل بیــن گردشــگری فیلــم و توســعهٔ روســتایی مشــاهده 

نشــده اســت. فرضــی‌زاده و پناهــی )2020(، در تحلیلــی کیفــی، 

ــران و چالش‌هــای  ــم در ای ــق گردشــگری فیل ــر در رون عوامــل مؤث

ــگری  ــق، گردش ــای تحقی ــاس یافته‌ه ــر اس ــد. ب ــی کردن آن را بررس

ــهرک‌های  ــود ش ــرار دارد. وج ــه ق ــل اولی ــران در مراح ــم در ای فیل

ــران، ســاخت فیلم‌هــای تاریخــی در لوکیشــن‌های  ســینمایی در ای

ــگری‌محور،  ــای گردش ــق فیلم‌ه ــای موف ــود نمونه‌ه ــی، وج تاریخ

ــود  ــن، وج ــر در لوکیش ــگران حاض ــه گردش ــم ب ــوازم فیل ــروش ل ف

فیلم‌ســازان علاقه‌منــد بــه ترویــج گردشــگری، انجــام برخــی 

ــازی و  ــد فیلم‌س ــی، رش ــش خصوص ــق در بخ ــای موف فعالیت‌ه

ــازان در  ــت فیلم‌س ــه و دق ــن زمین ــی در ای ــز بین‌الملل ــب جوای کس

انتخــاب لوکیشــن مناســب بــرای فیلــم می‌توانــد بــه رونــق و رشــد 

ــکاران  ــارزاده و هم ــد. نج ــک کن ــران کم ــم در ای ــگری فیل گردش

)2022( در پژوهشــی بــا عنــوان »بررســی اثــرات گردشــگری فیلم 

ــگران  ــفر گردش ــزهٔ س ــد و انگی ــده مقص ــر ادراک‌ش ــر روی تصوی ب

ــم  ــگری فیل ــر گردش ــه تأثی ــد ک ــان دادن ــرقی« نش ــان ش در آذربایج

در تصویــر ادراک‌شــده از مقصــد و انگیــزهٔ گردشــگران تأثیــر 

ــد  ــده از مقص ــر ادراک‌ش ــر تصوی ــوی دیگ ــت. از س ــاداری اس معن

نیــز بــر انگیــزش گردشــگران بــرای ســفر بــه تبریــز تأثیــر معنــاداری 

بــا  پژوهشــی  در  همــکاران )2022(  و  نقابــی  موســوی  دارد. 

ــر بازدیــد از جاذبه‌هــای مقاصــد  عنــوان »تأثیــر نوســتالژی فیلــم ب

گردشــگری )مــورد مطالعــه: فیلــم در دنیــا تــو ســاعت چنــد 

اســت( بــه ایــن نتیجــه رســیدند کــه گردشــگرانی کــه بــه لوکیشــن 

فیلم‌بــرداری، موســیقی، داســتان و بازیگــران فیلــم احســاس 

نوســتالژیک دارنــد انگیــزه‌ای قــوی بــرای ســفر و بازدیــد از مقصــد 

ــفر در  ــزهٔ س ــر انگی ــاوه ‌ب ــم، ع ــتالژیک فیل ــاس نوس ــد. احس دارن

ایجــاد و حفــظ جاذبــهٔ گردشــگری، گردشــگری موســیقی و دنبــال 

ــر از  ــا، به‌غی ــن متغیره ــه ای ــی دارد ک ــر مثبت ــران تأثی ــردن بازیگ ک

متغیــر گردشــگری موســیقی، در انگیــزهٔ ســفر تأثیــر مثبــت دارنــد.

در ســطح خارجــی در تحقیقــی کــه جِــت )1995( انجــام 

داده اســت، بــه مشــکلات شــدید و تلــخ ناشــی از فیلــم گردشــگری 

ــه  ــت ک ــده اس ــاره ش ــور1 اش ــام جافی ــه ن ــی ب در روس��تایی افریقای

ــه‌ها را  ــریال ریش ــود و س ــاب خ ــی کت ــی اصل ــی2 مبان ــس هیل الک

ــن  ــه ای ــاره ب ــا اش ــت )1995( ب ــت. ج ــه اس ــام گرفت ــا اله از آنج

1. Juffure
2. Alex Heily
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شناسایی و تبیین الگوهای ذهنی مؤثر در توسعهٔ گردشگری فیلم

 در مناطق روستایی )مورد مطالعه: روستای کزج، شهرستان خلخال(
 علیزاده و همکاران

موض��وع ک��ه اگرچ��ه گردشــگران از شــهر بازدیــد می‌کننــد و تجــارت 

 به‌دلیــل موفقیــت فیلــم ریشــه‌ها 
ً
ــا گردشــگری گامبیــا اکنــون عمدت

دومیــن صنعــت بعــد از کشــاورزی محســوب می‌شــود، روســتاییان 

ــج  ــده رن ــای برآورده‌نش ــتند و از وعده‌وعیده ــر هس ــرخورده و فقی س

ــرات صــدای  ــم و همــکاران )1999( تأثی ــق آی می‌کشــند. در تحقی

موســیقی در بازدیــد گردشــگران از ســالزبورگ اتریــش بررســی 

شــده اســت )Im et al., 1999(. نتایــج حاصــل از تحقیــق فــوق 

ــانی  ــخ‌دهندگان )کس ــد پاس ــش از ۵۰ درص ــه بی ــرد ک ــخص ک مش

ــد  ــن بودن ــتار ای ــد( خواس ــیقی بودن ــور موس ــرکت‌کنندگان ت ــه ش ک

کــه از اماکــن به‌تصویرکشیده‌شــده در فیلــم بازدیــد بــه عمــل 

آوردنــد. کــروی و واکــر )2001( در تحقیقاتشــان بــه موضــوع 

نیوزیلنــد  در  فیلــم  تخیلــی  جلوه‌هــای  از  اســتفاده  و  اهمیــت 

تحقیقــات  از  پــس   .)Croy & Walker, 2001( پرداخته‌انــد 

محلــی در نیوزیلنــد، ســازمان‌های منطقــه‌ای و محلــی گردشــگری 

ــتند  ــاور داش ــخ‌دهندگان ب ــد از پاس ــه 71 درص ــد ک ــا دریافتن آن‌ه

ــوند  ــاخته می‌ش ــا س ــدد آن‌ه ــق متع ــه در مناط ــی ک ــه فیلم‌های ک

ــد باعــث پیشــرفت گردشــگری در آن منطقــه بشــوند و 58  می‌توانن

ــش  ــا نق ــق آن‌ه ــم در مناط ــاخت فیل ــه س ــتند ک ــاور داش ــد ب درص

مهمــی در توســعهٔ گردشــگری آنــان دارد. بیتــون )2010(، در 

ــم، پیشــرفت‌ها و حرکت‌هــای رو  ــارهٔ گردشــگری فیل پژوهشــی درب

بــه جلــو در حــوزهٔ گردشــگری فیلــم و ارتبــاط فیلــم بــا گردشــگری را 

بررســی کــرد. جورجیوســکی و ترپکــووا )2012( در مطالعــهٔ خــود 

ــا  ــد گردشــگری را ب ــدهٔ جدی ــهٔ پدی ــم به‌منزل ــاط گردشــگری فیل ارتب

گردشــگری پســت‌مدرن و دیدگاه‌هــای دیگــر بررســی کرده‌انــد 

ــط  ــش )2017( رواب )Gjorgievski & Trpkova, 2012(. گون

بیــن گردشــگری و فیلــم را از منظــر جــذب مســافران بــه مقصدهــای 

گردشــگری، تصویــر ذهنــی گردشــگران، تجربه‌هــای گردشــگری و 

غیــره بررســی کــرده اســت )Gunesch, 2017(. گردشــگری فیلــم 

لایــهٔ پیچیــده‌ای از تأثیــرات منفــی و مثبــت از رســانه‌های خــاص تــا 

رســانه‌های جهانــی دارد و بــرای اســتفادهٔ بهینــه از گردشــگری فیلــم 

بــه روابــط شــبکه‌ای بیــن گردشــگران، ذی‌نفعــان و فیلم‌ســازان نیــاز 

ــوان  ــا عن ــی ب ــکاران )2018( در پژوهش ــف و هم ــت. مِت‌کال اس

ــر  ــی ب ــخصیت‌های خیال ــر ش ــروژ: تأثی ــم در ن ــگری فیل »گردش

ــم  ــخ‌زده در گردشــگری فیل ــم ی ــر فیل ــه بررســی تأثی گردشــگری« ب

ــم  ــن فیل ــه ای ــد )Metcalf et al., 2018(. گرچ ــروژ پرداخته‌ان ن

ــروژ  ــر ن ــر و تصاوی ــگ، مناظ ــت، از فرهن ــن اس ــی و انیمیش تخیل

اســتفاده کــرده اســت. در ایــن پژوهــش بررســی شــده کــه چطــور 

ــم  ــت. کی ــده اس ــروژ ش ــگری ن ــش گردش ــب افزای ــم موج ــن فیل ای

ــیدند  ــه رس ــن نتیج ــه ای ــود ب ــش خ ــکاران )2018( در پژوه و هم

ــتالژیک در  ــاس نوس ــای احس ــث احی ــم باع ــگری فیل ــه گردش ک

ــو و  ــود )Kim et al., 2018(. آیت ــگری می‌ش ــای گردش مقصده

مــال )2019( در مطالعــه خــود بــا عنــوان »تأثیــر پوســترهای فیلم 
ُ
ک

بــا محتــوای بازاریابــی مقصــد بــر نگــرش مخاطبــان بــه آن‌هــا« بــه 

ایــن نتیجــه رســیدند کــه پاســخ مخاطبــان بــه قــرار دادن مقصــد در 

ــت  ــوع جذابی ــه ن ــی ب ــزان قابل‌توجه ــه می ــی( ب ــت و منف ــم )مثب فیل

 .)Itoo & Komal, 2019( بســتگی دارد )مقصــد )بــالا یــا پاییــن

بــه ایــن معنــا کــه، اگــر مقصــد جذابیــت بــالا داشــته باشــد، نمایش 

آن‌هــا در پوســترها چــه مثبــت و چــه منفــی تأثیــری در گردشــگری 

آن منطقــه نــدارد و می‌تــوان گفــت تأثیــر بســیار کمــی دارد؛ چراکــه 

زیبایــی و مناظــر مقصــد عامــل کششــی قــوی اســت. تنــگ و چــن 

)2020( بــه بررســی تقویــت رابطــهٔ اعتبــاری گردشــگر - مقصد در 

گردشــگری فیلــم پرداخته‌انــد. نویســندگان اشــاره کردنــد کــه اعتبــار 

و اصالــت یــک مقصــد بــا ارتبــاط گردشــگر در حــوزهٔ گردشــگری 

فیلــم می‌توانــد تقویــت شــود )Teng & Chen, 2020(. دوپونــت 

)2021( در پژوهشــی جنبه‌هــا و تأثیــرات محلــی گردشــگری 

فیلــم را بررســی کــرده اســت )Dupont, 2022(. احمــد و اونــووار 

ــد را  ــی مقص ــر ذهن ــم در تصوی ــگری فیل ــرات گردش )2022( تأثی

بررســی کردنــد و بــه ایــن نتیجــه رســیدند کــه گردشــگری فیلــم بــا 

تأثیــرات مثبــت خــود در اقتصــاد محلــی و بازاریابــی و ماننــد آن‌هــا 

 Ahmed &( نقــش مهمــی در بهبــود تصویــر ذهنــی مقصدهــا دارد

ــا  ــی ب ــکاران )2023( در پژوهش ــو و هم Unuvar, 2022(. کابای

عنــوان »فیلــم گردشــگری القاشــده: تأثیــر قــرار گرفتــن در معــرض 

مقصــد فیلم‌هــای ژاپنــی ســاخت محلــی بــر قصــد ســفر بــه ژاپــن« 

نشــان داد کــه تصویــر مقصــد، به‌منزلــهٔ عاملــی تعیین‌کننــده، 

عامــل مهمــی در تأثیرگــذاری در قصــد ســفر شــرکت‌کنندگان 

ــز یکــی از  ــنی نی ــرایط س اســت )Cabuyao et al., 2023(. ش

ــنی  ــرایط س ــی ش ــود. بررس ــناخته می‌ش ــفر ش ــر در س ــل مؤث عوام

ــزهٔ  ــد و انگی ــا قص ــاداری ب ــهٔ معن ــل رابط ــن عام ــد ای ــان می‌ده نش

ســفر گردشــگران دارد.

ــدهٔ  ــه عم ــت ک ــد گف ــینه‌ها بای ــوع پیش ــدی مجم در جمع‌بن

ــرات مثبــت آن در گردشــگری  ــه تأثی ــم ب مطالعــات گردشــگری فیل

ــه  ــد. ازجمل ــز می‌دانن ــی آن را ناچی ــرات منف ــد و تأثی ــاره می‌کنن اش

ــود  ــد، بهب ــار مقص ــت اعتب ــه تقوی ــوان ب ــت آن می‌ت ــرات مثب تأثی

گاهــی  آ بازاریابــی، ســطح  تقویــت  مقصــد،  ذهنــی  تصویــر 

ــفر  ــای س ــد و انگیزه‌ه ــده از مقص ــر ادراک‌ش ــود تصوی ــردم، بهب م

ــق  ــز در مناط ــدک نی ــی ان ــرات منف ــرد و تأثی ــاره ک ــگران اش گردش

روســتایی مشــاهده شــده اســت. در نتیجه‌گیــری بایــد گفــت، 

اگرچــه موضــوع گردشــگری در فیلــم در مطالعــات خارجــی رواج 

داشــت، در زمــان تدویــن ایــن پژوهــش مطالعــات بســیار اندکــی 

در حــوزهٔ گردشــگری فیلــم در ســطح داخلــی انجــام شــده و بیشــتر 

مطالعــات در ســه ســال اخیــر انجــام شــده اســت. درواقــع، خــأ و 

شــکافی پژوهشــی در حــوزهٔ گردشــگری فیلــم وجــود دارد و عمــدهٔ 

ــه  ــام توج ــورت ع ــانه‌ها به‌ص ــوع رس ــه موض ــتر ب ــا بیش پژوهش‌ه

ــهری  ــق ش ــز، مناط ــدک نی ــات ان ــن مطالع ــه، در همی ــتند. البت داش

و بوم‌گــردی بیشــتر در کانــون توجــه قــرار دارنــد و بــه مناطــق 

ــر  ــر، اکث ــرف دیگ ــت. از ط ــده اس ــه نش ــدان توج ــتایی چن روس
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شناسایی و تبیین الگوهای ذهنی مؤثر در توسعهٔ گردشگری فیلم
 در مناطق روستایی )مورد مطالعه: روستای کزج، شهرستان خلخال(

 علیزاده و همکاران

پژوهش‌هــا تأثیــرات گردشــگری فیلــم را به‌صــورت یک‌طرفــه 

ــف  ــای مختل ــرات و دیدگاه‌ه ــه تفک ــان ب ــرده و هم‌زم ــی ک بررس

ــات،  ــن توضیح ــه ای ــه ب ــا توج ــد. ب ــه بودن ــوزه نپرداخت ــن ح در ای

ــوزهٔ  ــی در ح ــأ پژوهش ــردن خ ــر ک ــور پ ــر به‌منظ ــش حاض پژوه

ــه  ــتایی، مجموع ــق روس ــژه در مناط ــران، به‌وی ــم ای ــگری فیل گردش

ــرات و ویژگی‌هــای  تفکــرات و دیدگاه‌هــای متفــاوت در حــوزهٔ تأثی

گردشــگری فیلــم را بــر اســاس تکنیــک الگوهــای فکــری و ذهنــی 

�ـت. �ـرده اس �ـی ک بررس

روش تحقیق
ــت  ــر ماهی ــوده و از نظ ــردی ب ــوع کارب ــش از ن ــن پژوه ای

ــای  ــی‌رود. داده‌ه ــمار م ــه ش ــی ب ــی کمّی - کیف ــا پژوهش داده‌ه

 ازطریــق روش‌هــای میدانــی شــامل پرســش‌نامه، 
ً
پژوهــش عمدتــا

ــاهدات  ــی و مش ــای گروه ــاختارمند، گفت‌وگوه ــای س مصاحبه‌ه

و ارزیابی‌هــای میدانــی و همچنیــن روش کتابخانــه‌ای و کاوش 

نظــری از منابــع مرتبــط گــردآوری شــدند. در ایــن پژوهــش، 

ــار  ــام و اعتب ــم، ن ــن فیل ــامل لوکیش ــم ش ــگری فیل ــهٔ گردش مجموع

فیلــم، عوامــل و تهیه‌کننــدگان فیلــم و داســتان فیلــم به‌منزلــهٔ 

کــزج  در  روســتایی  توســعهٔ  شــاخص‌های  و  مســتقل  متغیــر 

ــامل  ــا ش ــن متغیره ــی‌رود. ای ــمار م ــه ش ــته ب ــر وابس ــهٔ متغی به‌منزل

مشــارکت مــردم، میــزان ســرمایه‌گذاری دولتــی، درآمــد و اشــتغال 

روســتایی، رضایت‌منــدی مــردم روســتا، انگیــزهٔ کارآفرینــی، 

گاهــی مــردم و گردشــگران،  ســرمایه‌های فرهنگــی روســتا، ســطح آ

ــتا و  ــت روس ــار و اصال ــتا، اعتب ــت‌محیطی روس ــای زیس آلودگی‌ه

�ـت. �ـتا اس �ـی روس �ـی و اجتماع الت فرهنگ �ـش تعام افزای

و  عامل‌هــا  شناســایی  بــرای  پژوهــش  آمــاری  جامعــهٔ 

الگوهــای ذهنــی گردشــگری فیلــم در مناطــق روســتایی در کــزج 

ــار و  ــم، دهی ــگری فیل ــوزهٔ گردش ــران ح ــهٔ صاحب‌نظ ــامل کلی ش

ــان  ــرداری، صاحب ــن فیلم‌ب ــان لوکیش ــتایی، صاحب ــت روس مدیری

اقامتگاه‌هــای بوم‌گــردی روســتا و شــماری از مــردم آشــنا بــا 

ایــن فیلــم و تأثیــرات آن اســت و، بــا توجــه بــه اینکــه تعــداد آن‌هــا 

ــن  ــر ای ــده و، ب ــتفاده ش ــی اس ــت، از روش گلوله‌برف ــدود اس مح

ــل  ــرای تکمی ــوع ب ــن موض ــا ای ــط ب ــر مرتب ــاس، 15 صاحب‌نظ اس

پرســش‌نامه و مصاحبــه انتخــاب شــدند. داده‌هــای گردآوری‌شــده 

ــافی  ــی اکتش ــل عامل ــدل تحلی ــو و م ــی کی ــدل تحلیل ــق م ازطری

ــدل،  ــن م ــاس، در ای ــن اس ــر همی ــت. ب ــده اس ــل ش تجزیه‌وتحلی

ــودن و  ــط ب ــت و مرتب ــر نیس ــارکت‌کننده مدنظ ــالای مش ــداد ب تع

ــردآوری  ــت. گ ــه اس ــورد توج ــا م ــالای آن‌ه ــی ب گاه ــارت و آ مه

ــل  ــق تحلی ــی و ازطری ــیوهٔ کمّی - کیف ــو، به‌ش ــدل کی ــا در م داده‌ه

فضــای گفتمــان و تکمیــل پرســش‌نامه انجــام شــده اســت. میــزان 

ــرل  ــین و کنت ــات پیش ــی مطالع ــق بررس ــش ازطری ــی پژوه روای

ــای  ــب آلف ــا ضری ــر ب ــی براب ــزان پایای ــده و می ــام ش ــی انج میدان

ــت.  ــاخ ۰/۷۲ اس کرونب

تجزیه‌وتحلیــل عوامــل و الگوهــای ذهنــی گردشــگری فیلــم 

ــده  ــام ش ــو انج ــی کی ــدل تحلیل ــق م ــتایی ازطری ــق روس در مناط

ــازد  ــادر می‌س ــگر را ق ــه پژوهش ــت ک ــی اس ــو فن ــت. روش کی اس

اول ادراک‌هــا و عقایــد فــردی را شناســایی و طبقه‌بنــدی کنــد و دوم 

ــردازد.  ــان بپ ــاس ادراکش ــر اس ــراد ب ــای اف ــته‌بندی گروه‌ه ــه دس ب

ــو هــم شــیوهٔ گــردآوری داده )مرتب‌ســازی( و هــم شــیوهٔ  روش کی

تحلیــل داده‌هــا )تحلیــل عاملــی کیــو( را دارد. در روش کیــو، 

ــی  ــاوت اصل ــن تف ــوند و ای ــل می‌ش ــراد تحلی ــا، اف ــای متغیره به‌ج

ایــن روش بــا ســایر روش‌هــای تحقیــق در علــوم اجتماعــی اســت 

)Shahhosseini et al., 2015(. بااین‌حــال، در ایــن پژوهــش 

ــن  ــم و همچنی ــل مه ــایی عوام ــور شناس ــی به‌منظ ــل عامل از تحلی

شناســایی الگوهــای ذهنــی اســتفاده شــده اســت. بنابرایــن، نه‌تنهــا 

مشــارکت‌کنندگان، بلکــه متغیرهــا نیــز مدنظــر قــرار گرفتــه اســت.

ــف  ــای مختل ــدا گزاره‌ه ــش، ابت ــن پژوه ــوع، در ای در مجم

شناســایی و بــر روی کارت‌هــای کیــو حــک شــد. گزاره‌هــای 

ــگری  ــا گردش ــط ب ــان مرتب ــای گفتم ــی فض ــق بررس ــو ازطری کی

فیلــم در روســتای کــزج شناســایی شــد. بــرای ایــن منظــور، 

ــد  ــوع بودن ــا موض ــط ب ــه مرتب ــی ک ــا و محیط ــراد و گروه‌ه ــهٔ اف کلی

بدین‌ترتیــب،  کیفــی شــدند.  بررســی  و  و مطالعــه  شناســایی 

شــماری از گردشــگران، بخشــی از مــردم ســاکن روســتا، مدیریــت 

ــان  ــم، صاحب ــن فیل ــان لوکیش ــم، صاحب ــان فیل ــتا، متصدی روس

ــوزهٔ  ــه در ح ــگرانی ک ــتا و پژوهش ــگری روس ــب‌وکارهای گردش کس

ــه و  ــندگان مقال ــراه نویس ــد به‌هم ــرده بودن ــم کار ک ــگری فیل گردش

ــتا  ــم در روس ــن فیل ــزج و لوکیش ــتای ک ــط روس ــای محی ویژگی‌ه

ــی  ــه بررس ــن زمین ــین در ای ــات پیش ــهٔ مطالع ــن مجموع و همچنی

و مطالعــه شــدند و گزاره‌هــای مرتبــط بــا موضــوع اســتخراج 

ــه  ــی ک ــراری، مؤلفه‌های ــوارد تک ــذف م ــش و ح ــد از پالای و، بع

ــتای  ــم در روس ــگری فیل ــاص از گردش ــئله‌ای خ ــه مس ــک ب هری

ــرای  ــری ب ــزاره‌ای خب ــه گ ــد و ب ــی ماندن ــد باق ــزج می‌پرداختن ک

ــر  ــدند. در نظ ــل ش ــارکت‌کنندگان تبدی ــت مش ــا موافق ــت ی مخالف

ــدند  ــن ش ــه تدوی ــداف مقال ــای اه ــر مبن ــا ب ــید گزاره‌ه ــته باش داش

گاهــی مــردم  کــه بــا هــدف ســنجش تأثیــرات گردشــگری فیلــم و آ

و گردشــگران از فیلــم و جایــگاه فیلــم در بیــن مــردم و گردشــگران 

ــدند. ــن ش ــی تعیی ــزارهٔ نهای ــت، 60 گ ــد. درنهای ــن ش تدوی

در  گزاره‌هــا  ایــن  کلیــهٔ  بعــدی،  مرحلــهٔ  در 

کارت‌هــای کیــو وارد شــد و در مرحلــهٔ مطالعــات میدانــی 

بــه  فلوچارتــی  شــد.  داده  پژوهــش  مشــارکت‌کنندگان  بــه 

بایــد  آن‌هــا  کــه   )۱ )شــکل  شــد  داده  مشــارکت‌کنندگان 

بــر حســب  فلوچــارت  ایــن  داخــل  در  را  کیــو  گزاره‌هــای 

ــا 4-(  ــت )1- ت ــزان مخالف ــا می ــا 4( ی ــت )1 ت ــزان موافق می

ــن موافقــت و  ــان، میانگی ــد. در پای ــرار می‌دادن ــا هــر گــزاره ق ب

ــان  ــان نش ــای گفتم ــای فض ــا گزاره‌ه ــان ب ــت کارشناس مخالف

داده شــد. 
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شکل 1: فلوچارت برای سنجش گزاره‌ها 

از  هریــک  میدانــی،  مطالعــات  ازطریــق  ســپس، 

ــا  ــت ب ــا مخالف ــت ی ــزان موافق ــاس می ــر اس ــارکت‌کنندگان، ب مش

ــد و  ــی کردن ــا 4- ارزیاب ــا را 4 ت ــا، آن‌ه ــزاره روی کارت‌ه ــر گ ه

ســرانجام نتایــج نهایــی، ازطریــق مــدل تحلیــل عاملــی اکتشــافی 

و به‌شــیوهٔ تحلیلــی مــدل کیــو، عامل‌هــای مهــم و الگوهــای 

ذهنــی مؤثــر شناســایی و تحلیــل شــدند. ایــن پژوهــش در 

حــوزهٔ روســتای کــزج در شهرســتان خلخــال انجــام شــده اســت 

)شــکل 2(.

شکل 2: موقعیت جغرافیایی شهرستان خلخال و روستای کزج
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شناسایی و تبیین الگوهای ذهنی مؤثر در توسعهٔ گردشگری فیلم
 در مناطق روستایی )مورد مطالعه: روستای کزج، شهرستان خلخال(

 علیزاده و همکاران

جدول 1: میانگین موافقت کارشناسان با گزاره‌های کیو مرتبط با گردشگری فیلم روستای کزج

میانگینگزارهکدمیانگینگزارهکد

T1
 در برنامهٔ تور و 

ً
بازدید از لوکیشن عمدتا

گردشگری آژانس‌های مسافرتی قرار ندارد.
۳/۵۳T32

فیلم در معرفی معماری و بافت روستا و فرهنگ 
آن نقش نسبی دارد.

۰/۸۷

T2
انگیزهٔ سفر بیشتر گردشگران بازدید از روستا 

است و تماشای لوکیشن فیلم انگیزه‌ای 
فرعی است.

3T33
ساخت این فیلم باعث افزایش ارتباط فرهنگی 

مردم روستا با افراد غیربومی شده است.
۰/۷۳

T3
گاهی چندانی از ساخت  تورلیدرهای تورها آ

این فیلم در روستا نداشتند.
۲/۹۳T34

ساخت این فیلم تأثیرات منفی زیست‌محیطی 
نسبی در محیط روستا داشته است.

۰/۵۳

T4
 برای 

ً
بخش بسیار کمی از گردشگران صرفا

بازدید از لوکیشن‌های فیلم به روستا می‌آیند.
۲/۷۳T35

بیشتر گردشگران بازدیدکننده از لوکیشن )که در 
گاه شدند(، قبل از تماشا، لوکیشن  حین سفر آ

برایشان جذاب بود. اما، پس از تماشا، لوکیشن 
چندان مطابق انتظارشان جذابیت نداشت.

۰/۴

T5
گردشگری فیلم نتوانسته است تأثیری مهم 

در سرمایه‌گذاری دولت داشته باشد.
۲/۶۷T36

ساخت این فیلم انگیزهٔ صاحبان لوکیشن را برای 
فعالیت‌های گردشگری افزایش داده است.

۰/۳۳

T6
این فیلم انگیزهٔ چندانی برای مشارکت در 

گردشگری برای مردم ایجاد نکرد.
۲/۶T37

نمی‌توان ادعا کرد که فیلم تهیه‌شده باعث ورود 
گردشگران به روستا شده است.

۰/۲۷

T7
فیلم تهیه‌شده در معرفی و تبلیغ روستا نقش 

مهمی داشته است.
۲/۵۳T38

اکثریت گردشگران ورودی به روستا از ساخت 
گاه بودند. این فیلم آ

۰/۲

T8
بیشتر گردشگران ازطریق خود روستا با 

ساخت فیلم آشنا شدند.
۲/۴۷T39

گردشگرانی که در گذشته از لوکیشن ساخت 
فیلم بازدید داشتند بازدید مجدد از این لوکیشن 

جذابیت بیشتری برای آن‌ها داشت.
۰/۱۱

T9

چنین فیلم‌هایی باعث ایجاد هماهنگی میان 
مدیریت روستایی، کارآفرینان و سازندگان 

فیلم‌ها می‌شوند.
۲/۴T40

این فیلم چندان برای مردم روستا رضایت‌بخش 
نبود، چون آلودگی صوتی زیادی ایجاد می‌کرد.

۰/۰۷

T10

در مجموع، گردشگران ورودی معتقد 
هستند که ساخت این فیلم و لوکیشن 
رویداد چندان مهمی نیست که بتواند 
تأثیرات مهمی در گردشگری روستا 

بر جای بگذارد.

۲/۳۳T41
ساخت این فیلم تأثیرات منفی فرهنگی و هنری 

نسبی در جامعه روستایی داشته است.
0

T11

در مجموع، مردم روستا معتقد هستند که 
ساخت این فیلم و لوکیشن رویداد چندان 
مهمی نیست که بتواند تأثیرات مهمی در 

گردشگری روستا بر جای بگذارد.

۲/۳۳T42
بیشتر گردشگران بازدیدکننده از لوکیشن در سفر 

قبلی خود با ساخت این فیلم آشنا شده بودند.
-۰/۱۷

T12
فعالان گردشگری روستا موافق ورود افرادی 

از جاهای دیگر برای ساخت این‌گونه 
فیلم‌ها هستند.

۲/۲۷T43
مردم روستا از پیامدهای محیطی ساخت این فیلم 

چندان راضی نیستند.
-۰/۲۷

یافته‌های پژوهش
در ایــن بخــش، بــر مبنــای روش‌شناســی پژوهــش، 

شــده  تجزیه‌وتحلیــل  نتایــج  و  گــردآوری  لازم  داده‌هــای 

اســت.
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میانگینگزارهکدمیانگینگزارهکد

T13
بازدید از این لوکیشن فیلم به معرفی و تبلیغ 

سایر جاذبه‌های گردشگری روستا کمک 
کرده است.

۲/۲T44
مردم روستا همکاری خاصی با عوامل ساخت 

این فیلم در روستا نداشتند.
-۰/۶

T14
 
ً
بیشتر گردشگران ورودی به روستا، صرفا

گاهی  در خود روستا، از ساخت این فیلم آ
پیدا می‌کنند.

۲/۰۷T45
گردشگرانی که در گذشته سابقهٔ مسافرت به روستا 

را داشتند علاقهٔ بیشتری برای بازدید از لوکیشن 
فیلم داشتند.

-۰/۶

T15
مردم روستا از منافع اقتصادی ساخت این 

فیلم رضایت ندارند.
۲/۰۷T46

گردشگران بازدیدکننده از لوکیشن، پس از 
بازگشت از سفر، تجربهٔ خود را برای دیگر 

گردشگران و مردم بازگو و برای آن تبلیغ کردند.
-۰/۶

T16
ساخت این فیلم باعث مطرح شدن این 

روستا در رسانه‌های جمعی استانی یا ملی 
شده است.

2T47
این فیلم تأثیرات مثبتی در فروش محصولات 

روستایی به گردشگران داشته است.
-۰/۶۷

T17

در مجموع، کارآفرینان و فعالان گردشگری 
روستا معتقد هستند که ساخت این فیلم 
و لوکیشن رویداد چندان مهمی نیست که 

بتواند تأثیرات مهمی در گردشگری روستا بر 
جای بگذارد.

2T48
مردم تمایل ندارند که در آینده بازهم فیلم‌هایی با 
۰/۶۷-این شرایط و ویژگی‌ها در روستایشان ساخته شود.

T18
گردشگران در مجموع از توسعهٔ گردشگری 

فیلم در روستا استقبال می‌کنند.
2T49

 تمایل چندانی به در اختیار 
ً
مردم روستا عمدتا

گذاشتن خانهٔ خود برای ساخت این‌گونه
 فیلم‌ها ندارند.

-۱

T19
گردشگری فیلم پول چندانی برای 

صاحب‌خانه‌ها ایجاد نکرد، چون سازندگان 
بیشتر اهل هشجین بودند.

۱/۹۳T50
توجه دولت پس از ساخت این فیلم به این روستا 

بیشتر شده است.
-۱/۱۳

T20
عمدهٔ گردشگران قبل از سفر به روستا از 

گاهی نداشتند. ساخت فیلم آ
۱/۸۷T51

بیشتر گردشگرانی که از لوکیشن بازدید کردند، 
پس از اتمام سفر، علاقه‌مند به تماشای فیلم 

شدند.
-۱/۱۳

T21
برنامه‌هایی در روستا برای جلب بیشتر 
ساخت این‌گونه فیلم‌ها و استفادهٔ بیشتر 
اقتصادی از آن‌ها در حال انجام است.

۱/۸T52

بیشتر گردشگران بازدیدکننده از لوکیشن )که قبل 
گاهی داشتند(، قبل از تماشا، لوکیشن  از سفر آ
برایشان جذاب بود. اما، پس از تماشا، لوکیشن 

مطابق انتظارشان چندان جذابیت نداشت.

-۱/۲

T22
دهیار و مدیریت روستایی مخالف ورود 

افرادی از جاهای دیگر برای ساخت این‌گونه 
فیلم‌ها هستند.

۱/۶۷T53
این فیلم باعث افزایش انگیزهٔ کارآفرینان در روستا 

شده است.
-۱/۳۳

T23
مردم روستا تمایل چندانی به معرفی این 

فیلم به گردشگران ندارند.
۱/۶۷T54

گاه  بیشتر گردشگرانی که از ساخت فیلم آ
می‌شوند علاقه‌مند به بازدید از آن در سفر آیندهٔ 

خود هستند.
-۱/۴

T24
کارآفرینان منطقه تمایل چندانی به ورود 
افراد غیربومی برای ساخت فیلم ندارند.

۱/۴T55
گردشگرانی که لوکیشن فیلم را بازدید کردند علاقهٔ 

بسیاری به اقامت در این مکان داشتند.
-۱/۵۸

T25
گردشگرانی که از لوکیشن بازدید کردند در 
سفر آینده تمایل چندانی به بازدید مجدد 

ندارند.
۱/۴T56

بیشتر گردشگرانی که از لوکیشن بازدید کردند، 
پس از اتمام سفر، فیلم را تماشا کردند و دوباره 

علاقه‌مند شدند به‌طور ویژه از لوکیشن
 بازدید کنند.

-۱/۶۷

T26
بیشتر گردشگران، با وجود اینکه در حین 

گاه می‌شدند،  سفر خود از ساخت این فیلم آ
تمایلی به بازدید از لوکیشن آن نداشتند.

۱/۲۷T57
بخشی از گردشگران ازطریق انگیزهٔ دیدن لوکیشن 

این فیلم با خود روستای کزج نیز آشنا شدند.
-۱/۸
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میانگینگزارهکدمیانگینگزارهکد

T27
دهیار و مدیریت روستایی از ساخت این 

فیلم چندان راضی نبودند.
۱/۲۷T58

بیشتر گردشگران بازدیدکننده از لوکیشن، قبل از 
تماشا، لوکیشن برایشان چندان جذاب نبود. اما، 
پس از تماشا، لوکیشن برخلاف انتظارشان بسیار 

جذاب بود.

-۲

T28
صاحبان لوکیشن از کلیت ساخت فیلم 
راضی بودند و نارضایتی چندانی ندارند.

۱/۱۳T59
ساخت این فیلم انگیزهٔ مردم برای فعالیت‌های 

کارآفرینانه را افزایش داده است.
-۲/۶۷

T29
فیلم تهیه‌شده در این روستا برای بیشتر 
گاهی از آن،  گردشگران، حتی پس از آ

چندان جذاب و مهم نبوده است.
1T60

صاحب لوکیشن فیلم، پس از ساخت فیلم، به 
ساخت یک اقامتگاه بوم‌گردی یا فعالیت‌های 

گردشگری دیگر علاقه‌مند شده است.
-۳/۲۷

T30
صاحبان لوکیشن فیلم از منافع اقتصادی 
فیلم راضی بودند و به ادامهٔ آن در آینده 

تمایل دارند.
1 

  

T31
از زمان ساخت فیلم ، میزان و حجم 
گردشگران به روستا بیشتر شده است.

۰/۹۳ 

شناسایی و تبیین عامل‌ها
پــس از انجــام مطالعــات میدانــی، به‌منظــور تجزیه‌وتحلیــل 

ــی  ــل عامل ــاری و تحلی ــج، از تکنیک‌هــای آم داده‌هــا و تفســیر نتای

اکتشــافی اســتفاده شــده اســت. ابتــدا، ماتریــس هم‌بســتگی داده‌هــا 

ــل مؤلفه‌هــای  ــن منظــور، از تکنیــک تحلی ــرای ای محاســبه شــد. ب

اصلــی و از روش واریماکــس بــرای چرخــش داده‌هــا اســتفاده 

در گردشــگری  تأثیرگــذار  اصلــی  ابتــدا، عامل‌هــای  در  شــد. 

ــاخص  ــدار ش ــد. مق ــل ش ــایی و تحلی ــزج شناس ــتای ک ــم روس فیل

KMO بــرای معنــاداری آزمــون برابــر بــا ۰/۷۱ اســت کــه نشــان از 

معنــاداری آزمــون دارد. در ایــن بخــش، دو جــدول اصلــی مربــوط 

بــه ایــن تکنیــک مدنظــر قــرار گرفتــه اســت. در جــدول 2، مقادیــر 

واریانــس  درصــد  به‌همــراه  استخراج‌شــده  عامل‌هــای  ویــژهٔ 

تبیینــی و واریانــس تجمعــی نشــان داده شــده اســت. بــر طبــق ایــن 

ــند  ــک باش ــتر از ی ــه بیش ــی ک ــای عامل‌های ــر ویژه‌ه ــدول، مقادی ج

ــن اســاس  ــر ای ــهٔ عامــل تأثیرگــذار انتخــاب می‌شــوند کــه ب به‌منزل

6 عامــل تأثیرگــذار شناســایی شــده اســت کــه البتــه عوامــل از نظــر 

تأثیرگــذاری و اهمیــت دارای اختــاف هســتند، به‌گونــه‌ای کــه عامل 

اول بــا مقــدار ویــژهٔ ۲۸/۵۴ دارای بیشــترین اهمیــت و تأثیرگــذاری 

اســت و درمقابــل عامــل ششــم مقــدار ویــژهٔ کمتــر از 3 را بــه خــود 

ــوان  ــذاری را می‌ت ــت و تأثیرگ ــزان اهمی ــت. می ــاص داده اس اختص

ازطریــق درصــد واریانــس تبیینــی هــر عامــل تعییــن کــرد. درواقــع، 

عوامــل بــر اســاس درصــدی کــه از واریانــس ماتریــس هم‌بســتگی 

داده‌هــا تبییــن می‌کننــد دارای اهمیــت و تأثیرگــذاری در تبییــن 

موضــوع پژوهــش هســتند. بــر ایــن اســاس، عامــل اول بیــش از 28 

درصــد از واریانــس فضــای گفتمــان و ماتریــس هم‌بســتگی داده‌هــا 

ــه  ــرای عامــل ششــم ب ــد، درحالی‌کــه ایــن مقــدار ب را تبییــن می‌کن

۲/۸ درصــد کاهــش می‌یابــد. هشــت عامــل شناسایی‌شــده در 

ــه  ــد ک ــش می‌ده ــس را پوش ــد از کل واریان ــوع ۹۶/۹۸ درص مجم

ــایی  ــی شناس ــی به‌خوب ــل اصل ــد عوام ــان می‌ده ــئله نش ــن مس ای

شــدند.

جدول 2: جدول عامل‌های استخراجی و مقادیر ویژهٔ آن

عامل‌ها
مقادیر چرخشی بارهای مربعیبردار ویژهٔ اولیه

واریانس تجمعیدرصد واریانسمجموعواریانس تجمعیدرصد واریانسمجموع

1۲۱/۳۰۴۳۵/۵۰۶۳۵/۵۰۶۱۷/۳۳۳۲۸/۸۸۸۲۸/۸۸۸

2۱۴/۷۶۳۲۴/۶۰۴۶۰/۱۱۰۱۵/۹۳۸۲۶/۵۶۴۵۵/۴۵۲

3۱۲/۶۶۳۲۱/۱۰۵۸۱/۲۱۵۱۴/۸۴۸۲۴/۷۴۶۸۰/۱۹۸

۴۶/۱۲۳۱۰/۲۰۵۹۱/۴۲۰۶/۳۰۹۱۰/۵۱۶۹۰/۷۱۳

۵۱/۹۳۸۳/۲۳۰۹۴/۶۵۰۲/۱۹۹۳/۶۶۶۹۴/۳۷۹

۶۱/۳۹۸۲/۳۳۰۹۶/۹۸۱۱/۵۶۱۲/۶۰۲۹۶/۹۸۱

7۰/۹۶۲۱/۶۰۴۹۸/۵۸۵

8۰/۷۰۵۱/۱۷۴۹۹/۷۵۹
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ــا، در  ــت آن‌ه ــزان اهمی ــل و می ــی عوام ــی کل ــس از بررس پ

ایــن بخــش، بــه بررســی تفکیکــی شــش عامــل تأثیرگــذار در حــوزهٔ 

گردشــگری فیلــم روســتای کــزج پرداختــه شــده اســت. بــرای ایــن 

ــرای هریــک  ــو ب منظــور، از جــدول بارهــای عاملــی هــر گــزارهٔ کی

ــای  ــدار باره ــدول 3، مق ــت. در ج ــده اس ــتفاده ش ــا اس از عامل‌ه

عاملــی 66 گــزارهٔ کیــو در مقایســه بــا شــش عامــل اســتخراجی نشــان 

داده شــده اســت کــه مقــداری بیــن صفــر تــا 1 اســت. گزاره‌هایــی کــه 

دارای بــار عاملــی بیشــتر از ۰/۵ هســتند، دارای اهمیــت و تأثیرگذاری 

بیشــتری بــرای عامل‌هــا هســتند. ازطریــق ترکیــب بارهــای عاملــی، 

عامل‌هــای شناسایی‌شــده مشــخص می‌شــوند.

جدول 3: بارهای عاملی عامل‌های استخراجی و مقادیر ویژهٔ چرخش‌یافته

گزاره‌ها
عامل‌ها

گزاره‌ها
عامل‌ها

123۴۵۶123۴۵۶

T1-۰/۳۱۰/۷۹۰/۲۳۰/۱۸۰/۰۵۰/۴۴T31۰/۹۵-۰/۱۸-۰/۱۷۰/۰۸۰/۱۸-۰/۰۸

T2-۰/۳۳۰/۶۳۰/۳۷-۰/۵۹-۰/۰۸۰/۰۷T32-۰/۹۷۰/۱۶۰/۱۴۰/۱۲۰/۰۴0.05

T3-۰/۴۸۰/۵۹۰/۲۸-۰/۴۱-۰/۲۲۰/۳۵T33۰/۲۷-۰/۰۷-۰/۹۳۰/۱۵۰/۰۵-۰/۱۷

T4-۰/۶۴-۰/۷۱۰/۲۷-۰/۰۵-۰/۰۳-۰/۰۶T34۰/۰۹-۰/۲۶-۰/۸۶۰/۳۹۰/۰۸-۰/۱۵

T5۰/۴۳-۰/۲۵۰/۷۷۰/۳۹۰/۰۳۰/۰۹T35۰/۶۱-۰/۰۴-۰/۷۷-۰/۰۱۰/۰۱-۰/۱۵

T6۰/۳۷-۰/۱۱۰/۸۶۰/۲۷۰/۰۲-۰/۱۷T36-۰/۰۸۰/۰۹۰/۹۳۰/۲۱۰/۰۳-۰/۲۵

T7۰/۰۸-۰/۹۲-۰/۳۶-۰/۰۶-۰/۰۵۰/۰۳T37۰/۳۲۰/۵۸-۰/۷۴-۰/۱۱۰/۰۱۰/۰۴

T8۰/۷۵-۰/۹۱۰/۰۵۰/۲۱۰/۱۲۰/۰۵T38۰/۱۶۰/۰۵۰/۹۶۰/۱۵۰/۰۱-۰/۱۵

T9۰/۴۶-۰/۶۲-۰/۳۹۰/۴۷۰/۰۵۰/۱۲T39۰/۱۵۰/۰۲۰/۹۳-۰/۰۶-۰/۰۲-۰/۳۲

T10۰/۱۷-۰/۹۴۰/۰۸۰/۲۰۰/۰۸-۰/۰۴T40-۰/۳۱-۰/۷۸-۰/۳۱۰/۴۲۰/۰۶-۰/۱۴

T11۰/۱۳-۰/۹۵۰/۰۶۰/۱۶۰/۰۷۰/۱۲T41۰/۹۲-۰/۳۰-۰/۲۲۰/۰۶-۰/۰۲-۰/۰۴

T12-۰/۲۱۰/۸۵۰/۳۱۰/۳۴۰/۱۰-۰/۰۵T42۰/۸۸-۰/۳۷-۰/۲۵۰/۱۴۰/۰۰-۰/۰۷

T13۰/۹۶۰/۲۶۰/۰۰۰/۰۵۰/۰۰-۰/۰۸T43۰/۹۷-۰/۱۶-۰/۱۴-۰/۱۲-۰/۰۴-۰/۰۵

T14۰/۲۴۰/۲۰۰/۳۲۰/۲۳-۰/۶۶-۰/۱۰T44-۰/۰۴۰/۹۵-۰/۰۱۰/۲۷۰/۱۰-۰/۱۱

T15-۰/۱۴۰/۸۶-۰/۱۹-۰/۴۴-۰/۰۳-۰/۰۷T45-۰/۰۴۰/۹۵-۰/۰۱۰/۲۷۰/۱۰-۰/۱۱

T16۰/۹۴-۰/۲۷۰/۱۸-۰/۰۵-۰/۰۵۰/۰۱T46۰/۲۱۰/۶۸۰/۱۵۰/۶۶۰/۱۵-۰/۱۱

T17۰/۶۵۰/۴۰-۰/۶۲-۰/۰۸۰/۰۱-۰/۱۷T47-۰/۱۲۰/۳۹۰/۷۸-۰/۳۰۰/۱۹۰/۰۶

T18-۰/۸۸-۰/۰۱-۰/۴۶-۰/۱۱۰/۰۱-۰/۰۱T48۰/۵۷۰/۰۹۰/۶۲۰/۰۹۰/۴۹۰/۰۴

T19-۰/۱۶۰/۰۶۰/۸۸-۰/۳۲-۰/۲۴۰/۱۸T49۰/۴۰۰/۱۶-۰/۰۱۰/۳۷۰/۷۷-۰/۰۹

T20-۰/۷۲-۰/۵۷-۰/۳۰۰/۱۶۰/۱۱۰/۰۷T50۰/۱۹۰/۱۰۰/۵۲۰/۸۱۰/۱۳-۰/۰۱

T21-۰/۰۱-۰/۳۳۰/۹۱۰/۱۶-۰/۰۱۰/۱۶T51۰/۵۲-۰/۷۹۰/۲۱۰/۲۴-۰/۰۱۰/۰۶

T22-۰/۳۹۰/۲۸۰/۸۰-۰/۳۱-۰/۰۶۰/۱۵T52۰/۶۵۰/۶۶۰/۱۳-۰/۰۵-۰/۰۱۰/۳۵

T23-۰/۲۱۰/۸۴۰/۲۷۰/۰۱۰/۰۲۰/۴۱T53-۰/۳۳۰/۱۶۰/۰۲۰/۵۳۰/۴۴-۰/۱۳

T24-۰/۶۰۰/۳۶۰/۱۱۰/۶۸۰/۱۵-۰/۰۵T54-۰/۹۷۰/۱۶۰/۱۴۰/۱۲۰/۰۴۰/۰۵

T25۰/۸۹-۰/۴۱-۰/۰۴۰/۰۷-۰/۰۳۰/۱۷T55۰/۳۴-۰/۳۹-۰/۷۳۰/۴۲۰/۰۷-۰/۱۴

T26۰/۴۹-۰/۷۱۰/۴۷۰/۱۳-۰/۰۴۰/۱۰T56۰/۶۰-۰/۷۶۰/۰۰۰/۱۶-۰/۰۳۰/۱۸

T27۰/۴۰۰/۲۵۰/۱۹-۰/۸۴۰/۱۸۰/۰۵T57-۰/۰۳-۰/۹۸-۰/۰۶۰/۰۷-۰/۰۲-۰/۱۴

T28۰/۲۹۰/۳۴۰/۸۷۰/۰۰-۰/۰۹۰/۰۶T58۰/۴۷۰/۰۶۰/۴۹۰/۰۸۰/۳۵۰/۱۲

T29-۰/۱۸۰/۲۷۰/۳۱-۰/۸۰۰/۰۹-۰/۳۰T59-۰/۶۱۰/۰۴۰/۷۷۰/۰۱-۰/۰۱۰/۱۵

T30۰/۸۴۰/۲۲۰/۰۲-۰/۰۵۰/۴۶-۰/۰۷T60۰/۷۹-۰/۰۵۰/۲۵۰/۴۴۰/۰۴۰/۳۱

بــر اســاس نتایــج جــدول 3 و نســبت بارهــای عاملــی گزاره‌هــا 

ــق آن‌هــا، درنهایــت شــش عامــل اصلــی شناســایی  و ترکیــب و تلفی

شــده و تشــریح شــده‌اند. عامــل اول، دارای بیشــتری اهمیــت و 

ــرات گردشــگری فیلــم در روســتای کــزج  ــن تأثی تأثیرگــذاری در تبیی

بعــدی  اولویت‌هــای  به‌ترتیــب، عامل‌هــای دیگــر، در  و  اســت 

ــد. ــرار دارن ــذاری ق تأثیرگ
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شناسایی و تبیین الگوهای ذهنی مؤثر در توسعهٔ گردشگری فیلم
 در مناطق روستایی )مورد مطالعه: روستای کزج، شهرستان خلخال(

 علیزاده و همکاران

عامل اول:

عامــل اول مهم‌تریــن عامــل تأثیرگــذار در تبییــن گردشــگری 

فیلــم در روســتا محســوب می‌شــود کــه بیــش از 28 درصــد ایــن 

ــاوت و  ــوع متف ــه دو موض ــل ب ــن عام ــد. ای ــن می‌کن ــوزه را تبیی ح

مجــزا در خصــوص تأثیــرات لوکیشــن‌های فیلم‌بــرداری اشــاره 

دارد. موضــوع اول عدم‌گســتردگی ابعــاد ایــن فیلــم اســت. بــه نظــر 

ــتا  ــن روس ــای ای ــح صحنه‌ه ــش واض ــل عدم‌نمای ــد به‌دلی می‌رس

ــه  ــش از ورود ب ــگران پی  گردش
ً
ــا ــکانس‌ها اساس ــودن س ــاه ب و کوت

گاه نبودنــد و  روســتا از ســاخت فیلــم رهایــم نکــن در ایــن روســتا آ

در بیشــتر آن‌هــا در خــود ایــن روســتا بــا موضــوع آشــنا شــدند و این 

مســئله نشــان از عدم‌گســتردگی ابعــاد گردشــگری فیلــم روســتایی 

لوکیشــن‌های  عدم‌جذابیــت  دیگــر  مهــم  نکتــه،  دارد.  کــزج 

چــه  کــه  به‌نحــوی  بــود،  گردشــگران  بــرای  فیلم‌بــرداری 

گردشــگرانی کــه ازقبــل بــا ایــن فیلــم آشــنا بودنــد و چــه آن‌هایــی 

 تمایــل 
ً
کــه در حیــن ســفر بــا ایــن مســئله آشــنا می‌شــدند اساســا

چندانــی بــه بازدیــد از لوکیشــن‌ها نداشــتند، لوکیشــن‌ها جذابیــت 

چندانــی بــرای آن‌هــا نداشــت و تمایلــی بــه اقامــت شــبانه یــا کوتــاه 

ــفر و  ــزان س ــه می ــئله ب ــن مس ــد و ای ــان ندادن ــکان نش ــن م در ای

آشــنایی قبلــی آن‌هــا ارتبــاط نــدارد، بلکــه ابعــاد محــدود جذابیــت 

گردشــگری فیلــم روســتا را نشــان می‌دهــد. ایــن عدم‌تمایــل 

ــگری  ــای گردش ــه آژانس‌ه ــود، بلک ــگران نب ــا گردش ــط ب ــا مرتب تنه

ــه  ــده ب ــن پدی ــی ای ــزی و معرف ــرای برنامه‌ری ــی ب ــل چندان ــز تمای نی

ــی  گاه  از آن آ
ً
ــا ــز عمدت ــان نی ــه خودش ــتند و البت ــگران نداش گردش

نداشــتند. مجمــوع ایــن عوامــل موجــب شــده تــا کارآفرینــان نیــز 

ــه  ــد ب ــند، هرچن ــب نباش ــدان راغ ــا چن ــه پروژه‌ه ــهٔ این‌گون ــه ادام ب

نظــر مــی ‌رســد گردشــگران بــه ماهیــت ســاخت فیلــم در مناطــق 

روســتایی نــگاه مثبتــی دارنــد. امــا، بــا وجــود مــوارد فــوق، نکتــهٔ 

ــه  ــتا ب ــی روس ــی کل ــم در معرف ــذاری فیل ــل تأثیرگ ــن عام دوم ای

ــی در  ــر چندان ــم تأثی ــود فیل ــه خ ــع، اگرچ ــود. درواق ــگران ب گردش

رونــق گردشــگری روســتا و ســطح جذابیتــی نداشــت، در شــناخته 

ــگران و  ــدود گردش  مح
ً
ــبتا ــذب نس ــتا و ج ــام روس ــبی ن ــدن نس ش

 مفیــدی داشــت.
ً
ــات روســتا، نقــش نســبتا ــام و کلی گاهــی از ن آ

عامل دوم:

تأثیــرات  از  درصــد   26 تبیین‌کننــدهٔ  کــه  دوم،  عامــل 

گردشــگری فیلــم روســتایی اســت، درواقــع مکمل بخــش مهمی از 

مفاهیــم عامــل اول اســت و آن را بــا ابعــاد بیشــتری تأییــد می‌کنــد. 

ــم  ــش فیل ــت و کش ــدان جذابی ــئلهٔ فق ــه مس  ب
ً
ــا ــل دوم کام عام

ــگران  ــر گردش ــم از نظ ــه ه ــوری ک ــاره دارد، به‌ط ــده اش ساخته‌ش

و هــم مــردم و کارآفرینــان گردشــگری فیلــم روســتای کــزج 

مســئله و رویــداد بزرگــی نیســت کــه بخواهــد تأثیــرات مهمــی در 

ــاده و  ــی، س ــده‌ای محل  پدی
ً
ــا ــذارد و صرف ــتا بگ ــگری روس گردش

پیش‌پاافتــاده تلقــی می‌شــود. نکتــهٔ جالــب اینکــه ایــن عامــل نیــز 

تأییــد می‌کنــد کــه داشــتن ســابقهٔ مســافرت قبلــی و آشــنایی قبلــی 

بــا ایــن فیلــم تأثیــری در گرایــش و جــذب گردشــگران نداشــته اســت 

ــمت  ــگران به‌س ــش گردش ــد عدم‌کش ــان می‌ده ــئله نش ــن مس و ای

ــر  ــه به‌خاط ــی، بلک ــر ناآگاه ــه به‌خاط  ن
ً
ــا ــن‌ها عمدت ــم و لوکیش فیل

ســطح جذابیــت محــدود آن اســت. نکتــهٔ مهــم دیگــر در ایــن عامــل 

عدم‌تأثیرگــذاری گردشــگری فیلــم در اقتصــاد روســتا به‌ویــژه میــزان 

ــت. ــان اس ــرمایه‌گذاری کارآفرین ــت و س ــه دول توج

عامل سوم:

ــم  ــگری فیل ــن گردش ــب در تبیی ــل جال ــوم از عوام ــل س عام

ــد از  ــدهٔ 24 درص ــود و تبیین‌کنن ــوب می‌ش ــزج محس ــتای ک روس

تأثیــرات اســت. ایــن عامــل بــه دو بخــش مجــزا اشــاره دارد. بخــش 

ــع  ــتن مناف ــتا از نداش ــردم روس ــاد م  زی
ً
ــبتا ــی نس ــه نارضایت اول ب

اقتصــادی ایــن فیلــم بــرای روســتای کــزج اشــاره دارد. علــت ایــن 

مســئله اســتفاده نکــردن ســازندگان فیلــم از منابــع طبیعــی و انســانی 

روســتا و تهیــهٔ آن از شــهر هشــجین اســت و همیــن مســئله موجــب 

ســودآور نبــودن ایــن پــروژه بــرای مــردم روســتا اســت. ایــن مســئله 

ــتمرار  ــرای اس ــتایی، ب ــت روس ــه مدیری ــت ک ــم اس ــدری مه به‌ق

ــدن  ــی ش ــرط بوم ــده، ش ــا در آین ــه فیلم‌ه ــاخت این‌گون ــتن س داش

نیازهــای روزمــرهٔ ســازندگان فیلــم از داخــل روســتا را تعییــن کردنــد.

و  خنثــی  نگرش‌هــای  عامــل  ایــن  دوم  بخــش  امــا 

ــت‌محیطی  ــی و زیس ــرات فرهنگ ــه تأثی ــتا ب ــردم روس ــهٔ م بی‌طرفان

و رضایــت کلــی آن‌هــا از ایــن فیلــم اســت. در مجمــوع، بــه نظــر 

ــرات منفــی زیســت‌محیطی فیلــم در روســتا در حــد  می‌رســد تأثی

ــی  ــت ارزیاب ــا مثب ــی ی ــرات را منف ــن تأثی ــردم ای ــت و م ــی اس خنث

فرهنگــی  تأثیــرات  خصــوص  در  مســئله  همیــن  و  نمی‌کننــد 

ــی،  ــی قبل ــرل و هماهنگ ــا کنت ، ب
ً
ــرا ــد و ظاه ــدق می‌کن ــز ص نی

ــده  ــاد نش ــردم ایج ــا م ــم ب ــل فیل ــن عوام ــی بی ــازگاری فرهنگ ناس

ــاخت  ــتن س ــتمرار داش ــرای اس ــتا ب ــردم روس ــن، م ــت. همچنی اس

ــل  ــود بی‌می ــای خ ــتن خانه‌ه ــار گذاش ــی و در اختی ــن فیلم‌های چنی

یــا راغــب نیســتند و نظــر خنثــی دارنــد و همچنیــن میــزان رضایــت 

آن‌هــا از ایــن پــروژه نیــز در ســطح متوســط اســت و حالــت 

ــی در  ــزان نارضایت ــد می ــر می‌رس ــه نظ ــد ب ــه دارد، هرچن محتاطان

ــت. ــب اس ــی غال ــورا کم ــار و ش ــن دهی بی

عامل چهارم:

عامــل چهــارم تــا ششــم از عوامــل فرعــی بــه شــمار مــی‌رود 

ــتا  و نقــش کمــی در تبییــن تأثیــرات گردشــگری فیلــم در روس

ــت  ــن مدیری ــوان بی ـ اش��اره دارد کــه می‌ت ــن عاملـ ک��زج دارن��د. ای

روســتایی، کارآفرینــان و ســازندگان چنیــن فیلم‌هایــی در روســتا و 

گردشــگران هماهنگــی ایجــاد کــرد. ایــن عامــل تنهــا 10 درصــد در 

تبییــن تأثیــرات گردشــگری فیلــم نقــش دارد.

عامل پنجم:

ــود  ــا وج ــه، ب ــاره دارد ک ــئله اش ــن مس ــه ای ــم ب ــل پنج عام

ــرای  ــاد ب ــع زی ــم و نداشــتن مناف ــرات محــدود گردشــگری فیل تأثی

م��ردم محل��ی، فعــالان گردشــگری روســتا موافــق بــا ورود افــرادی 



231
عه

وس
 و ت

ری
شگ

رد
ی گ

هش
پژو

 - 
می

ة عل
نام

صل
ف

14
03

ار 
 به

ل ،
ه او

مار
، ش

م 
ده

سیز
ل 

سا
شناسایی و تبیین الگوهای ذهنی مؤثر در توسعهٔ گردشگری فیلم

 در مناطق روستایی )مورد مطالعه: روستای کزج، شهرستان خلخال(
 علیزاده و همکاران

ــتند.  ــا هس ــه فیلم‌ه ــاخت این‌گون ــرای س ــر ب ــای دیگ از جاه

عامل ششم:

عامــل ششــم، کــه کمتریــن اهمیــت را در تبییــن تأثیــرات 

گردشــگری فیلــم دارد، بــه خنثــی بــودن دیدگاه‌هــای گردشــگران دربــارهٔ 

فیلــم و تأثیــرات گردشــگری فیلــم در آگاهــی گردشــگران اشــاره دارد. 

ــی  ــدودی در آگاه ــش مح ــم نق ــگری فیل ــد گردش ــر می‌رس ــه نظ ب

گردشــگران داشــته یــا شــناختی حداقلــی از فیلــم در ذهــن گردشــگران 

ــن عامــل بســیار ضعیــف اســت. وجــود داشــته اســت، اگرچــه ای

شناسایی و تبیین الگوهای ذهنی
ــه  ــتخراجی ک ــای اس ــل عامل‌ه ــایی و تحلی ــس از شناس پ

ــر اســاس مــدل  تبیین‌کننــدهٔ تأثیــرات بودنــد، در ایــن مرحلــه، ب

ــم  ــر گردشــگری فیل ــی حاکــم ب ــا ذهن ــو، الگوهــای فکــری ی کی

ــای  ــت. الگوه ــده اس ــل ش ــایی و تحلی ــزج شناس ــتای ک روس

ــا  ــدگاه ی ــوع دی ــد ن ــه چن ــاره دارد ک ــئله اش ــن مس ــه ای ــی ب ذهن

ــت و  ــم اس ــتا حاک ــم روس ــگری فیل ــر گردش ــرش ب ــر و نگ تفک

ــم  ــگری فیل ــرات گردش ــوص تأثی ــان، در خص ــردم و کارشناس م

اندیشــه‌های مجــزا و متفــاوت دارنــد.  افــکار و  در روســتا، 

بــر  تمرکــز  به‌جــای  بخــش،  ایــن  در  منظــور،  ایــن  بــرای 

ــل  ــه در تکمی ــت ک ــده اس ــد ش کی ــانی تأ ــر کارشناس ــا، ب گزاره‌ه

نقش‌آفریــن  مشــارکت‌کنندگان  به‌منزلــهٔ  کیــو  کارت‌هــای 

ــی،  ــل عامل ــی تحلی ــل قبل ــیوهٔ مراح ــدول 4، به‌ش ــد. در ج بودن

ــزا  ــی مج ــوی ذهن ــار الگ ــژه، چه ی ــردار و ــر ب ــاس مقادی ــر اس ب

ــت. ــده اس ــایی ش شناس

جدول 4: جدول الگوهای استخراجی و مقادیر ویژهٔ آن

الگوهای ذهنی

مقادیر چرخشی بارهای مربعیبردار ویژهٔ اولیه

واریانس تجمعیدرصد واریانسمجموعواریانس تجمعیدرصد واریانسمجموع

1۸/۴۸۸۵۶/۵۸۳۵۶/۵۸۳۵/۳۶۶۳۵/۷۷۵۳۵/۷۷۵

2۲/۷۴۸۱۸/۳۲۳۷۴/۹۰۶۳/۷۶۹۲۵/۱۲۹۶۰/۹۰۵

3۱/۹۴۶۱۲/۹۷۱۸۷/۸۷۷۳/۰۷۴۲۰/۴۹۷۸۱/۱۴۰

۴۱/۱۸۰۷/۸۶۸۹۵/۷۴۵۲/۱۵۲۱۴/۳۴۴۹۵/۷۴۵

۵۰/۳۶۳۲/۴۱۷۹۸/۱۶۲ 
 

 
 

 
  ۶۰/۱۲۷۰/۸۴۴۹۹/۰۰۶

شکل 3: چارت الگوهای استخراجی 
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شناسایی و تبیین الگوهای ذهنی مؤثر در توسعهٔ گردشگری فیلم
 در مناطق روستایی )مورد مطالعه: روستای کزج، شهرستان خلخال(

 علیزاده و همکاران

بــر اســاس مقادیــر بارهــای عاملــی چرخش‌یافتــه در جــدول 

ــارکت‌کنندگان  ــک از مش ــتگی هری ــزان هم‌بس ــان‌دهندهٔ می ــه نش ۶ ک

ــا هریــک از الگوهــای ذهنــی اســتخراجی اســت، چهــار الگــوی  ب

ذهنــی یــا چهــار دیــدگاه مجــزا شناســایی و تحلیــل شــده اســت:

جدول 5: جدول ماتریس هم‌بستگی مشارکت‌کنندگان برای الگوهای ذهنی 

مشارکت‌کنندگان
الگوهای ذهنی

مشارکت‌کنندگان
الگوهای ذهنی

123۴123۴

P1۰/۹۳۷۰/۰۱۵-۰/۰۱۱-۰/۳۱۳P9۰/۷۲۰/۳۰-۰/۴۷۰/۳۳

P2۰/۹۳۷۰/۰۱۵-۰/۰۱۱-۰/۳۱۳P10۰/۸۴-۰/۱۱۰/۲۴-۰/۱۹

P3۰/۶۴۸۰/۶۴۳۰/۱۵۶-۰/۲۶۹P11۰/۸۰-۰/۵۷-۰/۳۰۰/۰۹

P4۰/۶۴۸۰/۶۴۳۰/۱۵۶-۰/۲۶۹P12۰/۷۸-۰/۵۷-۰/۰۱۰/۱۳

P5۰/۴۵۹۰/۲۴۴۰/۷۴۸۰/۴۰۷P13۰/۸۰-۰/۵۷-۰/۰۳۰/۰۹

P6۰/۴۵۹۰/۲۴۴۰/۷۴۸۰/۴۰۷P14۰/۷۸-۰/۵۷-۰/۰۱۰/۱۳

P7۰/۶۵۲۰/۴۴۹-۰/۴۹۷۰/۳۲۸P15۰/۹۴۰/۰۱-۰/۰۱-۰/۳۱

P8۰/۶۵۲۰/۴۴۹-۰/۴۹۷۰/۳۲۸     

جدول 6: جدول ماتریس هم‌بستگی چرخش‌یافتهٔ مشارکت‌کنندگان برای الگوهای ذهنی 

مشارکت‌کنندگان
الگوهای ذهنی

مشارکت‌کنندگان
الگوهای ذهنی

۱۲۳۴۱۲۳۴

P1۰/۶۰۰/۷۴۰/۲۵۰/۰۵P9۰/۲۹۰/۲۴۰/۸۹۰/۰۵

P2۰/۶۰۰/۷۴۰/۲۵۰/۰۵P10۰/۶۳۰/۵۸۰/۰۶۰/۲۶

P3-۰/۰۵۰/۸۶۰/۳۳۰/۲۹P11۰/۹۷۰/۱۳۰/۱۵۰/۰۷

P4-۰/۰۵۰/۸۶۰/۳۳۰/۲۹P12۰/۹۶۰/۰۹۰/۱۵۰/۱۱

P5۰/۱۴۰/۲۰۰/۰۵۰/۹۷P13۰/۹۷۰/۱۳۰/۱۵۰/۰۷

P6۰/۱۴۰/۲۰۰/۰۵۰/۹۷P14۰/۹۶۰/۰۹۰/۱۵۰/۱۱

P7۰/۱۴۰/۲۶۰/۹۴۰/۰۵P15۰/۶۰۰/۷۴۰/۲۵۰/۰۵

P8۰/۱۴۰/۲۶۰/۹۴۰/۰۵     

الگوی ذهنی اول:

الگــوی ذهنــی اول، کــه مهم‌تریــن الگــوی حاکــم بــر 

گردشــگری فیلــم روســتای کــزج اســت و 35 درصــد از موضــوع 

گردشــگری فیلــم روســتا را تبییــن می‌کنــد، بــه چنــد نــوع عامــل و 

ــاور دارد:  ــرش ب نگ

 ســاخت 
ً
1- طــرف‌داران ایــن الگــو معتقــد هســتند که اساســا

ایــن فیلــم تأثیراتــی در بخــش جــذب گردشــگران گذاشــته اســت، 

ــن  ــاخت ای ــفر از س ــل از س ــدودی قب ــا ح ــا ت ــه آن‌ه ــوی ک به‌نح

ــن  ــتا از ای ــود روس ــا در خ ــتر آن‌ه ــه بیش ــد، اگرچ گاه بودن ــم آ فیل

ــاخت  ــه س ــتند ک ــد هس ــال، معتق ــد. بااین‌ح ــی یافتن گاه ــئله آ مس

ــاری و  ــتا و معم ــت روس ــناخت ماهی ــی را در ش ــم تأثیرات ــن فیل ای

فرهنــگ آن داشــته و، از نظــر تبلیغــی، پدیــدهٔ مثبتــی بــوده اســت.

ــاد  ــطح و ابع ــئلهٔ س ــه مس ــو، ب ــن الگ ــال، در ای 2-بااین‌ح

محــدود فیلــم و جذابیــت نه‌چنــدان بــالای آن اشــاره شــده اســت، 

ــای  ــه تماش ــگران به‌هیچ‌وج ــی گردش ــزهٔ اصل ــه انگی ــوی ک به‌نح

گاهــی از  لوکیشــن فیلــم نبــود و حتــی بیشــتر گردشــگران پــس از آ

ســاخت فیلــم نیــز تمایــل چندانــی بــه بازدیــد یــا اقامــت در ایــن 

لوکیشــن نداشــتند و آژانس‌هــا نیــز تمایــل چندانــی بــه ایــن مســئله 

ندارنــد.

کیــد شــده کــه تأثیــرات فیلــم در فــروش  3-در ایــن الگــو تأ

ــود اقتصــاد  محصــولات گردشــگری، جــذب ســرمایه‌گذاری، بهب

ــبی  ــرات نس ــه تأثی ــه ب ــت )اگرچ ــوده اس ــدود ب ــگری مح و گردش

ــگری  ــای گردش ــرای فعالیت‌ه ــردم ب ــزهٔ م ــتند( و انگی ــد هس معتق

ــداده اســت. را افزایــش ن

4-بــه بــاور ایــن گــروه، بــا وجــود تأثیــرات محــدود 

اقتصــادی فیلــم، صاحبــان لوکیشــن در مجمــوع از آن راضــی 
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 در مناطق روستایی )مورد مطالعه: روستای کزج، شهرستان خلخال(
 علیزاده و همکاران

ــر  ــی ب ــی چندان ــت‌محیطی و فرهنگ ــرات زیس ــرا تأثی ــد؛ زی بوده‌ان

جــای نداشــته اســت. مــردم نیــز اگرچــه ممکــن اســت از ایــن فیلــم 

ــد  ــر می‌رس ــه نظ ــی ب ــتند و حت ــز نیس ــی نی ــند، ناراض ــنود نباش خش

تأثیــرات نســبی در ایجــاد ارتبــاط فرهنگــی بیــن مــردم و گردشــگری 

ــا  ــه فیلم‌ه ــاخت این‌گون ــتند س ــل هس  مای
ً
ــا ــردم تقریب ــته و م گذاش

ــد. ــه یاب ادام

5-به‌طــور کلــی، بــه نظــر می‌رســد مدیریــت روســتایی 

و کارآفرینــان تمایــل چندانــی بــه ورود افــراد غیربومــی بــرای 

فعالیت‌هــای گردشــگری بــه روســتا نــدارد.

الگوی ذهنی دوم:

تأییــد  ضمــن  الگــو،  و  دیــدگاه  ایــن  بــه  طــرف‌داران 

زمینــهٔ  در  نیــز  اختلاف‌نظرهایــی  اول،  الگــوی  از  بخش‌هایــی 

دارنــد: فیلــم  تأثیــرات 

ــوی اول  ــه الگ ــو ب ــن الگ ــاوت ای ــرش متف ــن نگ 1- مهم‌تری

ــی  گاه ــر آ ــم ب ــگری فیل ــرات گردش ــه تأثی ــروه ب ــن گ ــاد ای عدم‌اعتق

گردشــگران و جــذب آن‌هــا اســت. ایــن گــروه معتقــد هســتند کــه 

ــتر  ــته و بیش ــگران نداش ــذب گردش ــری در ج ــم تأثی ــگری فیل گردش

گاهــی نداشــتند. همچنیــن،  گردشــگران قبــل از ســفر از ایــن پدیــده آ

گردشــگران در اشــاعه و تبلیــغ ایــن فیلــم نقــش خاصــی نداشــتند. 

ــطح  ــتا در س ــغ روس ــم در تبلی ــرات فیل ــه تأثی ــروه ب ــن گ ــه ای اگرچ

رســانه‌ای بــاور دارنــد، ایــن تأثیــرات را در حــد شــناخته شــدن نــام 

ــگ و  ــا فرهن ــگران ب ــه گردش ــه اینک ــد، ن ــتا می‌دانن ــال و روس خلخ

اقتصــاد و گردشــگری روســتا آشــنا بشــوند.

2- تفــاوت مهــم دیگــر طــرف‌داران ایــن الگــو بــا الگــوی اول 

ــای  ــتا از پیامده ــردم روس ــت م ــی و عدم‌رضای ــرات منف ــود تأثی وج

ــر  ــه، از نظ ــت ک ــم اس ــگری فیل ــی گردش ــت‌محیطی و فرهنگ زیس

ــروژه راضــی نیســتند و از بعــد  ــن پ ــدان از ای ــن گــروه، مــردم چن ای

آلودگی‌هــای زیســت‌محیطی و چالش‌هــای فرهنگــی نارضایتــی 

نســبی دارنــد و میــزان و ســطح تبــادلات اجتماعــی مــردم بــا 

ــوده اســت. ــز ب ســازندگان کــم و ناچی

در  فیلــم  گردشــگری  تأثیــرات  گــروه،  ایــن  نظــر  3-از 

ــا  ــوی اول ادع ــرف‌داران الگ ــه ط ــدازه‌ای ک ــی به‌ان ــگری حت گردش

می‌کننــد نبــوده اســت. تأثیــرات گردشــگری فیلــم در اقتصــاد، 

صنایــع ‌دســتی، انگیــزهٔ کارآفرینــان، ســرمایه‌گذاری و توجــه دولــت 

ــت. ــوده اس ــدک ب ــیار ان بس

به‌جــز مــوارد اختلافــی بــالا کــه اشــاره شــد، در ســایر 

مــوارد، دیدگاه‌هــای طــرف‌داران الگــوی اول بــا الگــوی دوم مشــابه 

ــد از  ــو 25 درص ــن الگ ــتند. ای ــر هس  هم‌نظ
ً
ــا ــا تقریب ــت و آن‌ه اس

ــرد. ــر می‌گی ــش را در ب ــوزهٔ پژوه ح

الگوی ذهنی سوم:

ایــن الگــو تبیین‌کننــدهٔ 20 درصــد از گردشــگری فیلــم 

ــا الگوهــای قبلــی اســت کــه  روســتا اســت و دارای چنــد تفــاوت ب

ــه داشــتن رضایــت و درآمــد  ــن گــروه ب ــن آن عدم‌اعتقــاد ای مهم‌تری

مناســب صاحبــان لوکیشــن فیلم‌بــرداری از ایــن فیلــم اســت. 

درواقــع، طــرف‌داران دو الگــوی قبلــی معتقــد بودنــد کــه صاحبــان 

لوکیشــن از همــان مبلــغ یک‌میلیــون تومــان دریافتــی از فیلــم 

رضایــت داشــتند، امــا ایــن الگــو بــه نارضایتــی صاحبــان لوکیشــن 

ــر  ــو از نظ ــن الگ ــه ای ــت ک ــه داش ــد توج ــه، بای ــاره دارد. البت اش

ــی،  ــوی قبل ــا دو الگ ــه ب ــوع، در مقایس ــن موض ــار و ســطح تبیی اعتب

ــه  ــادی ب ــن اعتق ــو همچنی ــن الگ ــری دارد. ای ــار کمت ــدرت و اعتب ق

نقــش گردشــگری فیلــم در رشــد گردشــگری و تأثیــرات اقتصــادی و 

کیــد  فرهنگــی، توجــه دولــت و غیــره نــدارد، امــا بــر ایــن مســئله تأ

ــت‌محیطی  ــی زیس ــار منف ــه آث ــم به‌هیچ‌وج ــن فیل ــه ای ــد ک می‌کن

و فرهنگــی نداشــته اســت؛ مســئله‌ای کــه در دو الگــوی قبلــی بیــان 

نشــده بــود. همچنیــن، ایــن گــروه بــه علاقــهٔ نســبی مــردم بــه ادامــهٔ 

ــاره دارد. ــا اش ــاخت فیلم‌ه س

الگوی ذهنی چهارم:

ایــن الگــو، کــه کمتریــن قــدرت تبییــن موضــوع گردشــگری 

ــزان  ــت و می ــر اس ــم منفی‌نگ ــگری فیل ــارهٔ گردش ــم را دارد، درب فیل

تأثیــرات آن را بســیار کــم و درعین‌حــال میــزان منافــع آن بــرای 

صاحبــان لوکیشــن را بســیار کــم می‌دانــد. همچنیــن، ســطح 

بــالا  را  فرهنگــی  منفــی  تأثیــرات  و  زیســت‌محیطی  آلودگــی 

می‌دانــد. اگرچــه ایــن گــروه بــه نقــش فیلــم در تبلیــغ نــام خلخــال 

و روســتا و جــذب حداقلــی گردشــگری اشــاره دارنــد، ســطح میــزان 

رضایــت از خــود فیلــم و ادامــهٔ ایــن رونــد بســیار پاییــن پیش‌بینــی 

ــالا  ــگران ب ــرای گردش ــز ب ــم را نی ــت فیل ــطح جذابی ــد و س می‌کنن

نمی‌داننــد.

بحث و نتیجه‌گیری
در  تأثیرگــذار  بررســی عامل‌هــای  بــه  پژوهــش  ایــن  در 

تأثیــرات فیلــم رهایــم نکــن در روســتای کــزج و لوکیشــن‌های آن در 

گردشــگری روســتا پرداختــه شــد و ســپس الگوهــای فکــری و ذهنــی 

ــر ایــن  ــر گردشــگری فیلــم روســتا تحلیــل شــد. تــاش ب حاکــم ب

ــان  ــم از صاحب ــتا اع ــردم روس ــون م ــار گوناگ ــج از اقش ــا نتای ــود ت ب

لوکیشــن‌ها، کارآفرینــان روســتا، دهیــار و مدیریــت روســتا و مــردم 

روســتا اســتخراج شــود و عامــل و الگوهــای حاکــم به‌درســتی 

انتخــاب شــود. نتیجــهٔ نهایــی پژوهــش نشــان از تفــاوت در ایده‌هــا 

و افــکار و عامل‌هــای تأثیرگــذار در گردشــگری فیلــم روســتا داشــت 

ــل  ــه در تحلی ــا آنچ ــد. ام ــان ش ــل بی ــا مفص ــش یافته‌ه ــه در بخ ک

ــدود و  ــت مح ــطح جذابی ــرد س ــاره ک ــه آن اش ــوان ب ــع ‌می‌ت جام

کوچــک فیلــم ساخته‌شــده در ایــن روســتا از نظــر تأثیرگــذاری 

ــد فیلــم  ــا پروژه‌هایــی مانن ــروژه ب ــوع پ ــن ن اســت. درواقــع، اگــر ای

ــه،  ــت ک ــخص اس ــود، مش ــه ش ــک مقایس ــی نزدی ــی دور، خیل خیل

ــی  ــر به‌‌خوب ــده‌ای از کوی ــش عم ــور، بخ ــینمایی مذک ــم س در فیل

ــگر را  ــیده و گردش ــر کش ــه تصوی ــز ب ــای هیجان‌انگی ــا صحنه‌ه و ب

ــی اســت  ــن در حال ــد. ای ــن محــل تحریــک می‌کن ــد از ای ــه بازدی ب
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شناسایی و تبیین الگوهای ذهنی مؤثر در توسعهٔ گردشگری فیلم
 در مناطق روستایی )مورد مطالعه: روستای کزج، شهرستان خلخال(

 علیزاده و همکاران

ــن   کل لوکیش
ً
ــرا ــزج ظاه ــتای ک ــده در روس ــم ساخته‌ش ــه در فیل ک

نمایش‌داده‌شــده در نمــای بســته بــود و تصویــری واضــح از روســتا 

ــگران  ــرای گردش ــدان ب  چن
ً
ــا ــن طبیعت ــود و بنابرای ــده ب ــه نش ارائ

ــدن  ــگران دی ــن، گردش ــرای همی ــت. ب ــرده اس ــاد نک ــت ایج جذابی

ــزهٔ اصلــی ســفر خــود  ــهٔ انگی ــوان به‌منزل ــن لوکیشــن را به‌هیچ‌عن ای

انتخــاب نکردنــد. همچنیــن، در خــود فیلــم اشــاره‌ای بــه روســتای 

ــر و  ــش تقدی ــم و در بخ ــان فیل ــا در پای ــت و تنه ــده اس ــزج نش ک

ــه  ــد، در‌حالی‌ک ــان می‌آی ــه می ــزج ب ــتای ک ــمی از روس ــکر اس تش

ــد  ــان می‌ده ــی نش ــطح جهان ــم در س ــگری فیل ــات گردش تجربی

ــگری  ــرات گردش ــه تأثی ــی ک ــت فیلم‌های ــل موفقی ــی از عوام یک

 در 
ً
ــا ــون مث ــکال گوناگ ــه اش ــن ب ــم لوکیش ــام اس ــته‌اند اع داش

ــاق  ــریال اتف ــن س ــر در ای ــن ام ــه ای ــت ک ــم اس ــتان فیل ــب داس قال

ــزی  ــر هیجان‌انگی ــه تصوی ــی، ازآنجایی‌ک ــت. از طرف ــاده اس نیفت

از ایــن لوکیشــن در فیلــم ارائــه نشــده بــود، حتــی گردشــگران، در 

گاهــی از ســاخت ایــن فیلــم در روســتا، تمایــل چندانــی  هنــگام آ

بــه بازدیــد از آن نداشــتند یــا، در صــورت بازدیــد، چنــدان برایشــان 

جــذاب نبــوده اســت کــه ایــن مســئله بیشــتر ناشــی از ایــن اســت 

کــه هیــچ تصویــر ذهنــی خاصــی از لوکیشــن در ذهــن آن‌هــا شــکل 

نگرفتــه اســت تــا عامــل جذابیــت و تصویــر کــردن خــود در محــل 

شــود. 

ــهٔ مهــم دیگــر، در خصــوص گردشــگری فیلــم روســتا،  نکت

اگرچــه  اســت.  پروژه‌هــا  ایــن  بــه  جامعــه  و  مــردم  نگــرش 

ــه  ــی ب ــم راض ــازندگان فیل ــز س ــغ ناچی ــن از مبل ــان لوکیش صاحب

ــال  ــگری خلخ ــه گردش ــرد ک ــوش ک ــد فرام ــیدند، نبای ــر می‌رس نظ

ــد  ــت و بای ــرده اس ــور ک ــتقبال عب ــوازی و اس ــهٔ میهمان‌ن از مرحل

ذهنیــت اقتصــادی در بیــن مــردم شــکل بگیــرد و بــه منافــع 

ــه  ــز ب ــردم نی ــن، م ــد. همچنی ــر کنن ــا فک ــن پروژه‌ه ــتری از ای بیش

ــل  ــه دلی ــد ک ــا دارن ــن فعالیت‌ه ــه ای ــی ب ــگاه خنث ــد ن ــر می‌رس نظ

عدم‌فرهنگ‌پذیــری  آن،  کــم  منفعــت  بــر  عــاوه‌  آن،  عمــدهٔ 

ــن  ــگری در ای ــی گردش ــودن فعل ــته ب ــگری و بس ــح گردش صحی

روســتا اســت. در پایــان، بایــد اشــاره کــرد نتایــج پژوهــش نشــان 

می‌دهــد جامعــهٔ روســتای کــزج دیــدگاه هماهنــگ و یکســانی بــه 

گردشــگری فیلــم و آینــدهٔ آن نــدارد؛ به‌نوعــی در ارزیابــی تأثیــرات 

فیلــم اختلاف‌نظرهــای فراوانــی )در عیــن داشــتن اشــتراکات( 

ــوع  ــد ن ــکل‌گیری چن ــث ش ــات باع ــن اختلاف ــده و ای ــاهده ش مش

ــت. ــده اس ــزا ش ــری مج ــوی فک الگ

ــای  ــا پژوهش‌ه ــش ب ــن پژوه ــج ای ــی نتای ــی تطبیق در بررس

پیشــین بایــد بــه تفــاوت نتایــج ایــن پژوهــش در مقایســه بــا دیگــر 

ــه  ــرد. در‌حالی‌ک ــاره ک ــا اش ــاد و مؤلفه‌ه ــتر ابع ــا در بیش پژوهش‌ه

جعفــری )2014(، نجــارزاده و همــکاران )2022(، کــروی و 

ــاص  ــرات خ ــه تأثی ــووار )2022( ب ــد و اون ــر )2001( و احم واک

ــذب  ــگری و ج ــاخص‌های گردش ــعهٔ ش ــم در توس ــگری فیل گردش

ــن  ــج پژوهــش حاضــر حاکــی از ای گردشــگر اشــاره داشــتند، نتای

اســت کــه فیلــم تأثیــر خاصــی در رونــق گردشــگری نداشــته و، از 

ــن،  ــد. همچنی ــوق را رد می‌کن ــای ف ــج پژوهش‌ه ــر، نتای ــن نظ ای

مطالعــات آزادوار )2015(، موســوی نقابــی و همــکاران )2022(، 

تنــگ و چــن )2022(، احمــد و اونــووار )2022( و کیــم و 

همــکاران )2018( نشــان از تأثیرگــذاری گردشــگری فیلــم در 

تقویــت تصویــر ذهنــی و تصویــر ادراک‌شــدهٔ گردشــگران و تقویت 

ــا  ــدودی ب ــا ح ــج ت ــن نتای ــه ای ــان دارد ک ــتالژیک آن ــاس نوس احس

گاهــی از  نتایــج ایــن پژوهــش در تضــاد اســت؛ چراکــه عدم‌آ

لوکیشــن فیلــم و عدم‌جذابیــت آن بــرای گردشــگران روســتای 

کــزج و نبــود تأثیــرات مثبــت فیلــم در روســتا موجــب شــده 

ــگران  ــی گردش ــر ذهن ــی در تصوی ــش خاص ــم نق ــگری فیل گردش

ــام  ــبی ن ــدن نس ــناخته ش ــرات آن در ش ــا تأثی ــد و تنه ــته باش نداش

ــت  ــی و مدیری ــه اهال ــد و درنتیج ــگران باش ــن گردش ــتا در بی روس

ــابه در  ــم مش ــگری فیل ــرار گردش ــه تک ــی ب ــل چندان ــتا تمای روس

ــج نعمتــی و  روســتا نداشــته باشــند. در ایــن میــان، فقــط نتای

ــن  ــج ای ــا نتای ــدی ب ــینی )2014( تاح ــکاران )2020( و حس هم

پژوهــش همــراه اســت؛ چراکــه ایــن پژوهش‌هــا بــه نقــش 

ضعیــف گردشــگری فیلــم در توســعهٔ گردشــگری و عدم‌جذابیــت 

گاهــی آن‌هــا از وجــود لوکیشــن‌ها  ــرای گردشــگران و عدم‌آ فیلــم ب

اشــاره داشــتند کــه مؤیــد نتایــج ایــن پژوهــش اســت. در مجمــوع، 

کیــد بــر گردشــگری فیلــم در مناطــق روســتایی  ایــن پژوهــش بــا تأ

و توجــه بــه دیدگاه‌هــای متفــاوت در چهارچــوب الگوهــای ذهنــی 

می‌توانــد بــاب جدیــدی در مطالعــات گردشــگری فیلــم در کشــور 

بــاز کنــد و نتایجــی ارائــه دهــد کــه بــا دیگــر پژوهش‌هــا متفــاوت 

باشــد و در دانــش نظــری حــوزهٔ گردشــگری فیلــم مشــارکت داشــته 

باشــد و نتایــچ پژوهش‌هــای پیشــین را بــا چالــش روبــه‌رو ســازد.

در نتیجه‌گیــری نهایــی بایــد بــر ضــرورت به‌کارگیــری 

ــم  ــن فیل ــگری ای ــعهٔ گردش ــرای توس ــن ب ــی نوی ــیوه‌های بازاریاب ش

ــاط آن  ــتا و ارتب ــتندی از روس ــوان مس ــرد. می‌ت ــد ک کی ــتا تأ در روس

ــش  ــی پخ ــبکه‌های اجتماع ــرد و در ش ــه ک ــم تهی ــن فیل ــا لوکیش ب

پرمخاطــب  و  افــراد شناخته‌شــده  از  دعــوت  دیگــر  راه  کــرد. 

ــکان و  ــن م ــد از ای ــرای بازدی ــریال ب ــن س ــران همی ــژه بازیگ به‌وی

تبلیــغ آن در فضــای مجــازی اســت. در نتایــج پژوهــش مشــخص 

ــتند.  ــذاب نیس ــده و ج ــدان شناخته‌ش ــم چن ــن‌های فیل ــد لوکیش ش

زمینــهٔ  در  روســتا  مدیریــت  برنامه‌هــای  از  یکــی  بنابرایــن، 

ــن  ــی ای ــن و طراح ــی، تزیی ــر بازاریاب ــاوه‌ ب ــم، ع ــگری فیل گردش

ــا  ــر فضاه ــا دیگ ــاوت ب ــتایی متف ــای روس ــک فض ــهٔ ی ــا به‌منزل فض

ــن‌ها  ــر لوکیش ــم‌انداز از دیگ ــر چش ــود از نظ ــث ش ــه باع ــت ک اس

بــرای گردشــگران جذاب‌تــر باشــد. همچنیــن، مســئلهٔ دیگــر 

ــی اســت.  احتمــال پخــش مجــدد ســریال از شــبکه‌های تلویزیون

 اذهــان را به‌ســمت فیلــم جــذب می‌کنــد. 
ً
پخــش ســریال مجــددا

ــن  ــد از ای ــالان بای ــایر فع ــتا و س ــت روس ــرایط، مدیری ــن ش در ای

ــد. در  ــاده کنن ــرای گردشــگران آم ــت اســتفاده و لوکیشــن را ب فرص
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ایــن صــورت، تأثیــرات گردشــگری فیلــم در توســعهٔ روســتایی نیــز 

ــاس  ــه مقی ــرد ک ــاره ک ــد اش ــال، بای ــود. بااین‌ح ــد ب ــتر خواه بیش

ــت  ــار داش ــوان از آن انتظ ــت و نمی‌ت ــک اس ــم کوچ ــن فیل لوکیش

ــرای  ــزی ب ــد برنامه‌ری ــن، بای ــد. بنابرای ــته باش ــی داش ــرات بالای تأثی

ــدات  ــش تولی ــرای افزای ــدان ب ــب هنرمن ــلبریتی‌ها و ترغی ــذب س ج

ــا  ــه، ب ــت. البت ــابه را داش ــتاهای مش ــتا و روس ــن روس ــتر در ای بیش

توجــه بــه مشــکل عدم‌ســوددهی لوکیشــن فیلــم بــه روســتا به‌دلیــل 

تهیــهٔ خدمــات فیلــم از شــهر هشــجین بایــد برنامه‌ریزی‌هــای 

ــای  ــات و نیازه ــا، الزام ــتر فعالیت‌ه ــه بیش ــد ک ــه‌ای باش ــی به‌گون آت

�ـود. �ـه ش �ـتاها تهی �ـود روس �ـم از خ �ـن‌های فیل لوکیش

ــگری  ــه از گردش ــر آنچ ــه ه ــرد ک ــاره ک ــد اش ــال، بای بااین‌ح

فیلــم روســتای کــزج گفتــه شــد، بــا همــهٔ آثــار مثبــت یــا منفــی آن، 

ــل  ــکاری متقاب ــا هم ــرورت دارد - ب ــت و ض ــن راه اس ــهٔ آغازی نقط

ــات کلان و  ــت - اقدام ــی و دول ــراد غیربوم ــان، اف ــردم، کارآفرین م

فیلــم  گردشــگری  مدیریــت  بــرای  راهبــردی  برنامه‌ریزی‌هــای 

ــتان  ــتا و شهرس ــه روس ــتمی ب ــرد سیس ــگاه و رویک ــا ن ــینما ب و س

ــود. ــام ش ــال انج خلخ

ــت  ــا در فهرس ــن آن‌ه ــادل لاتی ــه مع ــی ک ــع فارس مناب

ــت ــده اس ــع آم مناب

ــم  ــگری فیل ــرات گردش ــی اث ــعود )1394(. بررس آزادوار، مس
بــر روی تصویــر ادراک‌شــده و انگیــزهٔ ســفر گردشــگران 
پایان‌نامــهٔ  شــرقی(.  آذربایجــان  مــوردی:  )مطالعــهٔ 

ــمنان. ــگاه س ــگری، دانش ــد گردش ــی ارش کارشناس

امیــن بیدختــی، علی‌اکبــر و نظــری، ماشــاالله )1388(. 
نقــش بازاریابــی در توســعهٔ صنعــت گردشــگری. نشــریهٔ 

چشــم‌انداز مدیریــت بازرگانــی، ۹)۳۲(، ۴۹-۶۸.

ــینمایی  ــای س ــر فیلم‌ه ــن )1393(. تأثی ــری، محمدامی جعف
ــر مقصــد گردشــگری )مــورد مطالعــه: فیلــم  ــر تصوی ب
ســینمایی »خســته نباشــید«(. کارشناســی ارشــد رشــتهٔ 
مدیریــت جهانگــردی گرایــش بازاریابــی، دانشــگاه 
https://ganj.irandoc. .علامــه طباطبایــی، تهــران
ac.ir/#/articles/059dfe3b663f749c472e0ea

411034960

حســینی، سیدحســن )1393(. نقــش فیلم‌هــای ســینمایی 
انگیره‌هــای  بررســی  بــا  گردشــگری؛  توســعهٔ  در 
کارشناســی  پایان‌نامــهٔ  ایــران.  در  فیلــم  گردشــگری 
ــزی توســعهٔ منطقــه‌ای، دانشــکدهٔ علــوم  ارشــد برنامه‌ری
https:// .اجتماع�ـی، دانش�ـگاه علام�ـه طباطبای�ـی ته�ـران
ganj.irandoc.ac.ir/#/articles/5681b467d2fb

11a7d47dc3d5737abcc7

رنجبریــان، بهــرام )1378(. بازاریابــی و مدیریــت بــازار. 
https:// .تهــران: انشــارات چــاپ و نشــر بازرگانــی

www.gisoom.com/book/1162547

ــاح  ــه و ف ــی، فاطم ــی ثان ــی، نارنج ــینی، محمدعل شاه‌حس
کریمــی، صفــورا )1394(. شناســایی و دســته‌بندی 
برنامــهٔ راهبــردی  پیاده‌ســازی  موانــع و چالش‌هــای 
ــه  ــه‌ای خراســن ب ــرق منطق ــع انســانی در شــرکت ب مناب
ــو. نشــریهٔ مدیریــت دولتــی، 7)1(، ۸۹-۱۰۹.  روش کی

/139799/https://www.sid.ir/paper

شــعبانی، محمدعلــی )1393(. فیلــم توریســم و قابلیت‌هــای 
ــی  ــهٔ کارشناس ــران. پایان‌نام ــرزمین ای ــی س آن در معرف
ارشــد رشــته ســینما، دانشــکدهٔ ســینما، دانشــگاه هنــر. 
https://ganj.irandoc.ac.ir/#/articles/ba8bb56

f661d3c119d1186f4d2af55c1

صالح‌دوســت، مهســا و تــاج‌زاده نمیــن، ابوالفضــل )1394(. 
گردشــگری  بازاریابــی  فعالیت‌هــای  اولویت‌بنــدی 
گردشــگری،  توســعهٔ  و  برنامه‌ریــزی  مجلــهٔ  فیلــم. 
https://tourismpd.journals.  .۱۸۹-۲۰۸  ،)۱۵(۴

umz.ac.ir/article_1193.html

ــی،  ــاری هش ــد و مخت ــزاده، محم ــا، علی ــت، مهس صالح‌دوس
حســین )1394(. فیلــم ابــزاری در راســتای توســعهٔ 
ــران  ــک ای ــن ژئوپلیتی ــرهٔ انجم ــتمین کنگ ــه‌ای. هش ناحی
https:// .همدلــی اقــوام ایرانــی انســجام و اقتــدار ملــی

/civilica.com/doc/433298

ــی  ــل کیف ــگار )1400(. تحلی ــی، ن ــرا و پناه ــی‌زاده، زه فرض
ــران  ــم در ای ــگری فیل ــق گردش ــر رون ــر ب ــل مؤث عوام
مجلــهٔ جهانــی رســانه، 16)2(،  پیــشِ‌رو.  و موانــع 
ht tps: / /doi.org/10.22059/  .245 -213

GMJ.2023.356460.1302

قاســمی، حمیــد، مظفــری، ســیدامیر احمــد و امیرتــاش، 
ازطریــق  ورزش  توســعهٔ   .)1386( علی‌محمــد 
علــوم  در  پژوهــش  مجلــهٔ  ایــران.  در  تلویزیــون 
https://www.sid.ir/  .131-148  ،)۱۷( ورزشــی، 

paper/68166/fa

کرباســی، پرتــو و محمــودی، ســمیه )1396(. تحلیــل محتــوای 
به‌منظــور  ســاحل  و  افریقــا  از  خــارج  فیلم‌هــای 
ــن  ــم. دومی ــگری فیل ــر در گردش ــاد مؤث ــدی ابع اولویت‌بن
همایــش بین‌المللــی گردشــگری جغرافیــا محیــط زیســت 

/https://civilica.com/doc/774852 پــاک. 
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ــا  ــرودی، نیم ــیری لنگ ــیدمجتبی، مش ــی، س ــوی نقاب موس
از  بازدیــد  بــر  فیلــم  نوســتالژی  تأثیــر   .)1400(
جاذبه‌هــای مقاصــد گردشــگری )مــورد مطالعــه: 
فیلــم در دنیــای تــو ســاعت چنــد اســت؟(. مطالعــات 
https:// .۱۷۳-۲۰۹ ،)۵۶(۱۶ ،مدیریــت گردشــگری
doi.org/10.22054/tms.2021.61203.2547

زارچ،  اســدی  و  مســعود  آزادوار،  محمــد،  نجــارزاده، 
اثــرات گردشــگری  محمدرضــا )1400(. بررســی 
ــزهٔ  ــد و انگی ــده مقص ــر ادراک‌ش ــر روی تصوی ــم ب فیل
ــهٔ  ــرقی. فصلنام ــان ش ــه آذربایج ــگران ب ــفر گردش س
https://doi. .۱۱۷-۱۲۷ ،)4(8 ،گردشــگری شــهری
 org/10.22059/JUT.2022.327187.928

و  حســن  اروجــی،  محمــد،  علیــزاده،  ولــی،  نعمتــی، 
موســوی، سمیه‌ســادات )1399(. تبییــن و ارائــهٔ مــدل 
بهینــهٔ روابــط بیــن فیلــم توریســم و توســعهٔ گردشــگری 
ســولقان،  روســتای  مطالعــه:  )مــورد  روســتایی 
ــگری،  ــعهٔ گردش ــزی و توس ــران(. برنامه‌‏‏ری ــتان ته اس
https://doi.org/10.22080/ .۱۰۹-۱۲۸ ،)33(۹

JTPD.2020.18257.3233

و  فــرزام  فــرزان،  فــرزاد،  غفــوری،  افشــار،  هنــرور، 
در  مهــم  عوامــل   .)1386( اســماعیل  شــریفیان، 
ــهٔ  ــران. فصل‌نام ــی در ای ــگری ورزش ــی گردش بازاریاب
https://www.sid.ir/  .۳۱-۴۴  ،)4(15 المپیــک، 

paper/37762/fa
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